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WSTEP

o rak Czytelnikéw oddajemy trzecig juz ksigzke z serii
SWIEDZA - KOMUNIKACJA - DZIALANIE” wydawanej
przez Instytut Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji
Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego. Pierwszy tom ukazat sie
z okazji jubileuszu dwudziestolecia naszego Instytutu (Metody ba-
dan medioznawczych i ich zastosowanie 2018). Wlaczylismy si¢ nim
do dyskusji dotyczacej krystalizacji metodologii medioznawczej
w Polsce - rozstrzygania kwestii definicji, podejs¢ i paradygmatow
badawczych. Podjete w drugim tomie tematy stanowily z jednej
strony synteze zachodzacych w ostatnich 20 latach zmian, z drugiej
- probe odpowiedzi na nurtujace medioznawcow pytania o mozliwe
scenariusze rozwoju i przysztoéci rynku mediéw (Dynamika przemian
w mediach 2019). W tym wydaniu podjelismy sie interdyscyplinarne;
dyskusji o mediach i komunikacji spoleczne;j.
Tytutowa interdyscyplinarno$¢ stanowi odpowiedz na przyjeta
w Polsce we wrze$niu 2018 roku nowg klasyfikacje dyscyplin, w wy-
niku ktérej nauki o komunikacji spotecznej i mediach wspottworza
obecnie badacze dotychczasowych dyscyplin: nauk o mediach, nauk
o poznaniu i komunikacji spotecznej oraz bibliologii i informato-
logii. Zagadnienia komunikacji spotecznej pozostaja w obszarze
zainteresowan takze i innych dyscyplin, prace ich przedstawicieli
chetnie publikowalyby$my w nastepnych edycjach serii. Nie chcemy
bowiem ogranicza¢ podejmowanej tematyki do tematéw zwigzanych
z mediami i dziennikarstwem. Przeciwnie, intencja naszg jest posze-
rzanie perspektyw badawczych w gronie interdyscyplinarnym oraz
integrowanie $rodowiska naukowcoéw, zainteresowanych szeroko
rozumiang przestrzenig komunikacji. Materialnym przejawem tychze
intencji jest niniejsza ksigzka. Jej uktad ma charakter problemowy,
a na strukture skladaja si¢ dwie czedci.
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W czeéci zatytutowanej Komunikacja naukowa i o wiedzy umie-
$cilismy osiem tekstow. Celem pierwszego z nich, autorstwa Sabiny
Cisek i Moniki Krakowskiej, jest stworzenie wstepnej propozycji
zintegrowanego modelu zachowan informacyjnych naukowcéw akade-
mickich, opartego na wybranych koncepcjach z zakresu informatologii.
W kolejnym artykule Malgorzata Kowalska-Chrzanowska i Przemy-
staw Krysinski przedstawiaja wyniki analiz obecnosci publikacji z lat
2017-2019 reprezentantéw szeroko pojetych nauk o komunikacji
spotecznej i mediach w zasobach krajowych i miedzynarodowych
baz danych rejestrujacych dorobek naukowy. W $wietle ich zawar-
tosci staraja si¢ odpowiedzie¢ na pytanie, czy moga one pelnic role
narzedzi identyfikacji i promocji dorobku naukowego. Zagadnienie
to jest o tyle istotne, iz, jak pisze Malgorzata Lisowska-Magdziarz
w rozdziale Irracjonalizm banalny. Jak media tworzg podstawy dla
dyskursu antynaukowego, obecnie doswiadczamy zjawiska podwaza-
nia paradygmatu racjonalnego i ogélnoswiatowego spadku zaufania
do instytucji naukowych. Jej tekst poswiecony jest szerokiemu opisowi
szczegolnej odmiany antynaukowo$ci w mediach, jaka jest irracjona-
lizm banalny - antyracjonalne i irracjonalne wypowiedzi wbudowane
w codzienng retoryke i metaforyke przyczyniajace si¢ do podwazania
wartosci i sensu wiedzy racjonalnej. W kolejnym tekécie pierwszej
czesci Rafal Maciag opisuje natomiast Niepewny status wiedzy w Swietle
rozwoju technologicznego. Autor przekonuje, ze rozwdj najnowszych
technologii jest przyczyna naruszenia zwiazku wiedzy z czlowiekiem,
co pojawia sie jako skutek tworzenia nieludzkich modeli wiedzy
opartych na idei obliczeniowosci lub wielkich zbiorach danych. Stan
ten implikuje z kolei koniecznos$¢ rekonstrukeji rozumienia wiedzy
i zanalizowania daleko idacych jego konsekwencji.

Dostep do informacji i wiedzy naukowej w kontekscie Europejskiej
Przestrzeni Badawczej to przedmiot badan Diany Pietruch-Reizes.
W swym opracowaniu Autorka prezentuje przeglad dziatan podejmo-
wanych na poziomie Unii Europejskiej w kierunku skuteczniejszego
przeplywu wiedzy naukowej w obszarze Europejskiej Przestrzeni Ba-
dawczej, majacych na celu wspieranie otwartego dostepu do publikacji,
zarzadzania danymi badawczymi czy otwartej nauki. Rozwazania
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dotyczace dziatan instytucji Unii Europejskiej prezentuje réwniez
Agnieszka Demczuk, przedstawiajac charakterystyke pionierskiego
projektu ,Wojownicy Klawiatury”, ktérego celem jest przeciwdzialanie
rozpowszechnianym w cyberprzestrzeni dezinformacjom i fake news
na temat funkcjonowania Unii Europejskiej poprzez fact-checking
i komunikowanie wiedzy.

Dwa ostatnie rozdzialy pierwszej czesci ksigzki stanowig prezenta-
cje wynikow badan nad mediami. W pierwszym z nich Monika Wawer
odpowiada na pytanie dotyczace struktury, typu i zakresu wiedzy
prezentowanej w polskiej edycji formatu Who wants to be a Millio-
naire? W drugim Maciej Zweiffel bada reakcje mediéw masowych
na opublikowanie w 2019 roku pierwszego zdjecia czarnej dziury.
Studium zostalo zogniskowane na przekazach ogdlnych (niefa-
chowych) mediéw, tj. telewizji publicznej, dziennikéw prasowych,
tygodnikéw opinii oraz kilku popularnych portali internetowych.

Media i komunikowanie w ujeciu interdyscyplinarnym to tytul dru-
giej czesci ksigzki, na ktorg sklada si¢ siedem tekstow. Ich wspdlnym
mianownikiem jest analiza konkretnych probleméw badawczych
podejmowanych z perspektywy przedstawicieli szeroko rozumianych
nauk spotecznych. Rozdziatem otwierajagcym jest analiza Agnieszki
Kasinskiej-Metryki i Tomasza Gajewskiego zatytulowana Jezyk ulicy,
jezyk gniewu. Sukces ugrupowan populistyczno-narodowych na przy-
kladzie hiszpanskiej partii Vox, w ktorym przyblizone zostalo nowe
zjawisko spoteczno-polityczne, jakim jest populizm prawicowych
partii politycznych. Po refleksji nad sytuacja w Hiszpanii, w kolej-
nym rozdziale zaprezentowano przemyslenia o narracji na temat
Polski w niemieckiej prasie codziennej. Pawel Planeta podejmuje
si¢ bowiem analizy dyskursywnego obrazu Polski na tamach nie-
mieckich dziennikéw w latach 2017-2019. Celem kolejnego tekstu,
autorstwa Andrzeja Szczepanskiego Komitet Wyborczy Wyborcow
Mniejszos¢ Niemiecka w wyborach parlamentarnych w 2019 roku
jest proba charakterystyki prowadzonej wtedy kampanii wyborczej.
W trakcie badan zwrdcono szczeg6lng uwage na sposdb prowadze-
nia przez organizacje dziatan promocyjnych, strategie jej dzialania,
program wyborczy, metody i $rodki zastosowane do osiagniecia



12

zamierzonych celéw. O zjawiskach w obszarze komunikowania
politycznego i ksztaltowania wizerunku politycznego pisze takze
Agnieszka Walecka-Rynduch. W rozdziale Pater meus, Pater noster...
O sile stow Ojca w MediaPolis pokazuje, ze w polskiej polityce, szcze-
golnie w warstwie kreacji wizerunku politykéw, od 2015 roku mamy
do czynienia z ciekawym zjawiskiem: funkcjonowaniem rodzicéw
jako 0sob budujacych, podtrzymujacych, a takze uwiarygodniajacych
wizerunek dziecka - polityka. Autorka faczy je z procesem ewolucji
paradygmatu komunikowania politycznego w Polsce.

Ostatnie trzy rozdzialy niniejszej publikacji majg charakter stricte
medioznawczy. W pierwszym z nich Edyta Zyrek-Horodyska przygla-
da si¢ relacjom, ktore wspoélczesnie zaobserwowaé mozna pomiedzy
reportazem a literatura. We wnioskach swego tekstu Od reportazu
do powiesci (i z powrotem). O reporterach uwiedzionych przez literature
Autorka zauwaza, ze konsekwencjg $cistego i wieloptaszczyznowego
oddzialywania na siebie obu form sg przemiany genologiczne oraz
w zakresie marketingu ksigzki. W drugim, Agnieszka Calek na przy-
kladzie postapokapitalistycznej produkcji Pozostawieni wskazuje
na proces socjalizacji odbioréw mediéw gtéwnego nurtu do kon-
sumpcji oferty zwigzanej z fantasy i science fiction. Trzeci natomiast,
autorstwa Anny Kalinowskiej-Zeleznik, ukazuje storytelling jako
narzedzie kreowania pozytywnego wizerunku marki. Na podstawie
przeprowadzonych badan Autorka prognozuje dalszy szybki rozwoj
takiej formy promocji.

Intencja redaktorek tomu jest interdyscyplinarnos¢, ale takze i in-
tegracja. Z tego tez wzgledu na koncu ksigzki zamieszczamy krotkie
noty o Autorach, zachecajac naszych Czytelnikéw do zapoznania si¢
z szerszym dorobkiem 0sdb podejmujacych w swych badaniach na-
ukowych tematyke komunikacji. Mamy nadzieje, ze niniejsza pozycja
bedzie naszym matym wkladem w wielki rozwoj nowej dyscypliny
nauk o komunikacji spolecznej i mediach.

Krakow, kwiecient 2020
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Sabina Cisek, Monika Krakowska

ZACHOWANIA INFORMACYJNE
NAUKOWCOW: W POSZUKIWANIU
MODELU ZINTEGROWANEGO

STRESZCZENIE

Rozdzial ma charakter teoretyczny. Gléwnym jego celem jest stworzenie
wstepnej propozycji zintegrowanego modelu zachowan informacyjnych
naukowcow akademickich, opartej na wybranych koncepcjach z zakresu
informatologii. Zastosowano podejscie jako$ciowe oraz metody analizy
i krytyki piSmiennictwa i analizy pojeciowej.

Stowa kluczowe: komunikacja naukowa, modele teoretyczne, naukowcy,
poszukiwanie informacji, zachowania informacyjne naukowcéw

SUMMARY
Information behavior of scholars: in search of an integrated model

This paper is theoretical in nature. Its main goal has been to create the first,
tentative version of an integrated model of academic scholars’ informa-
tion behavior, basing on selected concepts from the field of information
science. The qualitative approach and methods of critical literature review
and conceptual analysis were used.

Keywords: academics, information behavior of scholars, information
seeking, scholarly communication, theoretical models
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WPROWADZENIE

Refleksja nad zachowaniami informacyjnymi ludzi stanowi jeden
z najwazniejszych kierunkéw dociekan we wspolczesnej informa-
tologii (nauce o informacji, information science). Ta z kolei w ciggu
ponad 70 lat swojego istnienia kilkukrotnie zmieniata nazwe i zaj-
mowala rézne miejsca w urzgdowej strukturze dyscyplin, obecnie
- w konsekwencji Rozporzgdzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego z dnia 20 wrzesnia 2018 1. w sprawie dziedzin nauki i dys-
cyplin naukowych oraz dyscyplin artystycznych (Minister Nauki
2018) - stanowi obszar badawczy nauk o komunikacji spolecznej
i mediach. Ogolnie moéwigc, informatologia bada §wiat zapisanej
informacji wytworzonej przez czlowieka, a takze ludzi bedacych
jej twoércami, poszukujacych i wykorzystujacych informacje (Bates
1999). Taka tez, informatologiczna wlaénie, perspektywa przyjeta jest
w niniejszych rozwazaniach, co warto podkresli¢, poniewaz i inne
dyscypliny bywaja zainteresowane omawianym tutaj zagadnieniem,
np. marketing (Rogala 2017) albo neuropsychologia (Moshfeghi,
Triantafillou, Pollick 2016).

Czym sa zachowania informacyjne ludzi (human information
behavior/behaviour)? Istnieje wiele definicji tego pojecia, jednak
ich zakresy w duzej mierze si¢ pokrywaja. Generalnie, zachowania
informacyjne sa to wszelkie aktywnosci, dzialania i reakcje ludzi
zwigzane ze Zrédtami i kanalami informacji, obejmujace m.in. to, jak
jednostki postrzegaja, potrzebuja, poszukuja, zarzadzaja, przekazuja
i wykorzystuja informacje w réznych kontekstach zyciowych. Zacho-
wania informacyjne s3 dynamiczne, ré6znorodne i wielowymiarowe,
stanowig ogolna, nadrzedng kategorie dla ludzkich aktywnosci zwia-
zanych ze spolecznie komunikowang informacja. Zalicza si¢ do nich
zaréowno $wiadome poszukiwanie informacji, jak i niezamierzone
zachowania, np. przypadkowe natkniecie si¢ na informacje, oraz
celowe dzialania niezwigzane z poszukiwaniem, np. aktywne unikanie
informacji albo nawet jej niszczenie (Case, Given 2016, s. 6; Cisek
2017a; 2017b; Fisher, Erdelez, McKechnie eds. 2005, s. XIX; Godbold
2006; Krakowska 2016; Savolainen 2007; Wilson 2000).
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Specyficzne zachowania informacyjne réznych grup spotecznych
i zawodowych, w tym naukowcdw, tworzg problematyke o bogatej
tradycji w nauce o informacji (Case, Given 2016; Savolainen 2016;
2017). Ponadto, jak dotad stworzono ponad 70 odmiennych, cza-
sami skrajnie, koncepcji, modeli i teorii zachowan informacyjnych,
w szczegblnosci, ale nie tylko, tych zwigzanych z pozyskiwaniem
informacji (Case, Given 2016; Fisher, Erdelez, McKechnie eds. 2005;
Wilson ed. 2013). Nasuwa si¢ zatem wniosek, iz w obliczu dzisiejszego
stanu badan prawdopodobnie wigkszy sens poznawczy ma dazenie
do integracji roznych istniejacych modeli - i w rezultacie stworze-
nie dojrzatej teorii - niz kreowanie kolejnych, nowych propozycji
szczegotowych. Takie podejscie jest zreszta coraz czesciej widoczne
we wspolczesnym pismiennictwie z zakresu nauki o informacji
(Godbold 2006; Liu 2017; Savolainen 2016; 2017; Wilson 1999).

W zarysowanym kontekscie gléwnym celem niniejszego opracowa-
nia jest sformutowanie wstepnej propozycji zintegrowanego modelu
zachowan informacyjnych naukowcéw - wylacznie na podstawie
juz istniejacych, wybranych informatologicznych koncepcji. Innymi
stowy, chcemy sprawdzi¢, czy da si¢ je w pewien sposob polaczyé,
zsyntetyzowad, by uzyska¢ pelniejszy, poglebiony, bardziej wielowy-
miarowy, a takze lepiej uzasadniony obraz analizowanego zagadnienia.

Opracowanie niniejsze dzieli si¢ na dwie zasadnicze czesci.
W pierwszej z nich odpowiadamy na trzy pytania badawcze, miano-
wicie: (1) Ktde z istniejacych koncepcji/modeli zachowan informacyj-
nych dotycza w szczegdlnosci naukowcow (takze z uwzglednieniem
doktorantéw i studentéw piszacych prace dyplomowe)? (2) Jakie

- wedle tychze modeli - cechy i typy zachowan informacyjnych
przejawia ta specyficzna grupa zawodowa? (3) Co wplywa na zacho-
wania informacyjne naukowcoéw, jakie konteksty i uwarunkowania
zostaly wskazane w wybranych koncepcjach informatologicznych?
Czes¢ druga zawiera natomiast autorskg propozycje zintegrowanego
modelu zachowan informacyjnych naukowcow.
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METODA

Prezentowane opracowanie bazuje na strategii jako$ciowej (Cisek
2013), zastosowano metody analizy i krytyki pi$miennictwa (Cisek
2010) oraz analizy pojeciowej (Furner 2004). Rozwazania oparto
na anglojezycznej i polskiej literaturze przedmiotu z lat 1989-2019
z obszaru information science, zidentyfikowanej przy wykorzystaniu
dziedzinowej bazy LISTA (Library, Information Science and Tech-
nology Abstracts), podstawowych monografii i prac zbiorowych
dotyczacych zachowan informacyjnych (Case, Given 2016; Fisher,
Erdelez, McKechnie eds. 2005) oraz naszych wcze$niejszych opra-
cowan (Cisek 2017a; 2017b; Krakowska 2016).

Model rozumiany jest tutaj jako rodzaj pre-teoretycznego konceptu,
uproszczony obraz (reprezentacja) badanego fragmentu $wiata — me-
chanizmu, obiektu, procesu, sytuacji, zdarzenia, zjawiska. Stanowi
powstaly w wyniku abstrakcji schemat poje¢ i relacji miedzy nimi,
jest ulokowany w kontekscie okreslonej dyscypliny, moze zawieraé
komponenty werbalne i graficzne. Stuzy do opisu, czasem takze
wyjasnienia i zrozumienia danego obszaru rzeczywistosci, utatwia
analize i diagnoze probleméw, umozliwia przewidywanie (Frank-
fort-Nachmias, Nachmias 2001, s. 59-61; Sapa 2009, s. 123-126).
Ze wzgledow stylistycznych, zamiennie uzywamy terminéw ,,model”
i ,koncepcja”, z pominigciem ewentualnej dyskusji na temat ich
relacji semantycznych.

Z kolei tworzenie modelu zintegrowanego obejmuje zasadni-
czo cztery procedury: (1) potaczenie dotychczas odseparowanych
fragmentow wiedzy, (2) ujednolicenie terminologii, (3) ,usuniecie
duplikatow” — sprawdzenie, w jakim stopniu i zakresie elementy
istniejacych modeli sg identyczne/podobne, (4) wreszcie — ,wprowa-
dzenie porzadku” w pojeciach i ich relacjach, m.in. poprzez analize
i poréwnanie zatozen metateoretycznych (w tym filozoficznych) do-
tychczasowych modeli (Savolainen 2016, s. 649-650; 2017, s. 594-595).

Na potrzeby niniejszego opracowania celowo, dazac do osiagniecia
nasycenia teoretycznego, dobrano dziewig¢ informatologicznych kon-
cepdji, ktore reprezentuja rozne aspekty analizowanego zagadnienia.
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Wykorzystano modele, ktére powstaly w ciagu ostatnich 30 lat (jest
to czas rozwoju nowoczesnych dociekan nad zachowaniami infor-
macyjnymi), zostaly sformulowane w wyniku ilo§ciowego badz
jakosciowego/naturalistycznego (cze$ciej) badania przedstawicieli
odmiennych dyscyplin, skupiaja si¢ na roznych typach zachowan
informacyjnych, identyfikuja ich rodzaje albo konteksty i uwarun-
kowania, albo jedno i drugie.

Ze wzgledu na nie zawsze ustalong polska terminologi¢ w oma-
wianym obszarze w nawiasach i kursywa podano nazwy w jezyku
angielskim. Problem stanowig takze wzajemne relacje pomiedzy
pojeciami dotyczacymi sposoboéw gromadzenia informacji, zwlaszcza,
ze autorzy czesto przejawiaja odmienne podejscia w tej materii. Nie
miejsce tu jednak na rozwazania terminologiczne, zainteresowanych
Czytelnikéw odsytamy do prac Reijo Savolainena (2016) i Arkadiusza
Pulikowskiego (2018). W tym opracowaniu terminy ,,gromadzenie”
lub ,,pozyskiwanie” (information gathering) maja najszerszy zakres,
poszukiwanie (information seeking) jest typem pozyskiwania, a wy-
szukiwanie (information searching) — jednym z trybéw poszukiwania.

ELEMENTY STANU BADAN

Zagadnienie zachowan informacyjnych naukowcéw ma charakter
wielowymiarowy, posiada tez obszerna literature przedmiotu. Nie
jest zatem mozliwe w tym tekscie calo$ciowe, kompleksowe przed-
stawienie stanu wiedzy we wskazanym zakresie. Mozna jednak zi-
dentyfikowa¢ co najmniej cztery aspekty informatologicznego stanu
badan, istotne z punktu widzenia (zintegrowanego) modelowania
zachowan informacyjnych naukowcow. Zatem, po pierwsze, pro-
wadzone s3 liczne badania o charakterze zasadniczo empirycznym,
poswiecone z reguly nie wszystkim mozliwym zachowaniom infor-
macyjnym jednocze$nie, lecz wybranym ich typom oraz w niektorych
tylko dziedzinach nauki. Polskie przyklady stanowig prace Anny
Mierzeckiej-Szczepanskiej (2013, s. 99-155) oraz Remigiusza Sapy,
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Moniki Krakowskiej i Malgorzaty Janiak (2014). Po drugie, powstata

tez koncepcja modelowania procesu wyszukiwania informacji na-
ukowej jako takiej, niezaleznie od tego, kto jej poszukuje (Pulikowski

2018). Po trzecie, istniejg rozne propozycje zintegrowanych modeli

zachowan informacyjnych w ogéle (nie tylko naukowcéw), zawarte

m.in. w publikacjach Natalyi Godbold (2006), Jiquna Liu (2017), Reijo

Savolainena (2016) oraz Toma Wilsona (1999). Po czwarte wreszcie,
pojawilo sie takze podejscie najbardziej bodaj zblizone do przyjetego

W tej pracy, mianowicie proba uchwycenia pojeciowego rozwoju,
uzupelniania i pogtebiania przez kolejnych badaczy w ciggu ostatnich

30 lat jednego z modeli zachowan informacyjnych naukowcéw - tzw.
behawioralnego modelu Davida Ellisa (Savolainen 2017).

WYBRANE MODELE ZACHOWAN
INFORMACYJNYCH NAUKOWCOW

Wybrane na potrzeby niniejszych rozwazan modele zostaly juz
w wigkszosci opisane w polskiej literaturze przedmiotu (zwlaszcza:
Mierzecka-Szczepanska 2013 oraz Pulikowski 2018), dlatego tutaj
zwrdcono jedynie uwage na te ich tresci, ktore sg istotne z punktu
widzenia tworzenia modelu zintegrowanego. Generalnie, mozna
wyro6zni¢ dwie grupy informatologicznych koncepcji w omawianym
w tej pracy zakresie.

Pierwszg z nich tworza modele o charakterze zasadniczo behawio-
ralnym, przede wszystkim identyfikujace, co naukowcy robig, jakie
aktywnosci informacyjne i kiedy podejmujg, nieoferujace natomiast
poglebionego wyjasnienia, dlaczego tak si¢ dzieje. Do kategorii tej
nalezy najbardziej bodaj wplywowy model zachowan informacyj-
nych naukowcéw, czyli schemat autorstwa Davida Ellisa (1989, 1993,
1997) oraz propozycje jego kontynuatoréw, m.in. Jenny Bronstein
(2007), Lokmana Meho i Helen Tibbo (2003) oraz Hei Lim Rhee (2012).
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David Ellis (1989, 1993, 1997) skupia si¢ na procesie poszukiwania
publikacji naukowych (co warto podkresli¢ - szuka¢ bowiem mozna
takze innych zasobow, np. zbioréw danych badawczych) przez uczo-
nych reprezentujacych rézne dyscypliny akademickie. W kolejnych
jego pracach pojawiajg sie pewne réznice w nazewnictwie i liczbie
wyrdznionych kategorii aktywnosci informacyjnych, w sumie jednak
identyfikuje on 9 typéw zachowan informacyjnych w §rodowisku na-
ukowym. Sg to: (1) rozpoczynanie procesu poszukiwania informacji
na dany temat (starting/surveying), poczatkowa faza zapoznawania si¢
z wybranym obszarem badan, (2) sledzenie cytowan, referencji i relacji
pomiedzy publikacjami (chaining), (3) monitorowanie (monitoring),
czyli uaktualnianie wiedzy poprzez aktywne i systematyczne sledzenie
nowosci w danej dziedzinie, (4) przegladanie (browsing), fragmen-
taryczne i pobiezne zapoznawanie si¢ z publikacjami w obszarze
domniemanego zagadnienia oraz ustalanie priorytetéw, (5) selekcja
zrédel i tresci, réznicowanie zebranych materialéw pod wzgledem wia-
rygodnoéci i przydatnosci (distinguishing/differentiating) realizowane
m.in. poprzez zastosowanie odpowiednich kryteriéw oceny jakosci,
(6) filtrowanie (filtering), polegajace na precyzowaniu i stosowaniu
odpowiednich kryteriéw wyszukiwania, (7) ekstrahowanie, wyodreb-
nianie (extracting), czyli systematyczne wyszukiwanie relewantnych
tresci w wyselekcjonowanych zasobach, (8) weryfikowanie (verify-
ing), sprawdzanie trafnosci informacji oraz (9) konczenie (ending),
finalizujace proces zdobywania informacji, obejmujace m.in. drobne
uzupelnienia, formalne opracowanie bibliografii itp. Nalezy zwrdci¢
uwagge, iz wymienione typy zachowan informacyjnych towarzyszace
prowadzeniu badan naukowych niekoniecznie musza zawsze wystapic
we wskazanej kolejnosci. Zdaniem Ellisa, naukowiec w kazdej chwili
moze zaprzestaé, zawrdcic¢ i zmieni¢ bieg pozyskiwania informacji.

Jak juz wspomniano, model Ellisa byt wielokrotnie wykorzysty-
wany w pozniejszych dociekaniach innych badaczy, co poskutkowato
jego restrukturyzacja, rozwojem i weryfikacjg. Mozliwe bylo réwniez
wprowadzenie nowych komponentow, majacych wptyw na calosciowe
postrzeganie procesu pozyskiwania i wykorzystania informacji przez
naukowcow (Savolainen 2017). Warto jednak podkreslic jego, jak
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sie okazalo, uniwersalnos¢, okazal sie bowiem przydatny do badan
zardwno przedstawicieli dziedzin przyrodniczych, technicznych, jak
i spotecznych i humanistycznych (Bronstein 2007).

Lokman Meho i Helen Tibbo (2003) skupili si¢ na reprezentantach
nauk spofecznych. Podjeli udang probe zastosowania oryginalnego
modelu Ellisa (1989) do $rodowiska cyfrowego i potwierdzili jego
przydatno$¢ w tym kontekscie oraz uzupetnili go o nowe typy za-
chowan, w tym: (1) uzyskiwanie dostepu (accessing), (2) tworzenie

»gestych” sieci powiazan z innymi ludzmi - badaczami, przyjacioimi,
dzialaczami spolecznymi (networking) oraz (3) indywidualne zarza-
dzanie zgromadzong informacjg (information managing). Potwier-
dzony zostal réwniez dynamiczny, elastyczny i nielinearny charakter
zachowan informacyjnych naukowcéw.

Jenny Bronstein (2007) wykorzystala model Ellisa do analizy
zachowan informacyjnych humanistéw, zauwazajac, iz procesy po-
zyskiwania informacji sg osadzone w ramach czasowych i pozostajg
w relacji do okreslonego etapu dziatalno$ci poznawczej. W swoim
modelu ujela trzy fazy aktywnosci badawczej naukowca w ramach
danego projektu i podkreslila ich zwigzek z podejmowanymi zacho-
waniami informacyjnymi. Faza poczatkowa (initial phase) obejmuje
identyfikowanie ,,punktu startowego” — waznego artykutu albo ksiazki,
z ktérego bibliografii mozna skorzysta¢ ,na poczatek” (starter referen-
ces) oraz przegladanie (browsing) i selektywne ekstrahowanie tresci
ze zrodet (extracting). Faza druga (current awareness phase) polega
na biezgcym monitorowaniu dyscypliny i jej dokonan (monitoring),
$ledzeniu cytowan relewantnych publikacji (citation tracking) oraz
ustawicznym tworzeniu sieci nieformalnych kontaktow (networking),
co ma istotny wplyw na ksztaltowanie si¢ warsztatu informacyjnego
badacza. Faza koncowa (final phase) odnosi si¢ do raportowania,
pisania, prezentowania i komunikowania zdobytej wiedzy. Wedlug
Bronstein naukowcy podejmuja takze zachowania informacyjne
niezalezne od etapu procesu badawczego. Sg to: zidentyfikowane
wczeséniej przez Meho i Tibbo (2003) indywidualne zarzadzanie
informacja oraz wywodzace si¢ z modelu Ellisa (1993; 1997) wery-
fikacja i ré6znicowanie/selekcjonowanie tresci.
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Hea Lim Rhee (2012), bazujac na pracach Ellisa (1993) oraz
Meho i Tibbo (2003), stworzyla model poszukiwania informacji
przez historykéw uwzgledniajacy elementy i etapy wskazane przez
poprzednikéw, uzupelniajac je jednak o trzy nowe aktywnosci infor-
macyjne. Sg to: (1) zaznajomienie z systemami i zbiorami informacji
i publikacji (archiwa, biblioteki itp.) (orienting), (2) kontekstualizacja
przedmiotu badan i wykorzystywanych zrédel informacji (construc-
ting contextual knowledge) oraz (3) ocena znalezionej informacji
oraz okreélenie warto$ci zrédet informacji i zebranych materialow
dla calego projektu (assessing).

Druga grupa obejmuje koncepcje, ktérych autorzy poswieci-
li wigcej uwagi szeroko rozumianym, ré6znorodnym kontekstom
i uwarunkowaniom zachowan informacyjnych naukowcéw. Nalezg
tutaj propozycje — w kolejnosci chronologicznej — Carol Collier
Kuhlthau (1991; 1993), Birgera Hjorlanda (Hjerland, Albrechtsen
1995; Hjorland 2002; 2017-2019), Diane H. Sonnenwald (1999; 2005),
Allena Fostera (2004; 2005) oraz Nancy Falciani-White (2016; 2017).

Holistyczne rozumienie poszukiwania informacji oraz budowania
wiedzy zostalo rozwiniete w modelu Information Search Process (ISP)
Carol C. Kuhlthau (1991; 1993). Model ten ma trzy zasadnicze zato-
zenia. Po pierwsze, dotyczy wylacznie poszukiwania informacji, ktére
zwigzane jest z realizacja przez uzytkownika jakiego$ powazniejszego
zadania, majacego okreslony poczatek i koniec oraz wymagajacego
znacznego wysiltku, np. nauczenia si¢ czegos nowego. Po drugie,
w trakcie tegoz procesu wspotwystepuja i wspotoddzialuja trzy sfe-
ry — afektywna (emocje, odczucia), kognitywna (mysli, poznanie)
oraz behawioralna (dziatanie, wykonywane czynnosci, zachowanie
w sensie fizycznym). Po trzecie, obowigzuje tzw. zasada niepew-
nosci — w trakcie poszukiwania informacji frustracja i niepewnos¢
uzytkownika cyklicznie maleja, rosng i znowu malejg. Sam proces
zdobywania informacji dzieli si¢ wg Kuhlthau na sze$¢ nastepuja-
cych etapéw: (1) inicjowanie zadania, gdy jednostka po raz pierwszy
uswiadamia sobie brak wiedzy lub zrozumienia i kiedy pojawia si¢
uczucie niepewnosci oraz obawy; (2) wybér pola badawczego, tematyki,
kiedy zostaje okreslony ogolny problem badz zakres zainteresowan,
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a poczatkowa niepewnos¢ ustepuje krotkotrwalemu poczuciu optymi-
zmu i gotowosci do rozpoczecia poszukiwan; (3) eksploracja, podczas
ktorego to etapu uzytkownik m.in. napotyka niespdjne czy sprzeczne
informacje, a frustracja i konsternacja czesto rosng; (4) uscilanie,
formutowanie konkretnego problemu badawczego, kiedy pojawia sie
poczucie orientacji w zagadnieniu; (5) gromadzenie relewantnych
informacji, gdy niepewno$¢ maleje wraz ze wzrostem zainteresowania
tematem i zaangazowania w realizacj¢ zadania badawczego; (6) pre-
zentacja i komunikowanie, pojawienie si¢ nowej wiedzy i zrozumie-
nia, umozliwiajace jednostce m.in. wyjasnienie danego problemu
innym. Nalezy podkresli¢, ze trychotomiczne podejscie Kuhlthau
pozwala na zintegrowanie wewnetrznych proceséw emocjonalnych
i kognitywnych uzytkownika z zewnetrznym, spersonalizowanym
schematem zachowan informacyjnych naukowcow.

Koncepcja analizy domen (domain analysis) Hjorlanda (Hjerland,
Albrechtsen 1995; Hjorland 2002; 2017-2019) wiaze procesy in-
formacyjne raczej ze specyfika danej dyscypliny naukowej — a nie
z kognitywnymi czy innymi wlasciwosciami indywidualnego uzyt-
kownika. Domena jest to dziedzina wiedzy, definiowana zaréwno
spolecznie, jak i teoretycznie jako wytwor grupy ludzi podzielaja-
cych zalozenia epistemologiczne i ontologiczne. Domeny stanowia
ewoluujace kulturowo-poznawcze konstrukty, cechujg si¢ jednak
pewna trwaloscig. Oznacza to, ze akceptowana metodologia, formy
jezyka i komunikacji, kryteria relewancji informacji, normy i warto-
$ci regulujace postepowanie badawcze, organizacja wiedzy, stopien
multidyscyplinarnosci, wzorce wspétpracy itd. bedace odbiciem
dzialalnosci spotecznosci prowadzacych dyskurs majg decydujacy
wplyw na cechy i typy zachowan informacyjnych naukowcéw.

Diane H. Sonnenwald (1999; 2005; Sonnenwald i in. 2001) w swej
koncepcji horyzontéw informacyjnych (information horizons) zwraca
szczego6lng uwage na determinanty ludzkich aktywnosci informa-
cyjnych oraz wykorzystywane przez jednostke dokumentacyjne
i osobowe zrodla informacji, w tym specyficzne dla danej dyscy-
pliny. Propozycja ta oparta jest na idei srodowisk informacyjnych,
w ktorych zasadnicza rolg odgrywa kultura informacji i organizacji
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oraz emocjonalne, fizyczne, kognitywne i spoleczne uwarunkowa-
nia zachowan informacyjnych. Sonnenwald podkresla zwlaszcza
znaczenie interakcji migdzyludzkich (kapital spoteczny) oraz relacji
o charakterze normatywnym, obejmujacych reguly i zasady funk-
cjonujace w kazdej dziedzinie wiedzy.

Nielinearny model Fostera (2004; 2005) obejmuje trzy podstawowe
kategorie aktywnosci informacyjnych - otwarcie (opening), rozpozna-
nie/ukierunkowanie (orientation) oraz konsolidacje (consolidation).
Sa one dynamicznie, holistycznie i interaktywnie uwarunkowane
przez trojpoziomowy kontekst — zewnetrzny, wewnetrzny i kognityw-
ny, w ktérym funkcjonuje naukowiec. Kategoria opening obejmuje:
eksplorowanie studiowanego zagadnienia, rekonesans, §wiadome
poszerzanie pola badan poprzez ekspansywna strategie poszukiwa-
nia informacji (breadth exploration); gromadzenie na rézne sposoby
(aktywnie, pasywnie i przypadkowo) oraz przechowywanie informacji
z wielu zrédel, czesto przez dtuzszy czas, z myslg, ze moga by¢ kiedys
przydatne (eclecticism); tworzenie sieci kontaktow, wielokierunkowa
interakcja z innymi ludzmi (networking); wyszukiwanie za pomocg
stow kluczowych (keyword searching); przegladanie (browsing); mo-
nitorowanie, cykliczne obserwowanie zmian zachodzacych w danej
dziedzinie (monitoring); sledzenie cytowan i tworzenie fanicucha
powigzan, co pozwala na budowanie nowej wiedzy i poszerzanie
zakresu poszukiwan (chaining); przypadkowe pozyskiwanie przy-
datnej informacji (serendipity). Do kategorii orientation naleza:
definiowanie problemu, ale nie ostateczne, przeciwnie — z reguly jest
on redefiniowany w procesie poszukiwania informacji i prowadzenia
badan (problem definition); tworzenie modelu mentalnego (repre-
zentacji umystowej) danego zagadnienia naukowego, zrozumienie
jego wielowymiarowosci (picture building); wykorzystanie istniejacej
wiedzy, sieganie do wlasnej kolekcji i rozwazanie zebranych mate-
rialow (reviewing); identyfikowanie stéw kluczowych (identifying
keywords); ustalanie priorytetowych dla okreslonej dziedziny nazwisk,
artykulow i najnowszych pogladéw (identifying the shape of existing
research). Trzecia kategoria, czyli konsolidacja, zawiera: iteratywne
sprawdzanie, czy zgromadzony material jest wystarczajacy (knowing
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enough); precyzowanie, z reguly — zawezanie zakresu poszukiwan
(refining); oceng i selekcje zgromadzonych informacji i publikacji
(sifting, verifying); integrowanie pozyskanych informacji/tresci z wla-
snym zasobem wiedzy, co odbywa si¢ poprzez myslenie, pisanie oraz
dyskusje z kolegami (incorporation); wreszcie — konczenie (finishing).
Wszystkie wymienione dziatania naukowcdw maja charakter proce-
sow iteracyjnych, kumulatywnych, sg wielokrotnie modyfikowane
i powtarzane. Dodatkowo, co istotne w aspekcie obecnych rozwazan,
Foster wskazuje, jak juz wspomniano, trzy gtéwne konteksty zachowan
informacyjnych naukowcéw. Sg to czynniki zewnetrzne (spoteczne
i organizacyjne, czas, typ realizowanego projektu, dostep do zrédet
informacji), wewnetrzne - jednostkowe (do$wiadczenie, osobo-
wos¢, potrzeby informacyjne, samoocena, styl uczenia sie, uczucia
- negatywne i pozytywne) oraz kognitywne. Ten ostatni kontekst
dotyczy, najogolniej moéwiac, postaw poznawczych, sprzyjajacych
lub nie identyfikacji i wykorzystaniu relewantnych informacji przez
naukowcéw. Istnieja cztery takie postawy, mianowicie podejscie
elastyczne (flexible and adaptable approach), otwarto$¢ (openness),
my$l nomadyczna (nomadic thought) oraz podejscie holistyczne
(holistic approach) (Foster 2004, s. 244).

Réwnie, a moze nawet bardziej kompleksowy model, uwzgled-
niajacy czynniki wewnetrzne i zewnetrzne, w tym osobowos¢, prze-
strzen informacyjna i aspekt spoteczny zachowan informacyjnych
w srodowisku akademickim, zostal stworzony przez Falciani-White
(2016; 2017). Autorka ta ktadzie nacisk nie tyle na pozyskanie, ile
na wykorzystanie informacji. Zachowania naukowcoéw sa ztozone,
a uczeni wchodza w interakcje z informacjg na wiele odmiennych,
aktywnych i pasywnych sposobdw w trakcie swojej pracy, ktéra obej-
muje nie tylko same dociekania naukowe, ale réwniez dydaktyke
akademicka, ewaluacje osiagnie¢, rozpowszechnianie wiedzy, ustugi
réznego typu, zarzadzanie jednostkami organizacyjnymi i projektami,
zdobywanie funduszy i wsparcia itd. W kontekscie informacji naukowcy
podejmuja takie czynnodci, jak: pobiezne przegladanie (skimming);
czytanie; podkreslanie i sporzadzanie notatek; sledzenie cytowan
i powiazan (chaining); réznicowanie materialow i treéci, ich selekcja
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(differentiating); wyszukiwanie w bazach danych, katalogach bibliotek
itp. (direct searching); gromadzenie i analiza danych badawczych (data
collection and analysis); organizowanie (indywidualne zarzadzanie
informacja); wspolpraca i networking; pisanie; biezagce monitorowa-
nie; prezentowanie (rozpowszechnianie nowo zdobytej wiedzy) oraz
nauczanie. Aktywno$¢ informacyjna naukowcow cechuje sie czesto
brakiem scenariusza, planu dziatan, jednoczesnym realizowaniem wielu
praktyk informacyjnych, niesekwencyjnym wykorzystaniem zasobow.
Sam model Falciani-White (2016) dotyczy praktyk badawczych
pracownikow uczelni (faculty research practices). Pig¢ kluczowych
kategorii, odnoszacych sie do poszukiwania informacji, srodowiska,
wymiaru spotecznego, rozpowszechniania i komunikowania oraz or-
ganizowania informacji przyporzadkowano do dwéch obszaréw - for-
malnych i nieformalnych elementéw wejscia (inputs) i wyjécia (outputs),
polaczonych dwukierunkowsy relacjg zbierania informacji (gleaning).

PROPOZYCJA ZINTEGROWANEGO MODELU
ZACHOWAN INFORMACYJNYCH NAUKOWCOW

Przedstawione koncepcje powstaty w wyniku empirycznych badan
przedstawicieli nauk humanistycznych, spofecznych, przyrodniczych
i technicznych, podstawowych oraz stosowanych, co w sumie nadaje
im walor uniwersalno$ci. Modele typu behawioralnego skupiaja sie ra-
czej na pozyskiwaniu informacji naukowych, z reguly mniej doglebnie
traktujac inne rodzaje zachowan informacyjnych, takie jak dzielenie
sie informacja, jej wykorzystanie lub indywidualne zarzadzanie, nie
wspominajac np. o unikaniu informacji, ktére prawdopodobnie tak-
ze wystepuje w srodowisku naukowym. Koncepcje z drugiej grupy
sa bardziej holistyczne i - jak si¢ wydaje — glebsze w swej probie
nie tylko opisu, ale i wyjasnienia badanej rzeczywistosci. Zwlaszcza
Falciani-White (2016, s. 954) stusznie podkredla, ze zachowania
informacyjne pracownikéw uczelni nalezy rozumie¢ szeroko (zob.
wstep do niniejszego opracowania), a koncentrowanie si¢ na samym
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zdobywaniu i ewentualnie organizowaniu danych i publikacji falszuje
obraz rzeczywistych interakcji naukowcéw z informacjg. Poza tym,
naukowcy wykorzystuja nie tylko tresci o charakterze naukowym,
moga by¢ im potrzebne informacje np. o zarzadzaniu ludzmi albo
pozyskiwaniu funduszy. Niemniej wiele aspektéw i wymiaréw po-
wtarza si¢ w analizowanych modelach, zaréwno jezeli chodzi o typy
aktywnoéci informacyjnych (w szczegolnoéci monitorowanie, przegla-
danie, $ledzenie cytowan oraz tworzenie sieci kontaktéw), ich cechy
(iteracyjno$¢, nielinearnos¢), jak i konteksty oraz uwarunkowania
(czynniki emocjonalne i kognitywne, indywidualne i spoleczne, jed-
nostkowe i zwigzane z uprawiang dyscypling naukowa, wewnetrzne
i zewnetrzne). Modele sg tez wobec siebie komplementarne, uzupel-
niaja si¢ albo uszczegdlawiaja wezedniejsze propozycje.

Ilustracja 1. Wstepna propozycja zintegrowanego
modelu zachowan informacyjnych naukowcow

UZYTKOWNIK — NAUKOWIEC
— BADACZ — DOKTORANT

[}
DETERMINANTY

PSYCHOLOGICZNE POTRZEBY INFORMACYINE KOGNITYWNE INNE
Czynniki afektywne, MODELE
cechy osobowosci POZYSKIWANIE INFORMACII
/ MENTALNE
ekstrahowanie, monitorowanie, networ-

1 \ king, ocenianie, poszukiwanie, przeglada-

nie, przypadkowe pozyskanie, rekonesans,

czas, miejsce,
rtozonoéé proble-
mu badawczego ..

EMOCIE — pozytywne i
i 5 rozni nie, sledzenie cytowan, uzyski-

optymizm, przyjemnose, wanie dostepu, wyszukiwanie za pomoca

rozczarowanie, satysfakcja e
ub jej brak /

r 2
I 'WYKORZYSTANIE INFORMACII

dzielenie sie informacja i wiedza (komunikowanie, transfer), indywi-

dualne zarzadzanie informacja, konsolidacja, podejmowanie decyzji,

pisanie, prezentowanie, rozwigzywanie probleméw, uczenie ..

Zrédlo: opracowanie wlasne.
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Na ilustracji 1 zostal przedstawiony graficznie proponowany
zintegrowany model zachowan informacyjnych naukowcow - nalezy
jednak zaznaczy¢, iz rysunek ten ma charakter jedynie pogladowy
i uproszczony.

Rdzen modelu stanowig wielorakie zachowania informacyjne,
podejmowane podczas procesu badawczego, dydaktyki, rozpowszech-
niania wiedzy, zarzadzania projektami itd., zgrupowane w dwie ogélne
i mocno polaczone kategorie, czyli pozyskiwanie i wykorzystanie
informacji. Repertuar praktyk informacyjnych naukowcow jest
ogromny, s3 one z jednej strony zréznicowane, z drugiej — wzajem-
nie powigzane. Dla przyktadu, samo pozyskiwanie informacji moze
obejmowac oparte na przemyslane;j strategii wyszukiwawczej aktywne
poszukiwanie informacji, ale takze — ekstrahowanie, monitorowa-
nie, ocenianie i selekcjonowanie, pasywny odbiér, precyzowanie,
przegladanie, przypadkowe pozyskanie, rekonesans, réznicowanie,
$ledzenie cytowan i powigzan, uzyskiwanie dostepu, wyszukiwanie
za pomocg stow kluczowych, zbieranie i analizowanie danych badaw-
czych. Zachowania informacyjne naukowcéw nie majg sekwencyjnej
natury, nie jest to zatem schematyczny ciag nastepujacych po sobie
dzialan, z ustalonym przebiegiem, punktem poczatkowym i konco-
wym. Przeciwnie - sg cykliczne, czasami chaotyczne, dynamiczne,
holistyczne, iteracyjne, kumulatywne, wielokierunkowe i wieloto-
rowe. W przypadku uczonych jest to szczegdlnie istotne, poniewaz
odzwierciedla immanentng nielinearnos¢ i tworczo$¢ towarzyszace
badaniom naukowym jako takim, a takze wielozadaniowo$¢ pracy
akademickiej (badanie, nauczanie, ustugi). Generalnie, jak pisze
Foster (2004, s. 228), zestaw rzeczywistych zachowan informacyjnych
naukowcow przypomina raczej palete artysty, z ktorej nielinearnie
i wielokrotnie wybierane sg rézne, potrzebne w danym momencie
aktywnosci. Zintegrowany model powinien to uwzglednia¢, praw-
dopodobnie nie ma sensu wyodrebnianie $cisle okreslonych etapow
dziatan naukowcow, tworzenie jakiej$ hierarchii zachowan informa-
cyjnych, wyréznianie sposrod nich tych mniej lub bardziej waznych,
a takze — postugiwanie sie przy ich badaniu metodologig ilo$ciowa,
oparta na obiektywistycznym pojmowaniu rzeczywisto$ci spoteczne;.
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Pozyskiwanie, rozpowszechnianie i wykorzystanie informacji

w srodowisku akademickim nie odbywa si¢ tylko poprzez sformali-
zowane kanaty (biblioteka, konferencje, publikacje, specjalistyczne

bazy danych), przeciwnie - znaczng role odgrywaja interakcje mie-
dzyludzkie, kontakty nieformalne z innymi badaczami i praktykami,
dyskusje online albo tradycyjne, tworzenie sieci powigzan, wymiana

informacji i pogladow.

Kazde z zachowan informacyjnych posiada wiele zréznicowanych

i wzajemnie powigzanych uwarunkowan, wplywajacych zreszta
na wszelkie dzialania w §rodowisku akademickim. Sg to, po pierwsze,
czynniki psychologiczne, w tym afektywne. Zachowania informacyjne

badaczy nie maja bowiem czysto poznawczego statusu. Kazde z nich

stanowi zespdt proceséw integrujacych dzialania o charakterze afek-
tywnym (emocje, motywacje, postawy), behawioralnym (wykonywane

czynno$ci) oraz kognitywnym (mysli, rozumowanie). Odbywaja

sie one w warunkach luki poznawczej, moga im zatem towarzyszy¢

odczucia frustracji, niepewnosci albo niepokoju, sa podejmowane

albo z przyjemnoscig, albo z niechecia. Ponadto, zdobyta informacja

nie zawsze redukuje watpliwosci uzytkownika, przeciwnie — czasa-
mi je zwigksza, zwlaszcza na wezesnych etapach badan. Czynniki

kognitywne z kolei warunkujg m.in. sposoby zdobywania i wyko-
rzystania informacji. Wplywaja tez na budowanie indywidualnych,
kontekstualnych modeli mentalnych (picture building wg Fostera),
czyli specyficznych stanéw wiedzy, stanowiacych podstawe rozumie-
nia otaczajacego $wiata oraz inicjowania réznorodnych aktywnosci,
zarébwno mentalnych jak i informacyjnych (Chen, Ke 2014). Do klu-
czowych uwarunkowan zakwalifikowano takze potrzeby informa-
cyjne, ktore — traktowane jako deficyt wiedzy — stanowia poprzez

dysonans poznawczy bodziec do podjecia interakeji z informacja.
Wiréd innych elementow ksztaltujacych zachowania informacyjne

naukowcow zaakcentowano czynniki przestrzenne (np. architektura,
lokalizacja) oraz czas (np. perspektywa czasowa, presja czasu), ale,
rzecz jasna, to nie wyczerpuje ich repertuaru. Warto réwniez zwro-
ci¢ uwage na etap prowadzonych badan, rodzaj projektu, stopien
zlozonosci wykonywanego przez naukowca zadania oraz to, czy
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aktywnosci podejmowane sg indywidualnie, czy tez realizowane
w zespole. Jednoosobowe i grupowe zachowania informacyjne moga
sie réznic i wplywac na efektywno$¢ oraz jako$¢ procesow komu-
nikowania informacji.

Zachowania informacyjne naukowcow zawsze odbywaja sie i maja
sens jedynie w kontekscie, ktéry ma wymiar spoteczny, a tworza
go m.in. kultura organizacyjna, posiadane indywidualne i zespolowe
horyzonty informacyjne (dostepne zrédta informacji, ich typy oraz —
przede wszystkim — wiedza o nich i umiej¢tnos¢ skorzystania), stan
wiedzy w danej dziedzinie (autorytety, priorytetowe kierunki dociekan,
wiodace publikacje), srodowisko poznawczo-spoteczne (domena)
wraz z obowigzujagcymi w nim normami, wartosciami i wzorcami
postepowania, a takze zwigzki z innymi uczonymi i pozostalymi

»przydatnymi” ludzmi (kapital spoteczny).

PODSUMOWANIE

Przestawiona w niniejszym opracowaniu propozycja modelu
zintegrowanego ma, jak juz wyzej napisano, charakter wstepny. Pro-
blem stanowi duza liczba potencjalnie waznych aspektow, czynnikow
i perspektyw zwigzanych z zachowaniami informacyjnymi. Model
zintegrowany musi by¢ zatem w znacznym stopniu uproszczony;,
co moze skutkowac¢ jego niewydolnoécig poznawczg. Dlatego kolejne
badania winny zosta¢ poswiecone jego empirycznym testom. Poza tym,
co nawet wazniejsze, potrzebna jest analiza zalozen metateoretycz-
nych, w tym filozoficznych, funkcjonujacych w informatologii modeli.
Dopiero tego rodzaju postepowanie pozwoli na pelne zintegrowanie
istniejacych koncepcji zachowan informacyjnych naukowcdw, lub
pokaze, iz nie jest to w pelni mozliwe. Niemniej, zaproponowany
w tym opracowaniu model moze juz teraz stanowi¢ punkt wyjscia dla
wieloaspektowych analiz zachowan informacyjnych reprezentantéw
srodowiska akademickiego.
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BAZY DANYCH JAKO NARZEDZIA
IDENTYFIKACJI I PROMOC]I
DOROBKU NAUKOWEGO

CASUS
REPREZENTANTOW NAUK O KOMUNIKAC]I
SPOLECZNE] I MEDIACH

STRESZCZENIE

W niniejszym rozdziale autorzy przedstawiaja wyniki analiz obecnosci najnowszych publikacji
(zlat 2017-2019) reprezentantéw szeroko pojetych nauk o komunikacji spotecznej i mediach
w zasobach krajowych i miedzynarodowych baz danych rejestrujacych dorobek naukowy
(uczelniane bibliografie pracownikéw, Polska Bibliografia Naukowa, POL-Index, Web of Science
i Scopus). W $wietle ich zawartosci staraja si¢ odpowiedzie¢ na pytanie, czy moga one pelni¢
role narzedzi identyfikacji i promocji dorobku naukowego. Analizami objeto 100 wybranych
(w losowaniu interwalowym) reprezentantéw $rodowiska naukowego, przypisanych w bazie
danych ,,Ludzie nauki” wg klasyfikacji OECD do dyscypliny ,media i komunikowanie”

Slowa kluczowe: dorobek naukowy, bazy danych, nauka 2.0, parametryzacja, nauki
spoleczne, nauki o komunikacji spotecznej i mediach

SUMMARY

Databases as Tools of Identifying and Promoting Scientific Output. Casus
of Representatives of Social Communication and Media Sciences

In this paper, the authors present the results of analyses conducted on the presence of the most
recent (2017-2019) publications, authored by the representatives of the widely-understood
social communication and media sciences in national and in international databases registering
scientific outputs (university bibliographies of academic staff members, Polish Scientific Bibli-
ography, POL-Index, Web of Science and Scopus). In the face of the contents of their resources,
they are trying to answer the question, can the databases serve as tool for identifying and
promoting scientific output. The analyses covered 100 selected representatives of the scientific
environment (selected in interval sampling), assigned, according to the OECD classification,
in the ,,Ludzie nauki“ (Men of Science) database to the media and communication discipline.

Keywords: scientific output, databases, evaluation, social sciences, media and communication
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WPROWADZENIE

Sposoby mierzenia czy tez oceny produktywnos$ci naukowe;j
za pomocg roznorodnych wskaznikéw (takich, jak np. liczba publi-
kacji, liczba cytowan, indeks Hirscha, liczba uzyskanych patentéw,
liczba projektow badawczych, nagrody i wyrdznienia, wspodtpraca
miedzynarodowa, $rodki finansowe pozyskane na prowadzenie
badan naukowych) od wielu lat budzg liczne dyskusje w srodowi-
sku naukowym. Przedstawiciele tzw. nauk migkkich domagaja si¢
podniesienia w ocenie osiaggnie¢ naukowych rangi monografii oraz
artykuléw z publikacji zbiorowych. Z kolei reprezentanci nauk me-
dycznych, matematycznych i przyrodniczych postuluja, by w procesach
ewaluacji wiekszg uwage poswigca¢ publikacjom indeksowanym
w miedzynarodowych bazach cytowan (zob. Price 1970; Sadowski
1995; Wroblewski 2001; 2002; Costas i Bordons 2007; Althouse, West,
Bergstrom i Bergstrom 2009; Blocki i Zyczkowski 2013; Chang 2013;
Kulczycki 2014; 2016; Osinski 2014; Kokowski 2015).

Tym odmiennym oczekiwaniom, nierzadko wynikajacym z innych
tradycji naukowych poszczegoélnych dziedzin i dyscyplin naukowych,
w Polsce - przynajmniej w zalozeniu — naprzeciw wychodzi¢ ma re-
forma szkolnictwa wyzszego, wprowadzona przepisami Ustawy z dnia
20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz.U. 2018,
poz. 1668). W mysl jej zapisow, od 2021 roku w ewaluacji jakosci
dzialalnosci naukowej oceniani beda wszyscy pracownicy naukowi
przypisani do konkretnej dyscypliny naukowej (nie tak jak dotad,
tylko ci posiadajacy najlepsze wyniki). Zasadniczg zmiang w nowym
procesie oceny — obok ewaluacji dyscyplin i objecia nig wszystkich
pracownikow - bedzie takze wprowadzenie limitu osiggnieé. Kazdy
pracownik wskazywa¢ bedzie cztery najbardziej wartosciowe pu-
blikacje. Taki zabieg ma sprawi¢, ze naukowcy przestang zabiega¢
jedynie o liczbe punktéw (punktoza — zob. Kulczycki 2017a; 2017b),
lecz skupig si¢ na przygotowaniu prac, ktére publikowane beda w pre-
stizowych wydawnictwach, wysoko punktowanych czasopismach
naukowych i materiatach z konferencji miedzynarodowych. Aby
ufatwi¢ proces wyboru ,miejsca publikowania”, Ministerstwo Nauki
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i Szkolnictwa Wyzszego przygotowalo dwa wykazy: wydawnictw
(MNiSW 2018) oraz czasopism naukowych i recenzowanych mate-
riatéw z konferencji miedzynarodowych (MNISW 2019). Pierwszy
z wymienionych przywréci¢ ma range monografii jako gtéwnego
kanalu komunikacji naukowej w obrebie nauk humanistycznych,
spotecznych i teologicznych, a jednoczesnie pomdc wyeliminowa¢
zjawisko przedstawiania do ewaluacji monografii o niskiej wartosci
naukowej lub wrecz publikacji pseudonaukowych. Drugi z kolei - po-
przez przypisanie czasopism do okreslonych dyscyplin - ma usprawnic¢
proces ewaluacji jakosci dziatalnosci naukowe;j.

Poza narzedziami wspomagajacymi oceng parametryczng, wspo-
mniana juz Ustawa o szkolnictwie wyzszym wprowadza nowa kla-
syfikacje dziedzin nauki i dyscyplin naukowych oraz dyscyplin
artystycznych (Dz.U. 2018, poz. 1818), bazujaca na systematyce
dziedzin i dyscyplin Organizacji Wspdtpracy Gospodarczej i Roz-
woju (dalej: OECD). Przyjecie nowej klasyfikacji sprawia, ze podczas
najblizej ewaluacji wielu pracownikéw nauki ocenianych bedzie
w ramach innych niz dotad dyscyplin, a nawet dziedzin nauki. Tak
stanie si¢ na przyktad z przedstawicielami bibliologii i informatologii
(dotychczas samodzielnej dyscypliny), ktorzy odtad wraz z reprezen-
tantami kognitywistyki oraz dziennikarstwa i komunikacji spofecznej
tworzy¢ beda nauke o komunikacji spotecznej i mediach, przypisang
do dziedziny nauk spotecznych.

Poniewaz najblizsza ewaluacja obejmie lata 2017-2020, a wiec
réwniez okres, w ktérym obowigzywaly inne akty regulujace kwe-
stie oceny dzialalnosci naukowej, autorom niniejszego opracowania
jako reprezentantom nauk o komunikacji spotecznej i mediach
interesujgce wydalo si¢ zbadanie, w jaki sposob przedstawiciele tej
dyscypliny komunikujg swoje najnowsze osiggniecia naukowe. Aby
udzieli¢ odpowiedzi na to pytanie, podjeli probe identyfikacji publi-
kacji naukowych za lata 2017-2019 w najwazniejszych — krajowych
i miedzynarodowych - bazach danych gromadzacych informacje
o dorobku naukowym (baza ,,Ludzie nauki’, Polska Bibliografia Na-
ukowa, bibliografie publikacji pracownikéw poszczegélnych uczelni,
POL-Index, Web of Science, Scopus).
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Poniewaz problematyka obecnosci dorobku naukowego w zasobach
rozmaitych baz danych byla juz wielokrotnie podejmowana na famach
pis$miennictwa fachowego (zob. Franceschet 2010; Iwanska-Cieslik
2016; Sitka, Sleszyr’lski i Jaworska 2016; Jez, Szoltysek i Twardg 2018;
Kowalska, Osinska 2018), autorzy maja nadziejg, ze ich opracowanie
nie tylko uwidoczni specyfike baz danych gromadzacych dorobek
naukowy, ale wpisze si¢ takze w dotychczasowy dyskurs i pozwoli
ukaza¢ kondycje naukowa niezwykle zréznicowanej obecnie grupy
przedstawicieli nauk o komunikacji spotecznej i mediach w kontek-
$cie przyszlej parametryzacji.

METODYKA BADAN

Aby odnies¢ sie do kwestii obecnosci informacji o najnowszych
publikacjach reprezentantéw nauk o komunikacji spotecznej i me-
diach w obiegu naukowym, konieczne bylo ustalenie liczby os6b
przypisanych do tej dyscypliny. W tym celu skorzystano z zasobéw
bazy danych ,,Ludzie nauki” (OPI-PIB 2019), tworzonej w ramach
serwisu ,Nauka Polska” przez Osrodek Przetwarzania Informacji -
Panstwowy Instytut Badawczy w Warszawie. Z uwagi na fakt, ze baza
ta umozliwia wyszukiwanie os6b zwigzanych z nauka poprzez za-
stosowanie filtra ,,klasyfikacja”, proces wyszukiwania w bazie ogra-
niczono do klasyfikacji OECD, a w jej obrebie — do dziedziny nauk
spolecznych oraz dyscypliny media i komunikowanie. W rezultacie
zastosowania tak skonstruowanej instrukcji wyszukiwawczej ustalono
804 osoby przypisane do tej dyscypliny (stan na 30 czerwca 2019 r.).

Nastepnie na podstawie wyswietlonych w bazie profili oraz stron
WWW poszczegdlnych jednostek naukowych zweryfikowano afilia-
cje pojedynczych oséb oraz ich stopnie i tytuty naukowe. Na pod-
stawie skladow osobowych uczelni oraz wykazéw pracownikow
zamieszczonych w serwisach WWW wydziatéw, instytutéw i katedr
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z przygotowanej listy wylaczono osoby niezyjace. W ten sposob lista
reprezentantéw nauk o komunikacji spotecznej i mediach zmalala
do 647 o0séb.

Ze wzgledu na to, ze analiza tak duzej liczebnie zbiorowosci wy-
magalaby poglebionych analiz, na potrzeby niniejszego opracowania
dalsze badania ograniczono do reprezentatywnej préby 100 oséb.
Wyloniono je na podstawie losowania interwatowego: z ustalonej
liczby 647 0s6b wybrano co 6 badacza (interwat losowania = 647/100
= 6,47) (dobor systematyczny — zob. Babbie 2007, s. 225-227).

Zbiorowo$¢ badawczg utworzylo ostatecznie 55 kobiet i 45 mez-
czyzn. Ogdtem analizom poddano dorobek 9 0s6b posiadajacych
tytul naukowy profesora, 28 — stopien doktora habilitowanego, 60 —
stopien doktora i 3 - tytul zawodowy magistra (por. wykres 1).

Wykres 1. Struktura naukowa badanej zbiorowosci

3%

= osoby z tytutem profesora

= osoby ze stopniem doktora
habilitowanego

osoby ze stopniem doktora

osoby z tytutem zawodowym

60% h
magistra

Zrédto: opracowanie wiasne.

Kolejnym krokiem bylo sporzadzenie wykazu publikacji za lata
2017-2019 dla kazdej ze 100 wytypowanych do badania oséb. W tym
celu w lipcu i sierpniu 2019 roku skorzystano ze stron WWW pracow-
nikéw utrzymywanych w domenach uczelni (strony takie ustalono
dla 58 0s6b). Do 42 0s6b, nieposiadajacych stron WWW, skierowano
za posrednictwem poczty elektronicznej prosby o wykaz dorobku
(wylacznie publikacje wydane drukiem). Odpowiedzi nie uzyskano
od 12 os6b. Na koniec sierpnia 2019 roku dla ogétem 88 0sdb usta-
lono faczng liczbe 437 publikacji.
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Po przygotowaniu wykazu publikacji, we wrze$niu i pazdzier-

niku przystapiono do analiz najnowszych osiagnie¢ pojedynczych

badaczy w zasobach najwazniejszych z punktu rejestracji dorobku

baz danych, tj. ,Ludzie nauki’, Polska Bibliografia Naukowa (modut
sprawozdawczy i repozytoryjny) (dalej: PBN)Y, POL-Index?, Web
of Science Core Collections (dalej: WoS)3, Scopus*. Analizami objeto

Polska Bibliografia Naukowa jest elementem Systemu Informacji o Szkolnictwie
Wyzszym POL-on. Jej gtéwnym celem jest gromadzenie i szerokie udostepnianie
informacji o publikacjach polskich jednostek naukowych i afiliowanych w nich
naukowcéw. Dane do systemu mogg wprowadza¢ zarowno autorzy publikacji, jak
ijednostki naukowe. Dane dodawane przez autoréw gromadzone sg w otwartej
czgsci systemu zwanej modulem repozytoryjnym, dane wprowadzane przez
jednostki naukowe (o publikacjach, monografiach oraz rozdziatach monografii,
ktorych autorami sg pracownicy jednostki lub osoby niezatrudnione w jednostce,
ale afiliujace dang publikacje do tej jednostki) — w zamknigtej czedci systemu
nazywanej modulem sprawozdawczym. O ile dane z cze$ci zamknigtej systemu
stuza sktadaniu oficjalnych sprawozdan z dorobku naukowego jednostki, to dane
z modulu repozytoryjnego pozwalajg tworzy¢ badaczowi wlasne portfolio
naukowe (Kowalska, Osinska 2018).

Polska baza cytowan POL-index jest czescig Systemu Informacji o Szkolnictwie
Wyzszym POL-on i ma na celu zbieranie informacji o artykutach publikowanych
w polskich czasopismach naukowych oraz ich cytowalnosci. W systemie POL-
-index wszystkie informacje dotyczace czasopism naukowych pochodza z bazy
Polskiej Bibliografii Naukowej. Mozliwos$¢ zarzadzania danymi czasopisma
w systemie POL-index posiada osoba z nadang rola przedstawiciela redakeji
czasopisma. Baza ta tworzona jest sitami wydawcow czasopism oraz twércow
baz danych, bez korekty i zastosowania jednolitych standardéw opisu. Nie po-
siada dedykowanej wyszukiwarki cytowan, a jedyna mozliwoscia wyszukiwania
w bibliografii zalacznikowej jest pole ,,w literaturze” (Fenrich i in. 2013).

Web of Science Core Collection jest pakietem dziesieciu interdyscyplinarnych
baz bibliograficznych, ktore rejestruja artykuly z czasopism naukowych, ksigzki
i materialy konferencyjne z zakresu wszystkich dyscyplin nauki. Bazy te spelniaja
role indekséw cytowan, poniewaz ich rekordy uzupelnione s3 o bibliografie
zalgcznikowa. Dzigki wyposazeniu w odpowiednie narze¢dzia bibliometryczne
bazy umozliwiaja m.in. wykonywanie analiz cytowan dorobku publikacyjnego
oraz sprawdzanie powigzan tematycznych miedzy publikacjami (Clarivate
Analytics 2018).

Scopus to jedna z najwigkszych interdyscyplinarnych baz danych, indeksujaca
literature naukowq z calego $wiata. W jej zasobach znalez¢ mozna opisy artykulow
z czasopism, ksigzek i materialéw konferencyjnych wydawanych przez najprez-
niej dzialajacych wydawcdédw na $wiecie, zarowno w modelu tradycyjnym, jak
iw otwartym dostepie. Poniewaz Scopus jest bazg bibliograficzno-bibliometryczna,
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takze zawarto$¢ bibliografii dorobku pracownikéw poszczegélnych
uczelni. W analizie pod uwage wzieto wylacznie publikacje z lat
2017-2019, a wigc bedace przedmiotem najblizszej parametryzacji.
W kazdej z baz starano sie¢ ustali¢ liczbe publikacji danego badacza®
oraz rodzaje publikacji. W przypadku bazy PBN pod uwage wzieto
dodatkowo informacje na temat formy dostepu do publikacji (model
otwarty vs model zamkniety), a — w przypadku baz POL-Index, WoS
i Scopus - liczbe cytowan.

DOROBEK NAUKOWY REPREZENTANTOW NAUK
O KOMUNIKAC]I SPOLECZNE] I MEDIACH
W SWIETLE ANALIZ ZAWARTOSCI BAZ DANYCH

»

W bazie danych ,,Ludzie nauki” na 100 ,,zakwalifikowanych
do badan naukowcéw zaledwie 5 zamiescilo informacje o swoich
publikacjach z lat 2017-2019: 1 osoba z tytutem profesora, 2 osoby
ze stopniem doktora habilitowanego oraz 2 osoby ze stopniem doktora.
Przy nazwisku jednej osoby z tytutem profesora pojawily si¢ opisy
az 20 dokumentéw. W profilach 2 oséb (1 doktora habilitowanego
i1 doktora) odnotowano informacje o 15 publikacjach. Dwie osoby
(1 doktor habilitowany i 1 doktor) podaly dane na temat 2 i 4 tytuléw
(por. wykres 2). W profilach pozostatych objetych badaniem naukow-
cow (95%) nie zidentyfikowano zadnych publikacji z lat 2017-2019.

rekordy publikacji uzupelniane sg o bibliografi¢ zatacznikowg, a sama baza
zaopatrzona jest w odpowiednie narzedzia, dzigki ktérym mozliwe jest wyko-
nywanie réznych analiz bibliometrycznych (Drabek 2018).

5 Ze wzgledu na to, ze badaniami objeto niepelny dorobek naukowy za rok 2019,
w prezentacji wynikoéw analiz zrezygnowano z podzialu na poszczegélne lata.
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Wykres 2. Liczba publikacji autorstwa reprezentantow nauk o komunikacji
spotecznej i mediach z lat 2017-2019 zidentyfikowana w bazie ,Ludzie
nauki” z uwzglednieniem stopni i tytutéw naukowych ich autorow
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Z 56 zidentyfikowanych w bazie publikacji najliczniejsza grupe
stanowily artykuly z czasopism w liczbie 47. Na kolejnych miejscach
znalazly sie rozdzialy w pracach zbiorowych (7) i monografie (2).

Wykres 3. Rodzaje publikacji autorstwa przedstawicieli nauk o komunikacji
spotecznej i mediach z lat 2017-2019 zidentyfikowane w bazie ,Ludzie nauki”
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= monografie

= rozdziaty w pracach zbiorowych

Zr6dlo: opracowanie whasne.

Wychodzac z zalozenia, ze w wiekszosci uczelni pracownicy nauko-
wi zobligowani sg do dostarczania informacji o swoich publikacjach
do stosownych komorek bibliometrycznych, kolejnym elementem
analizy staly sie bibliograficzne bazy dorobku pracownikéw. W ich
zasobach udalo sie odnalez¢ najnowsze publikacje 29 ze 100 objetych
badaniem przedstawicieli nauk o komunikacji spofecznej i mediach
(3 0s6b z tytulem profesora, 9 ze stopniem doktora habilitowanego
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i 17 ze stopniem doktora). Najwiecej publikacji przypisano do na-
ukowcow ze stopniem doktora habilitowanego (103) oraz doktora
(93) (por. wykres 4).

Wykres 4. Liczba publikacji autorstwa przedstawicieli
nauk o komunikacji spotecznej i mediach z lat 2017-2019
zidentyfikowana w uczelnianych bazach dorobku pracownikow
z uwzglednieniem stopni i tytutéw naukowych ich autorow
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Zrédlo: opracowanie wiasne.

Ogotem w zbiorze 167 publikacji najliczniej reprezentowane byly
rozdziaty opublikowane w pracach zbiorowych (78). Grupe mniejsza
pod wzgledem liczebnym utworzyty artykuly z czasopism nauko-
wych (51). Na ostatnim miejscu znalazly sie monografie autorskie
i wydawnictwa zbiorowe (38) (por. wykres 5).

Wykres 5. Rodzaje publikacji autorstwa przedstawicieli nauk
o komunikacji spotecznej i mediach z lat 2017-2019 zidentyfikowane
w uczelnianych bazach dorobku pracownikow
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Zrédlo: opracowanie wlasne.
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Ze wzgledu na istotne znaczenie w procesach ewaluacji dzialalnosci
naukowej Polskiej Bibliografii Naukowej i jej bezposredni zwigzek
z bibliografiami dorobku naukowego (eksport danych), w dalszej ko-
lejnosci analizom poddano dane zebrane w module sprawozdawczym
PBN. Zidentyfikowano w nim 42 badaczy. W grupie tej znalazly sie
23 osoby ze stopniem doktora, ktore w okresie 2017-2019 wydaty 122
publikacje, 12 0s6b ze stopniem doktora habilitowanego, do ktérych
w bazie przypisano 101 prac oraz 7 oséb z tytulem profesora, ktore
byly autorami 66 tekstow (por. wykres 6).

Wykres 6. Liczba publikacji autorstwa przedstawicieli nauk
o komunikacji spotecznej i mediach z lat 2017-2019 zidentyfikowana
w Polskiej Bibliografii Naukowej (modut sprawozdawczy)
z uwzglednieniem stopni i tytutow naukowych ich autorow
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Zroédlo: opracowanie wlasne.

Lacznie w module sprawozdawczym PBN zidentyfikowano 289
publikacji. Biorac pod uwage rodzaje publikacji, w zebranym zbiorze
odnotowano: 157 rozdzialéw opublikowanych w pracach zbiorowych,
109 artykuléw z czasopism naukowych (w tym 8 z listy A, 84 z listy
B, 4 z listy C, 13 spoza list czasopism) oraz 23 monografie i opra-
cowania zbiorowe (por. wykres 7). Zaledwie 29% z calego zbioru
publikacji zostalo wydanych w trybie otwartego dostepu.
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Wykres 7. Rodzaje publikacji autorstwa przedstawicieli nauk
o komunikacji spotecznej i mediach z lat 2017-2019 zidentyfikowane
w Polskiej Bibliografii Naukowej (modut sprawozdawczy)
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

W drugim - repozytoryjnym - module PBN odnaleziono naj-
nowsze publikacje 26 reprezentantéw nauk o komunikacji spotecznej
i mediach. W $wietle danych z modutu repozytoryjnego w badanym
okresie najbardziej pfodni naukowo byli profesorowie - dla zaledwie
3 0s6b z tym tytutem udalo si¢ ustali¢ az 127 publikacji. Duzg liczbe
publikacji ustalono réwniez dla os6b posiadajacych stopien doktora
habilitowanego — 11 oséb z tym stopniem wydato Iacznie 209 publi-
kacji. Niecala polowe mniej wytworzyli z kolei badacze ze stopniem
doktora (12 oséb, 109 publikacji) (por. wykres 8).

Wykres 8. Liczba publikacji autorstwa przedstawicieli nauk
o komunikacji spotecznej i mediach z lat 2017-2019 zidentyfikowana
w Polskiej Bibliografii Naukowej (modut repozytoryjny)
z uwzglednieniem stopni i tytutow naukowych ich autorow
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Zrédto: opracowanie wiasne.
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Pod wzgledem form wydawniczych w zbiorze 445 odnalezionych
w module repozytoryjnym publikacji — analogicznie jak w module
sprawozdawczym — przewazaly rozdzialy opublikowane w pracach
zbiorowych w liczbie 197. Na drugim miejscu znalazly si¢ artykuly
z czasopism (169), na trzecim — monografie i wydawnictwa zbiorowe
(79) (por. wykres 9).

Wykres 9. Rodzaje publikacji autorstwa przedstawicieli nauk
o komunikacji spotecznej i mediach z lat 2017-2019 zidentyfikowane
w Polskiej Bibliografii Naukowej (modut repozytoryjny)
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Zrédto: Opracowanie wiasne.

W kolejnej bazie danych nalezacej do Systemu Informacji o Szkol-
nictwie Wyzszym POL-on - POL-Index - udalo sie¢ zidentyfikowa¢
115 artykuléw autorstwa 33 przedstawicieli nauk o komunikacji
spotecznej i mediach (3 0séb z tytulem profesora, 16 ze stopniem
doktora habilitowanego i 14 ze stopniem doktora). Mimo ze baza
POL-Index pozwala na okreslenie poziomu cytowalnosci artykutow
zaindeksowanych w bazie, dla Zadnej ze 115 publikacji z lat 2017-2019
nie odnotowano cytowan.

Zdecydowanie lepiej pod tym wzgledem wypadly analizy danych
pochodzacych z baz Web of Science i Scopus. W pierwszej z nich
zidentyfikowano 45 publikacji autorstwa 19 reprezentantéw nauk
o komunikacji spolecznej i mediach, natomiast w drugiej — 54 pu-
blikacje przypisane do 23 badaczy. Liczba naukowcéw, ktorych
nazwiska pojawily si¢ w obydwu bazach, wyniosta 16 (nierzadko
w bazach indeksowane byly te same prace). Ogétem w zasobach baz
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Web of Science i Scopus odnotowano 220 cytowan 99 odnalezionych
publikacji. Dla 7 autoréw cytowania wystapily zaréwno w jednej, jak
i drugiej bazie danych. Szczegétowe dane dotyczace autoréw i publi-
kacji zidentyfikowanych w kazdej z baz zaprezentowano w tabeli 1.

Tabela 1. Obecnosc¢ publikacji przedstawicieli nauk o komunikacji spotecznej
imediach z lat 2017-2019 oraz ich cytowan w bazach Web of Science i Scopus

Bazy danych

Kryteria oceny autorow i publikaji z lat 2017-2019
Web of Science Scopus

Z tytutem profesora 1 3
Liczba ze stopniem doktora habilitowanego 10 n
zidentyfikowanych
w bazie badaczy ze stopniem doktora 8 9
ogotem 19 23
autorstwa osob z tytutem profesora 1 4
Liczba autorstwa osob ze stopniem
- 26 36
zidentyfikowanych doktora habilitowanego
w bazie publikagji autorstwa os6b ze stopniem doktora 18 14
ogotem 45 54
artykuty z czasopism naukowych 37 51
Rodzaje rozdziaty w pracach zbiorowych 8 2
zidentyfikowanych
w bazie publikadji monografie i wydawnictwa zbiorowe 0 1
ogotem 45 54
z tytutem profesora 0 2
Liczba badaczy ze stopniem doktora habilitowanego 6 6
posiadajacych
w bazie cytowania ze stopniem doktora 3 5
ogotem 9 13
autorstwa osob z tytutem profesora 0 2
Liczba cytowari autorstwa osob ze stopniem
e 46 92
zidentyfikowanych doktora habilitowanego
publikagji autorstwa oséh ze stopniem doktora 13 67
ogotem 59 161

Zrédto: opracowanie wiasne.
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WNIOSKI Z BADAN

Analiza obecnosci nazwisk badaczy w wytypowanych do badan
bazach danych dowiodfa wystepowania w ich zasobach 58 nazwisk.
Najwigcej, bo az 22 nazwiska, zidentyfikowano w trzech bazach da-
nych. 13 nazwisk udalo si¢ odszuka¢ w dwdch bazach, a 8 — w czte-
rech bazach. Liczba nazwisk odszukanych w jednej, pieciu i szesciu
bazach danych nie przekroczyta 6. Sposrdd 100 os6b, wytypowanych
do badan, nazwisk 42 naukowcéw (ani publikacji ich autorstwa) nie
udalo si¢ odszukaé w zadnej z zanalizowanych baz danych (poza
wyjsciowa baza ,Ludzie nauki’, na podstawie ktérej ustalono badang
zbiorowo$¢) (zob. wykres 10).

Wykres 10. Liczba nazwisk reprezentantow nauk o komunikacji
spotecznej i mediach, ktorych dorobek naukowy z lat 2017-2019
zidentyfikowano w analizowanych bazach danych

20 42

10
: |
0

obecnosé w obecnosé w obecno$é w obecnosé w obecnosé w obecno$¢ w - brak wystapien
jednej bazie  dwoch bazach  trzech bazach czterech bazach pigeiu bazach sze$ciu bazach  nazwiska w
bazach danych

Zr6do: opracowanie wlasne.

Najwigcej informacji o najnowszych osiagnigciach publikacyj-
nych przedstawicieli nauk o komunikacji spofecznej i mediach z lat
2017-2019, jak mozna si¢ byto spodziewa¢, odnotowano w Polskiej
Bibliografii Naukowej (w obydwu modutach) oraz w uczelnianych
bazach publikacji pracownikéw (por. tabela 2).
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Tabela 2. Liczba publikacji autorstwa reprezentantow
nauk o komunikacji spotecznej i mediach z lat 2017-2019
zidentyfikowana w analizowanych bazach danych

Liczha publikacji
z1at 2017-2019

Liczba badaczy, taczna liczba . .
ktérych publikage  publikagjizlat ~ Zidentyfikowanaw bazie
Bazydanyh  zlat2017-2019 20IGEI0 DR TR
zidentyfikowano  zidentyfikowana ! ty“fhw naulfowych
w bazie w bazie ich autordw
prof. drhab. dr
Ludzie nauki 5 56 15 22 29
Bibliografie fiolrobku 2 167 2 103 93
pracownikéw
Polska Bibliografia
Naukowa (modut 'y} 289 66 101 122
sprawozdawczy)
Polska Bibliografia
Naukowa (modut 26 445 127 209 109
repozytoryjny)
POL-Index 33 115 6 57 52
Web of Science 19 45 1 26 18
Scopus 23 54 4 36 14

Zrédto: opracowanie wlasne.

Niewielka liczba publikacji odnaleziona w bazie ,,Ludzie nauki”
moze wskazywac na to, ze baza uzupelniana jest przez badaczy
przede wszystkim przy okazji uzyskiwania kolejnych stopni awansu
naukowego (konieczno$¢ aktualizacji profilu).

Z kolei o stosunkowo niskim odsetku 0séb odnalezionych w uczel-
nianych bazach danych zdecydowat z pewnoscig z jednej strony brak
prowadzenia elektronicznych baz bibliografii dorobku w niektérych
uczelniach (np. Uniwersytet Humanistycznospoteczny SWPS, Aka-
demia Pedagogiki Specjalnej, Akademia Ignatianum, Uniwersytet
Rzeszowski), z drugiej — przejecie funkcji rejestracji dorobku przez
Polska Bibliografie Naukowa w innych (np. Uniwersytet Warszawski).

Mimo duzej liczby publikacji zidentyfikowanych w module repo-
zytoryjnym PBN (ogétem 445 publikacji) w poréwnaniu z liczba pu-
blikacji ustalong w module sprawozdawczym (ogétem 289 publikacji),
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zebrane dane wskazuja, ze do 2019 roku nieliczna grupa przedstawi-
cieli nauk o komunikacji spofecznej i mediach (26 z analizowanych
100) korzystata z modutu repozytoryjnego w celu budowania osobistej
bibliografii naukowej. Dowodzg tego duze dysproporcje w liczbie
publikacji zaindeksowanych dla pojedynczych badaczy (w profilach
17 0s6b odnotowano od 1 do 10 publikacji, dla 4 0séb udalo si¢ usta-
li¢ odpowiednio od 11 do 20 oraz od 20 do 30 publikacji, pozostali
badacze mieli przypisane w bazie 40, 50, 70 i 80 publikacji). Z jednej
strony moga one by¢ wynikiem op6znien w archiwizacji publikacji
zglaszanych do bazy przez poszczegolne jednostki naukowe (publikacje
te zasilaja takze model repozytoryjny PBN, a zalogowany uzytkownik
potwierdza tylko autorstwo swoich prac). Z drugiej jednak strony
- wyrazem niecheci badaczy do tego narzedzia, ktére nieustannie
przechodzi prace modernizacyjne, reorganizacje i zmiany funkcjo-
nalnosci, co skutkuje przerwami i ograniczeniami w dostepie do bazy.
Gdyby czysto matematycznie podsumowac zebrane dane, to wynika
z nich, ze najwigksza produktywnosciag naukowa w latach 2017-2019
wykazywaly sie osoby, ktére w 2019 roku legitymowaly si¢ stopniem
doktora habilitowanego i doktora. W $wietle ocenianych baz da-
nych nie jest to jednak wniosek uprawniony, cho¢by z tego powodu,
ze w poszczegdlnych bazach opisy publikacji si¢ dublowaty.
Pod wzgledem rodzajow zaindeksowanych w bazach publikacji
w wiekszosci z nich przewazaly artykuly z czasopism. Na drugim
miejscu znalazty sie rozdziaty opublikowane w pracach zbiorowych,
a za nimi monografie i wydawnictwa zbiorowe (por. tabela 3).
Przewaga artykuléw wynikata czesciowo ze specyfiki baz uwzgled-
nionych w badaniach - jedna baza rejestrujaca wylacznie artykuty
z czasopism (POL-Index) i dwie bazy indeksujace w swych zasobach
przede wszystkim periodyki (WoS i Scopus). Chociaz w $wietle prze-
prowadzonych analiz mogloby sie wiec wydawac, ze przedstawiciele
nauk o komunikacji spofecznej i mediach w najblizszej parametryzacji
beda mieli czym wypelnic¢ sloty publikacyjne, to optymizm studzi
jednak analiza zawarto$ci polskich baz danych. Gdyby ocenia¢ tylko
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ich zasoby, to ocena ta nie wypada dobrze, bowiem dominuja w nich
fragmenty z prac zbiorowych, a takie w ewaluacji kazdy badacz bedzie
mogt zglosi¢ tylko raz.

Tabela 3. Rodzaje publikacji autorstwa reprezentantow
nauk o komunikacji spotecznej i mediach z lat 2017-2019
zidentyfikowane w analizowanych bazach danych

Rodzaje publikadji

Bazy danych artykuty rozdziaty monografie 0Ogétem
Z czasopism w pracach i wydawnictwa
naukowych zhiorowych zhiorowe
Ludzie nauki 47 7 2 56
Bibliografie
dorobku 51 78 38 167

pracownikéw

Polska Bibliografia

Naukowa (modut 109 157 23 289
sprawozdawczy)
Polska Bibliografia
Naukowa (modut 169 197 79 445
repozytoryjny)
POL-Index 15 0 0 115
Web of Science 37 8 0 45
Scopus 51 2 1 54

Zrédto: opracowanie wiasne.

Ciekawych spostrzezen dostarcza takze analiza liczby cytowan
publikacji. Wynika z niej, ze bazy miedzynarodowe (WoS - 59 cytowan,
Scopus - 161 cytowan) znacznie czeéciej niz krajowe (POL-Index
0 cytowan) wykazuja wklad reprezentantéw nauk o komunikacji
spofecznej i mediach do nauki. Nawet jesli w indeksach $wiatowych
cytowanych jest zaledwie kilku ze 100 objetych badaniem badaczy
(9 wWoS i 13 w Scopus), a zaréwno nazwiska badaczy, jak i cytowane
publikacje dubluja si¢ w obydwu bazach (indeksacja tych samych ty-
tulow czasopism i wydawnictw), rezultaty te Swiadcza na niekorzys¢
polskiej bazy cytowan.
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PODSUMOWANIE

Rozwdj nauki poza samym odkrywaniem nowych polaczen
miedzy istniejacymi zjawiskami i prowadzeniem badan wymaga
jeszcze komunikowania wiedzy — najczgsciej w postaci pismiennic-
twa naukowego. Mimo Ze inicjatywy z zakresu jego gromadzenia
i rozpowszechniania podejmowane sg w zasadzie od zawsze, w dobie
nowoczesnych technologii organizowanie, przetwarzanie, opraco-
wywanie i udostgpnianie przekazéw naukowych staje sie tatwiejsze,
cho¢by dzigki istnieniu takich narzedzi jak bazy danych.

Przeprowadzone badania dowodza obecnosci dorobku naukowego
przedstawicieli nauk o komunikacji spolecznej i mediach zaréwno
w krajowych, jak i miedzynarodowych bazach danych. Oczywiscie
obecnosc¢ ta jest przede wszystkim (poza modulem repozytoryjnym
PBN) wynikiem proceséw indeksowania publikacji przez jednostki
naukowe (obowigzek sprawozdawczy) czy podmioty prowadzace
poszczegdlne rejestry (dostawcy baz danych, osrodki przetwarzania
danych, ministerstwo).

Oceniajac bazy danych pod wzgledem ich roli jako narzedzia
promocji dorobku naukowego, z przykro$cig nalezy stwierdzi¢, ze nie
wypelniaja one tej funkeji. Mimo tego, Ze rejestrujg réznego typu
publikacje (artykuly, referaty, komunikaty z badan, rozdzialy z wy-
dawnictw wieloautorskich, monografie, skrypty, patenty, dokumenty
elektroniczne itd.), a te nierzadko wyposazone s3 w adnotowane opisy
bibliograficzne, pojedynczemu badaczowi bazy te oferuja niewielkie
mozliwosci w zakresie monitorowania i zarzadzania wiasnym dorob-
kiem. Wyjatek na tym tle stanowig $wiatowe indeksy cytowan, ktére
poza tradycyjnymi wskaznikami oceny wptywu dokonan naukowych
(jak cho¢by cytowania), pozwalaja na uwzglednianie w tym procesie
alternatywnych metryk (ang. altmetrics, zob. Erdt i in. 2016; Kowalska
2017), takich jak cho¢by pobrania i wyswietlenia pelnych tekstow,
komentarze do nich, zakladki i dane z menedzeréw bibliografii.

Duze dysproporcje ujawnione w liczbie zarejestrowanych w pol-
skich bazach danych publikacji autorstwa reprezentantéw nauk
o komunikacji spolecznej i mediach — cho¢ czgsciowo wynikaja
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z odmiennych kryteriéw indeksacji (zasieg chronologiczny, formalny,
terytorialny, jezykowy, okresy archiwizacji danych) - nie pozwalaja
uznac¢ tych baz za kompletne i miarodajne zrédla informacji o do-
robku naukowym poszczegolnych badaczy, a co dopiero za narzedzia
jego promocji. Brak kompletnosci danych, opdznienia w rejestracji
dorobku czy odmienne mechanizmy dokonywania prostych analiz
ilosciowych sprawiaja, Ze na podstawie polskich baz danych trudno
orzeka¢ o miejscu danego badacza na mapie nauki oraz spotecznym
wplywie podejmowanych przez niego badan.
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IRRACJONALIZM BANALNY.
JAK MEDIA TWORZA PODSTAWY
DLA DYSKURSU ANTYNAUKOWEGO

STRESZCZENIE

Rozmaite formy walidacji antyracjonalizmu i antynaukowosci w mediach przybieraja
w ciagu ostatnich dziesigcioleci wymiary zjawiska globalnego. Zwigzane to jest z podwaze-
niem paradygmatu racjonalnego i globalnym spadkiem zaufania do instytucji naukowych,
ale takze z kierunkiem rozwoju mediéw interaktywnych, ktére jednoczesnie umozliwity
rozpowszechnianie dyskursu antyracjonalnego, jak i staly sie jednym ze zrédet jego spo-
tecznej legitymizacji. Sytuacje te wykorzystuja do osiagania wlasnych celow praktycznych
iideologicznych politycy, marketing, organizacje religijne. Ten tekst poswigcony jest opisowi
i operacjonalizacji szczegolnej odmiany antynaukowos$ci w mediach, jaka jest irracjonalizm
banalny - antyracjonalne i irracjonalne wypowiedzi wbudowane w naszg codzienng retoryke
i metaforyke (a zatem takze w tresci mediéw), przyczyniajace sie do podwazania wartoéci
i sensu wiedzy racjonalne;j. Jego opis jest rezultatem szerszej projektu badawczego — powstat
w wyniku analizy ramowania i retoryki dyskursow antyracjonalnych w polskich mediach.

Stowa kluczowe: racjonalizm, wiedza, ignorancja, perswazja, retoryka, jezyk

SUMMARY

Banal Irrationalism. How The Mass Media Construct The Basis For The Anti-
-Scientific Discourse

Various forms of validation of anti-rationalism and anti-scientific attitudes in the mass
media have nowadays become the global phenomenon. It is associated with the undermi-
ning of the rational paradigm of knowledge and the global diminishment of the trust in the
scholarly institutions, but also with the direction of the development of the interactive
media, facilitating the spreading of the anti-rational discourse while also becoming one
of the sources of its social legitimisation. Politicians, marketing, religious organisations
exploit this situation for their ideological and practical goals. This text is devoted to the
description and operationalisation of the particular variety of the anti-science discourse
in the media that is co-called banal irrationalism, i.e. the irrational and antirational, but
transparent and naturalized public utterances, ingrained into our everyday rhetoric and



60 Media i komunikowanie w ujeciu interdyscyplinarnym

metaphors — and therefore in the media discourses as well - contributing to the undermining
of the sense and value of the scientific knowledge. This description is the part of a wider
research project aiming at the analysis of the framing and rhetoric of the antirational
discourses in the Polish media.

Keywords: rationalism, knowledge, ignorance, persuasion, rhetoric, language

Kiedy tylko ludzie wyszli na $wiatto, doradzono
im, Ze ciemnosci mimo wszystko nie sq takie zle, ze nie
nalezy przesadzac z odwagg zrozumienia (Pinker 2018)

Tendencja ludzi do podwazania racjonalnego paradygmatu po-
znawczego jest jednym z bardziej intrygujacych paradokséw ko-
munikowania w ponowoczesnym spoleczenstwie wiedzy (Pinker
2018). Takze w mediach, tak tradycyjnych, jak i interaktywnych,
odbywa sie nieustanne renegocjowanie wartosci wiedzy opartej
na nowoczesnych podstawach racjonalnych, zatem wywiedzionej
z teorii i empirycznych badan naukowych. W obszarze komunikacji
zmediatyzowanej trwa jednocze$nie podwazanie wiedzy empirycz-
nie sprawdzalnej, jak i obrona jej wartoéci i znaczenia. To napiecie
wykorzystuja politycy w komunikacji perswazyjnej oraz marketin-
gowcy w reklamach. Irracjonalnoé¢, antyracjonalnoéé, podwazanie
statusu wiedzy naukowej to wazne narzedzia perswazyjne polityki
ponowoczesnej — zwlaszcza w jej wydaniu populistycznym, silnie
zmediatyzowanej, tabloidyzowanej, urozrywkowionej i stanowigcej
obszar spektaklu. Antynaukowos¢ i naukowos¢ pozorng uczynit tez
swymi narzedziami retorycznymi marketing ponowoczesny, oparty
na emocjach, szoku, zaskoczeniu, funkcjonujacy w warunkach nad-
miaru tresci i nadmiernie szybkiej jej dystrybucji.
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RACJONALIZM, IRRACJONALIZM
[ ANTYRACJONALIZM: PODSTAWY
PROJEKTU BADAWCZEGO

Gléwnym tematem naszych dalszych rozwazan beda zjawiska,
ktére nazwiemy tu irracjonalizmem banalnym i irracjonalizmem
przygodnym. Zagadnienie to ujawnilo sie przy okazji projektu ba-
dawczego, polegajacego na probie zlokalizowania gléwnych strategii
komunikacyjnych i ram konceptualnych, uzywanych w komunikacji
zmediatyzowanej przez rozmaite podmioty jawnie zaprzeczajace
warto$ci wiedzy naukowej. Chodzilo zatem o praktyki komunikacyjne
grup i organizacji nakierowanych na radykalng zmiane istniejacego
konsensusu naukowego (np. zwolennikdw teorii plaskiej ziemi)
lub naklaniajacych ludzi do dzialania sprzecznego z ich wlasnym
racjonalnie zdefiniowanym interesem (na przyklad do zaniechania
opartych na wiedzy naukowej procedur medycznych). Jako materiat
badawczy wykorzystana zostala komunikacja trzech organizacji,
jawnie i wprost kwestionujacych osiggniecia oficjalnej nauki: tzw.
antyszczepionkowcow, zwolennikéw teorii o plaskiej ziemi oraz pro-
ponentéw alternatywnej wersji historii poczatkéw panstwa polskiego
(tzw. turbostowianizmu). Tlo i kontekst stanowity materiaty medialne
innych organizacji antynaukowych. Badano te elementy komunikacji
(internetowej) tych organizacji, w ktorych nastepowalo podwazenie
racjonalnej, empirycznej wiedzy o $wiecie, skonstruowanej w wyni-
ku funkcjonowania paradygmatu nowoczesnego (projekt! dotyczyt
zatem podwazania prawomocno$ci racjonalnej wiedzy naukowej
w rozumieniu klasycznego modelu racjonalno$ci nauki% Walczak
2006, s. 125-228). Za nowoczesna wiedze racjonalng uznano wiedze
1) wynikajacg z realizacji celu, jakim jest odnalezienie obiektywnej
prawdy o $wiecie fizycznym za pomocg dostepnych czlowiekowi
metod, 2) oparta na sprawdzonych badaniach empirycznych, kto-
re zostaly 3) dokonane i potwierdzone za pomocg metodologii

1 Podsumowanie zob. Lisowska-Magdziarz (2020).
2 ... aczzzastrzezeniami, na ktérych wyartykulowanie nie pozwalaja ramy tego
krotkiego tekstu.
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intersubiektywnie sprawdzalnych; 4) pochodzaca od badaczy i in-
stytucji do tego celu powolanych, wyposazonych w stosowng wiedzg,
know-how, do$wiadczenie i aparature badawczg, oraz 5) mozliwg
w sposob bezposredni (paradygmat aplikacyjny) lub posredni, diu-
gofalowy (badania podstawowe) do zastosowania w celu rozwiazy-
wania ludzkich probleméw. Za przejaw irracjonalizmu uznawano
te wypowiedzi, w ktorych nastgpowalo podwazanie wartoséci lub
prawomocnosci takiej wiedzy lub propagowanie wiedzy falszywe;j.
Dostrzezono przy tym istotng réznice terminologiczng pomiedzy
antyracjonalizmem, czyli symboliczng lub praktyczng walka prze-
ciwko mysleniu i dziataniu wynikajacemu z naukowych przesta-
nek racjonalnych, i irracjonalizmem, czyli mysleniem i dzialaniem
nieopartym na naukowych przestankach racjonalnych. W ramach
projektu zidentyfikowano kilka konceptualizacji wiedzy, uzywanych
przez organizacje antynaukowe w sposob jawny i asertywny.

DYSKURS MEDIALNY JAKO SRODOWISKO
ROZWOQOJU IDEI IRRACJONALNYCH

Rzecz jasna, form irracjonalizmu w komunikacji spotecznej jest
bardzo wiele. Punktem wyjécia dla wspomnianego projektu, jak i dla
niniejszego opracowania, jest spostrzezenie, ze dyskurs medialny
tworzy atmosfere przyzwolenia i walidacji postaw irracjonalnych.
Nie tylko daje ludziom narzedzia dystrybucji tresci irracjonalnych
i antyracjonalnych, lecz takze dostarcza instrukcji i argumentéw
dla irracjonalnych dzialan, a takze wskazuje na irracjonalizm jako
na zrédto rozmaitych sukceséw ludzkich - pokazuje, jak mozna
go wykorzystywa¢ do osiggania przewagi w dyskusjach, sukceséw
w polityce, zarabiania pienigdzy, osiggania stawy i prestizu. Zatem
rozmaite formy antynaukowosci, antyracjonalizmu i irracjonalizmu
w dzialaniach ludzkich majg jedng ze swych mocnych podstaw w tym,
co i jak wspélczesnym ludziom méwia media. To, co jest rozpowszech-
niane za pomocg medidw, oraz to, co one same ludziom przekazuja,
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moze by¢ uwazane za symptom obnizenia ludzkiej wiary w racjo-
nalizm. Tre$ci komunikacji moga by¢ tylko takie, jak spofeczenstwo,
ktore je tworzy. Tredci zamieszczane w mediach odzwierciedlajg wiec
spoteczny spadek poziomu zaufania do instytucji naukowych, edu-
kacji i wiedzy racjonalnej. Jednocze$nie jednak media trzeba uzna¢
za gtéwnych jego winowajcéw; nieco na prawach blednego kota, ko-
munikacja zmediatyzowana jest jednym z czynnikéw wplywajacych
na zwiekszanie poziomu irracjonalizmu w komunikacji miedzyludzkiej
i w dzialaniach ludzi, a takze na podwazanie zaufania do projektu
racjonalnego i do jego instytucji. Ciekawie pisze o tym historyk nauki
Robert Proctor (Proctor, Schiebinger 2008). Proponuje on (tylko
cze$ciowo zartobliwie) pojecie agnotologii, jako swoistej teorii czy
tez zestawu teorii na temat zrédet i mechanizmoéw ksztaltowania
sie ignorancji w spoteczenstwie. Proctor postuluje nazwa¢ agnoto-
logia teorig tego, w jaki sposdb pod wplywem kontaktu z tre$ciami
medialnymi odbiorcy popadaja w stan zwatpienia w prawdziwos¢
wiedzy naukowej lub przestaja rozumie¢ $wiat, badz tez zaczynaja
wierzy¢ w jego nienaukowe reprezentacje.

To bledne koto — media jako przyczyna i skutek zwiekszania si¢
ignorancji i pogardy dla wiedzy w spoteczenstwie - jest czg¢sciowo
zwigzane z samg naturg komunikowania zmediatyzowanego, z jego
szybkoscia, dazeniem do skrétowosci, nastawieniem na spektakularne
efekty, prymatem oddziatywania na zmysly i emocje nad intelektual-
ng, rzeczowy analizg. Zasadnicze znaczenie ma tu zwigzana z takim
modelem informowania i komunikowania konieczno$¢ uproszczenia
form i tresci oraz przechodzenia w strukturze medialnych narracji
od modelu analitycznego do narracji fabularnych lub asocjacyjnych,
o wysokim potencjale emocjonalnym, w mniejszym stopniu natomiast
wymagajacych zaangazowania intelektu. To oczywiscie zwigzane jest
takze z urozrywkowieniem mediéw. Edutainment i infotainment,
ktore staly sie dzi$§ naturalnym modus operandi mediow, ksztaltuja
odruchowe postawy odbiorcow w taki sposob, by poszukiwali oni
przede wszystkim stymulacji emocjonalnej, a takze wybierali formy
proste, atrakcyjne i niewymagajace wysitku myslowego. To z kolei
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wigze sie integralnie z postawami poznawczymi i upodobaniami
ksztaltowanymi przez kulture konsumpcyjng, a polegajacymi na tym,
ze obywatele przedkiadaja

impuls nad rozwage; uczucie nad rozum; zabawe nad prace;
obrazy nad stowa; przyjemno$¢ nad szczescie; natychmiastowg
gratyfikacje nad odroczong satysfakcje; egoizm nad altruizm;
uprawnienie nad obowigzek; natychmiastowe nad trwale; igno-
rancje¢ nad wiedze (Barber 2008, s. 131).

Edutainment i hedonistyczne poszukiwanie w mediach szybkiej
stymulacji emocjonalnej doprowadzily tez do splaszczenia hierarchii
zrodel oraz dwuznacznego statusu eksperta. W $wiecie, w ktorym
stawa celebrycka stala si¢ jednym z najbardziej atrakcyjnych towaréw,
najwazniejszg cechg eksperta zatrudnianego przez media nie jest jego
kompetencja, lecz mediageniczno$¢ oraz umiejetnos¢ wchodzenia
w paraspoleczne relacje z odbiorcami (Norman Fairclough nazywa
to syntetyczng personalizacja, 2001, s. 52 i dalsze) i przewidywania
ich potrzeb (Grundmann 2017) lub tez skutecznego przekonywania
o wlasnej pewnosci siebie i kompetencji (Moores 2007, s. 150-152).
W koncu, sama architektura wyboru (Thaler, Sunstein 2008) w wa-
runkach mediéw interaktywnych i nadmiaru tresci sprzyja wybie-
raniu tresci utatwionych i urozrywkowionych, zniecheca natomiast
do poszukiwania materialéw bardziej skomplikowanych, a zwlaszcza

- do sprawdzania wiarygodno$ci informacji i akuratnoéci reprezen-
tacji rzeczy i zjawisk. Stad fenomen komoér pogtosowych i baniek
informacyjnych oraz spotecznosciowy sposéb ustalania prawdziwosci
wiedzy o $wiecie.



Malgorzata Lisowska-Magdziarz — Irracjonalizm banalny... 65

OBSZARY ANTYRACJONALNOSCI W MEDIACH

W rezultacie podwazanie prawomocnosci racjonalnego ogla-
du $wiata odbywa si¢ dzi$ w kilku, wzajemnie si¢ przenikajacych
i stanowigcych dla siebie wzajemnie kontekst obszarach komuni-
kacji zmediatyzowanej. Po pierwsze, w mediach profesjonalnych,
opartych na modelu broadcastingu. Pomimo rosngcego znaczenia
mediéw interaktywnych, media masowe - telewizja szerokiego
rozpowszechniania, radio, prasa drukowana — wciaz ciesza sie duza
popularnoscig. Korzystaja tez cze$ciowo z czegos, co nazwalibysmy
moze dywidendg paleomedialng - z wiarygodnosci u czesci odbiorcow,
opartej na dawnym, charakterystycznym dla paleotelewizji (Casetti,
Odin 1994) pedagogicznym modelu relacji z odbiorcami. Chodzi
o model, w ramach ktérego media, dysponujace $rodkami finan-
sowymi, technologia, ekspertami i know how, konstruuja przekazy
kierowane do masowych audytoriéw, przeznaczone do wzglednie
biernego, postusznego odbioru, nie za§ do konwersacji, dyskusji,
sporu. I wlasnie na rynku takich - korzystajacych ze spolecznego
statusu wiarygodnych dostarczycieli informacji i porad — mediow,
mamy dzi$ nie tylko pojedyncze programy czy publikacje podwazajace
zaufanie do nauki, lecz takze cale stacje telewizyjne i wydawnictwa
drukowane z definicji po§wiecone podwazaniu paradygmatu racjo-
nalnego. Sytuacji tej nikt nie kwestionuje, uwazajac ja za normalny
efekt gry rynkowej, w zwigzku z ktérg w obiegu moga sie znajdowac
dowolne tresci. Istnienie zatem kanalu telewizyjnego, w ktérym
wrdzki i jasnowidze rozmawiajg z odbiorcami, czy ilustrowanych
wydawnictw prasowych typu ,,Egzorcysta” czy ,Wrézka” itp. stato
sie catkowicie znaturalizowane i przezroczyste. Za normalne uznaje
sie takze gatunki medialne polegajace na eksploatacji wyznacznikow
gatunkowych informacji i dokumentu do przekazywania niepraw-
dziwych tresci, ,,przebranych” za informacje i nauke (na przykltad
staged documentaries czy info- i edureklamy).

Drugim istotnym $rodowiskiem dla materialéw anty- i irracjo-
nalnych jest obszar komunikacji interaktywnej, opartej na modelu
broadcastingu, narrowcastingu lub mieszanym (gdy media szerokiego
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zasiegu wspomagaja si¢ tresciami interaktywnymi pod ta samg albo
skojarzong marka). I tutaj istnienie catych produktéw medialnych
opartych na podwazaniu racjonalno$ci naukowej zostalo znormali-
zowane i nie budzi niczyjego zdziwienia. Komunikacja interaktywna
i neomedia nie wspierajg si¢ tradycja wiarygodnosci, pozwalajg na-
tomiast na szybkie docieranie do zainteresowanych oraz wylawianie
odbiorcéw podatnych na tresci irracjonalne, ktérzy nastepnie staja
sie ich redystrybutorami. Niezmiernie niepokojacy jest tu fenomen
wspolistnienia w tej samej przestrzeni tresci informacyjnych (o roz-
maitej jakosci i akuratnosci), publicystyki oraz materialéw jawnie
podwazajacych paradygmat racjonalny. Latwo to zaobserwowac nawet
na stronach najwazniejszych informacyjnych portali internetowych
i w internetowych wydaniach prasy informacyjnej, gdzie aktualnosci
polityczne i informacje o spoleczenstwie sasiadujg z doniesieniami
(czesto promocyjnymi, w niczym nie zmienia to jednak poznawczego
zamieszania) o ,cudownych” kuracjach czy spotkaniach z kosmitami,
a takze z plotkami, pogtoskami i domniemaniami.

Po trzecie, media spotecznosciowe otwarly mozliwos¢ publiko-
wania rozmaitych tresci oddolnych, co przetozyto si¢ na olbrzymia
ilo$¢ materialéw irracjonalnych i antynaukowych lokowanych w tej
przestrzeni przez autordw user-generated content. Niektorzy robia
to po prostu dla rozrywki lub anarchicznej przyjemnosci z wytwarzania
zamieszania. Jednak przestrzen ta zostala tez zinstrumentalizowana
do celéw walki ideologicznej (na przykltad przeciwko rozmaitym
elementom wiedzy naukowej) i do celéw praktycznych organizacji
walczacych z paradygmatem racjonalnym w réznych obszarach
zycia spolecznego (na przykiad tak zwanych antyszczepionkowcow).

Wreszcie, po czwarte, media spofecznosciowe umozliwily ekspresje
postaw antyracjonalnych i irracjonalnych tak zwanym zwyklym uzyt-
kownikom. W komentarzach do publikacji, w dyskusjach na réznych
platformach spofecznosciowych dajg oni w zwiazku z tym wyraz
brakowi zaufania do nauki oraz rozpowszechniaja ,,alternatywne”
informacje o tym, jak funkcjonuje $wiat materialny. Partycypacyjny
model uzytkowania mediéw, ktory — wierzono do niedawna — miat
dzigki wirtualnej wspodtpracy pomiedzy naukowcami umozliwi¢
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rewolucyjny przyrost wiedzy naukowej oraz jej popularyzacje, stat
sie narzedziem rozpowszechniania antywiedzy, wiedzy falszywej,
wiedzy paranaukowej, a przede wszystkim — postaw wrogich nauce,
edukacji, naukowcom i instytucjom edukacyjnym.

Na to wszystko naktada si¢ jeszcze instrumentalne wykorzystanie
mediéw do podwazania wiedzy naukowej w celach politycznych i mer-
kantylnych. Zaréwno irracjonalizm medialny, jak i instrumentalny
irracjonalizm wykorzystujacy media moze przy tym mie¢ postac
jawnego rozpowszechniania wiedzy falszywej, ale tez wzmacniania
tzw. irracjonalizmu banalnego.

CZYM JEST IRRACJONALIZM BANALNY?

Wstepna analiza materialu pokazata funkcjonowanie dyskursu
antynaukowego w mediach w ramach swego rodzaju kontinuum -
od wypowiedzi irracjonalnych najbardziej przypadkowych i niesa-
mos$wiadomych, do antynaukowosci celowej, wojujacej, radykalnej.
W badaniach zidentyfikowano wigc 1) irracjonalizm paranaukowy
(nasladujacy styl naukowy i wspierajacy swoje argumenty wynika-
mi falszywych lub niewiarygodnych badan oraz wypowiedziami
falszywych ekspertéw), 2) irracjonalizm merkantylny, pomagajacy
w sprzedazy réznych towaréw lub wspierajacy reklamy; 3) irracjo-
nalizm instrumentalny, uzywany do osiggania perswazyjnych celow
politycznych, religijnych itp. (irracjonalizm merkantylny mozna
by w zwigzku z tym uznac¢ za forme irracjonalizmu instrumentalnego,
lecz - jak si¢ okazalo - operuje on nieco innym zestawem argumentow,
stownikiem i metaforyka), 4) irracjonalizm retoryczny, nakierowany
na ksztaltowanie postaw i opinii publicznej, oraz 5) irracjonalizm
wojujacy, uzywajacy antynaukowych argumentéw, stownika, meta-
foryki w celu wprowadzenia konkretnych zmian w organizacji zycia
spolecznego. Szczegdlnym przypadkiem okazat si¢ 6) irracjonalizm
ironiczny, a zatem uzywany dla zartu lub w celu walki z tendencjami
irracjonalnymi, jednak usytuowany w komunikacji medialnej w taki
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sposob, ze w pewnych wypadkach moze zosta¢ przez uzytkownikow
potraktowany nie jako ironia, lecz jako prawomocny, wiarygodny
przypadek argumentacji przeciwko nauce lub zwigzanym z nia
rozwigzaniom spotecznym. Analiza ujec jezykowych i stylu tych
wypowiedzi pozwolila takze na identyfikacje w badanym materiale
czterech wyraznych stylistyk: quasi-naukowej, populistycznej, na-
rodowo-patriotycznej oraz religijno-metafizyczne;.

Niezaleznie jednak od tych jasno, wyraziscie definiowalnych
dyskurséw, w komunikacji zmediatyzowanej badanych organizacji
odkryto istnienie form irracjonalizmu, antyracjonalizmu i antynau-
kowodci, ktore nazwa¢ mozna irracjonalizmem przygodnym i irra-
cjonalizmem banalnym. Wystepuja one zaréwno jako czes¢ stylistyki
populistycznej i religijnej, jak i — paradoksalnie — w dyskursach
quasi-, para i nibynaukowych oraz narodowo-patriotycznych. Przede
wszystkim jednak irracjonalizm i antyracjonalizm banalny stanowi
element naszej codziennej komunikacji, pojawia si¢ w rozmowach,
wypowiedziach 0séb publicznych, ogloszeniach promocyjnych, tre-
$ciach publicystycznych itp. — niezaleznie od tego, jaki rzeczywiscie
stosunek do projektu racjonalnego maja ich twoércy i nadawcy.

Irracjonalizm i antyracjonalizm przygodny to tego typu — ma-
nifestowane w komunikacji - postawy i przekonania irracjonalne
i antynaukowe, ktdre pojawiajg si¢ niejako przy okazji, mimochodem,
przypadkiem, na marginesie, w tekstach skadinad nie dotyczacych
nauki i wiedzy. Bywaja tez elementem autoprezentacji jednostki czy
grupy. Wyrazaja si¢ w odruchowym doborze stownika czy retoryki -
na przyklad w wykorzystywaniu niektorych metafor ontologicznych
czy strukturalnych, zwigzkéw frazeologicznych oraz w uzywaniu
w okreslonych sytuacjach komunikacyjnych obrazéw wzmacniaja-
cych przekonanie o nieracjonalnych zasadach funkcjonowania $wiata
materialnego. Bywa, iz pojawiajg si¢ w wypowiedziach na prawach
przystowia, zartu, madrosci ludowej, czy po prostu stanowia cze¢s¢
stownika (jak na przyklad potoczne odwotywanie si¢ do interwencji sit
nadprzyrodzonych). Irracjonalnoé¢ przygodna moze zatem wynika¢
po prostu z glteboko ugruntowanego sposobu myslenia i stosunku
do $wiata. To sytuacja, gdy jezyk méwi czlowiekiem.
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Irracjonalizm banalny przesuwa to incydentalne odwolywanie
sie do nieracjonalnych zatozen o funkcjonowaniu rzeczywistosci lub
kwestionujace wage nauki — w kierunku statej, wzglednie ugruntowanej
postawy. Irracjonalizm przejawia si¢ wiec jako czes¢ znaturalizowa-
nej, niekwestionowanej wiedzy o $wiecie, niepoddawane;j refleksji.
Mamy tu na dodatek do czynienia z dwiema sytuacjami: irracjona-
lizmem celowym, ktéry pojawia si¢ w wypowiedziach bezposrednio
zwigzanych z negocjowaniem i potwierdzaniem wiedzy naukowej,
i irracjonalizmem ujawnianym mimochodem, w wypowiedziach
zupelnie z tymi kwestiami niezwigzanych. Niekiedy jest on zapewne
ujawnieniem osobistego zestawu pogladéw, uprzedzen, wyobrazen.
W innych wypadkach jest to czes¢ celowych dziatan: irracjonalizm
banalny staje si¢ czescia szerszego, bardziej wielowymiarowego fe-
nomenu instrumentalizacji irracjonalizmu do celéw perswazyjnych.
Wypowiedzi jednostek moga by¢ irracjonalne po prostu z powodu
gleboko ugruntowanego sposobu myslenia i stosunku do $wiata,
w komunikacji zmediatyzowanej ten irracjonalizm staje sie jednak
narzedziem propagandowym i sposobem na zjednywanie sobie
zwolennikdéw.

Warto tu rozwazy¢ sprawe srodkow semiotycznych uzywanych
w wypowiedziach irracjonalnych. O ile stosunkowo fatwo jest wysle-
dzi¢ jego przejawy w rozwigzaniach jezykowych, o tyle komunikacja
zmediatyzowana ma przeciez zawsze charakter mieszany. Irracjo-
nalizm przygodny i banalny to zatem réwniez kwestia wyboréw
ikonograficznych, a takze wzajemnego powigzania obrazéw i tekstu
prowadzacego do semantyki irracjonalnej.

Znaczenie idiomatyki i ikonografii banalnie irracjonalnej wyra-
za sie¢ w tym, ze dlugo uzywane, staja si¢ one pozornie niewinnym,
przezroczystym elementem naszego wyposazenia retorycznego oraz
ujmowanej jezykowo i wizualnie wiedzy o $wiecie. Mogga si¢ zdawa¢
zupelnie niewinne. Mozna je lekcewazy¢ jako zaledwie czes¢ idiomu
komunikacyjnego jednostek (komuz z nas nie zdarza si¢ powiedziec,
ze co$ sie bogu dzigki zdarzylo, odwotac¢ si¢ zartobliwie do natury
wlasnego znaku zodiaku lub trzymacé za cos/kogos kciuki). Mozna tez
machna¢ na nie rekg jako na element sposobu myslenia i komunikacji
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jednostek i grup z definicji, celowo, nawet agresywnie antynaukowych

- fatwo go wszak zidentyfikowaé w komunikacji grup antyszcze-
pionkowych, poszukiwaczy UFO i zwolennikéw $wiecowania uszu.
Jednak gdy irracjonalizm banalny jest czescia dyskursu w mediach
mainstreamowych i gdy uzywany jest (niekiedy bezwiednie, odru-
chowo, czesto jednak takze w sposob zupelnie celowy) w oficjalnych
wypowiedziach 0séb publicznych (Podtopienia w Matopolsce 2019),
wtedy staje sie problemem i niebezpieczenstwem. Jest bowiem w ten
sposob legitymizowany, zréwnany z wypowiedziami racjonalnymi
albo nawet ustawiony w pozycji nadrzednej nad racjonalnym ogladem
rzeczywisto$ci. Mozna go wowczas uzy¢ do legitymizacji réznych,
antyracjonalnych dzialan i pogladow.

PROBLEM Z RELIGIA?

Przypatrujac si¢ mediom polskim, nie sposéb w tej sytuacji nie
zada¢ pytania o role tresci religijnych. Steven Pinker, analizujacy
w Nowym Oswieceniu przyczyny zwiekszania si¢ poziomu spolecz-
nego irracjonalizmu, a takze spadku zaufania do nauki oraz instytucji
naukowych i edukacyjnych, wskazuje (Pinker 2018, s. 50-53) ze dys-
kurs irracjonalny, czy tez, szerzej, odrzucenie wartosdci projektu
o$wieceniowego to wspolczesnie przede wszystkim domena na-
cjonalistycznie nastawionych organizacji i partii politycznych oraz
organizacji religijnych. Pinker zwraca jednocze$nie uwage, ze argu-
mentacjg i metaforyka irracjonalng postuguja si¢ w razie potrzeby
organizacje z obydwu stron politycznego continuum, a takze bardziej
romantycznie nastawiona cze$¢ ruchéw ekologicznych (w przeci-
wienstwie do ekopragmatyzmu czy ekologii humanistycznej). Nie
zaprzeczajac stusznoséci wiekszosci tez jego niezwykle inteligentnej
i bardzo wnikliwej ksigzki, nalezatoby jednak nieco zniuansowa¢
zagadnienie irracjonalizmu dyskursu religijnego. Swiadoma decyzja
o wierze nie wydaje si¢ jeszcze calkowicie irracjonalna, jak dlugo jest
tym wlasnie — §wiadomie przyjeta wiara, nie prowadzaca skadinad
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do odrzucenia wynikéw badan naukowych lub do przymusowego
zmieniania prawa (przez przymus wywarty na bliznich lub przez
polityczny nacisk na zmiane organizacji prawa, zycia spotecznego).
Przyjecie perspektywy religijnej na rézne aspekty egzystencji nie
musi jeszcze oznaczad irracjonalizmu; wiele religijnych osob, takze
naukowcow, oddziela te sfery i pozwala im koegzystowaé we wlasnym
widzeniu $wiata. Problem z irracjonalizmem wiary religijnej pojawia
sie, gdy zostaje ona w dyskursie publicznym umieszczona zamiast
racjonalnego poznania naukowego, a nastepnie staje si¢ podstawa
polityki i rozwigzan praktycznych.

ZARYS MAPY IRRACJONALIZMU BANALNEGO

Na irracjonalizm banalny w mediach skladajg si¢ zatem medial-
ne wypowiedzi (wizualne, werbalne, mieszane) dziennikarzy, os6b
do mediéw zaproszonych, uzytkownikéw oraz podmiotéw uzywa-
jacych komunikacji medialnej do celéw politycznych, spotecznych,
popularyzatorskich itp. Moze on by¢ elementem tekstow z definicji
kwestionujacych paradygmat racjonalny, jak i takich, ktore nie sta-
wiajg sobie takiego celu i dotyczg innej tematyki.

Wypowiedzi/teksty banalnie irracjonalne odnoszg si¢ do naste-
pujacych aspektéw komunikowania.

1. Obraz $wiata, reprezentacje rzeczywisto$ci, informacja i wiedza

Znajda si¢ tu wypowiedzi niezgodne z wiedzg naukows, odwotu-
jace sie do wiedzy falszywej czy nieracjonalnych zatozen o funkcjo-
nowaniu rzeczywistosci, niekwestionowane i w sposéb odruchowy
przyjete jako prawdziwe lub uzyte w funkcji argumentéw lub $rodkow
retorycznych.

Przyktadem takiego irracjonalizmu banalnego jest uparte po-
wracanie informacji o tym, Ze witamina C leczy z przeziebienia.
Pomimo znanych dowoddw naukowych, Ze nie ma ona takiego

oddzialywania, informacja o nim wciaz jest czescia codziennej
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komunikacji ludzi, niektére media chwalg jego skutecznos¢,
za$ koncerny farmaceutyczne zarabiajg na wierze wen wielkie
pieniadze.

2. Typy irodzaje wiedzy
Irracjonalizm banalny wyraza si¢ w tym wypadku w:
 jawnym podwazaniu wartosci wiedzy naukowej

Uruchamia si¢ na przyktad wéwczas, gdy dziennikarze lub
politycy utrzymuja, ze ,nie wiadomo”, czy zachodzi zmiana
klimatu, lub ,,nie wiadomo”, czy powoduje jg uzywanie nie-
odnawialnych zrddet energii;

« odwolywaniu si¢ do nienaukowych typéw poznania (wiary,
intuicji, wrézb, snéw i przesaddw) jako alternatywnych dla
wiedzy naukowej lub nad nig nadrzednych;

« postulatach uzywania tzw. zdrowego rozsadku i wiedzy po-
tocznej zamiast sprawdzonych faktéw (Rosling, Rosling, Ron-
nlund 2018)

Przyktadem na tego typu naduzycia wiedzy potocznej jest
wykorzystywanie przez media - zwlaszcza proweniencji kon-
serwatywnej — skrajnie uproszczonego rozumienia ewolucji
jako uzasadnienia tezy o ,naturalnej” uleglosci kobiet i ich

»wrodzonej” nizszej inteligencji;

 odwolywaniu si¢ do spolecznosciowych proceséw okreslania,
co jest prawda, a co nig nie jest

Chodzi tu zaréwno o banalne, odruchowe postugiwanie sie topo-
sem z s3dow powszechnych (wszyscy wiedzg, ze, wigkszos¢ ludzi
tak uwaza, dla kazdego musi byc¢ oczywiste), jak i odwotywanie
sie do ,,dowoddw z internetu” - uzasadnianie nienaukowego
ogladu rzeczywistosci tym, ze ,,wszyscy” jakis sad kolportuja

czy w niego wierzg;
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 odwolywniu si¢ do wiedzy anegdotycznej, w domniemany
sposdb zaprzeczajacej ustaleniom naukowym, oraz do tzw.
heurystyki dostepnosci, czyli opisu rzeczywisto$ci za pomoca
faktow, ktore sg latwiejsze do przypomnienia sobie/zrozu-
mienia lub niosg silniejszy tadunek emocjonalny (Tversky,
Kahnemann 1973)

Przyktadem tego typu heurystyki jest podtrzymywanie przez
media stereotypowego wyobrazenia o wyznawcach islamu jako
o groznych terrorystach na podstawie przyktadéw atakow ter-

rorystycznych dokonanych przez islamskich fundamentalistow.

3. Zr6dta wiedzy

Znajda sie tu:

» podwazanie koncepcji nauki jako prawomocnego, wiarygod-
nego zrddla wiedzy oraz narzedzia obiektywnej reprezentacji
zjawisk;

« wskazywanie alternatywnych do nauki/poznania empirycznego
zrodet wiedzy o $wiecie (egzegeza $wietych ksiag, objawienie,
kontakt z absolutem, kontakt z cywilizacja pozaziemska) jako
bardziej wiarygodnych lub jedynie wiarygodnych;

« odwolania do tradycji jako prawomocnego zrdédia aktualnej
wiedzy.

4. Naduzycia jezyka i terminologii naukowej oraz wnioskowania
i argumentacje quasi-naukowe, btedne logicznie
« jawne, oczywiste bledy terminologiczne i faktograficzne - uzy-
wanie faktow i stownika naukowego bez dbatosci o akuratnosé
i poprawnos¢ lub w sposéb celowo niepoprawny

Istotnym przejawem takiego banalnego irracjonalizmu jest
uzywanie przez politykéw, duchownych, dzialaczy pojecia plci
kulturowej (gender) w sposob manifestacyjnie niezgodny z jego
przyjeta w $wiecie definicja naukowg;
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« bledy logiczne, w szczegolnosci te przedstawiajace bledne

relacje przyczynowo-skutkowe lub strukturalng budowe zja-
wisk, lub taczace elementy dyskursu w sposéb nielogiczny
albo przypadkowy

Historia udowadniania przyczyn tzw. katastrofy smolenskiej
byta rzecz jasna obszerng prezentacjg takiego nielogicznego
wnioskowania, lecz na co dzien ten typ irracjonalizmu przejawia
sie w biezacym dyskursie politykéw i dziennikarzy, konstruuja-
cych orzeczenia o $wiecie bez dbaloéci o ich logiczng koherencje

i jasno wyartykutowane zalezno$ci przyczynowo-skutkowe.

Wypowiedzi dotyczace nauki jako instytucji spolecznej, organizacji
naukowych, naukowcow

kwestionowanie znaczenia nauki jako zrédta decyzji politycz-

nych, spotecznych, jako sposobu ksztaltowania polityki itp.;

kwestionowanie kompetencji i intencji itp. naukowcow; tezy

o indolencji i niewiedzy naukowcéw;

teorie spiskowe wskazujace na niemoralnos¢ lub korupcje

naukowcow;

» wypowiedzi o ,marnowaniu $rodkéw” na nauke / jej wy-
brane dyscypliny.

Wypowiedzi dotyczace edukacji, instytucji edukacyjnych, na-
uczycieli

dezawuowanie sensu lub warto$ci edukacji i wyksztatcenia;
tezy o glupocie i niemoralnosci nauczycieli;

dezawuowanie wlasnych lub grupowych doswiadczen eduka-
cyjnych jako nieistotnych lub szkodliwych.

Wypowiedzi dotyczace wyksztalcenia i klasy

antynaukowos¢, irracjonalizm, ignorancja w funkeji wlasnej
pozytywnej reprezentacji
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Jednym z ciekawych przykladéw tego typu banalnych deklaracji
irracjonalnych jest chwalenie sie przez gwiazdy i celebrytéw
klopotami szkolnymi i niezdolno$cig do przyswojenia wiedzy

z roznych dziedzin, zwlaszcza nauk $cistych;

+ podkreslanie demokratycznego wymiaru braku wiedzy, wy-
ksztalcenia, nawykow kulturalnych

Lech Watesa znany byt niegdys$ z przyznania, ze nie przeczy-
tal w zyciu ani jednej ksigzki; blizej czasow wspdlczesnych
podobng intencje perswazyjng miato zapewne chwalenie sie
ministra kultury, ze nie przeczytal do konca zadnej ksiazki
Olgi Tokarczuk. Podkreslanie niewyszukanych gustéw, prostoty
przyzwyczajen itp. stuzy w tym wypadku podkre$laniu lub
konstruowaniu poczucia wspdlnoty. Odwrotng strong tego zja-
wiska jest ukrywanie przez osoby publiczne upodoban ,,zanadto”
wyszukanych lub niedostepnych. W zachowaniach jezykowych
moze to przyjmowac posta¢ wspolnotowego my, ludzie prosci

lub ironicznego my, niewyksztatciuchy;
 pogarda dla klas wyksztalconych

W polskich warunkach spoteczenstwa bez silnych elit mieszczan-
skich i o niskim habitusie, pogarda dla wyksztalcenia przybrala
postac szczegolnych, skrajnie negatywnych rozwiazan jezyko-
wych. Rozpowszechnienie takich okreslen, jak wyksztatciuch,
dyplomiuch, tze-elita itp. stuzy rzecz jasna przede wszystkim
walce politycznej, ich wprowadzenie do powszechnego stownika
i popularyzacja przektadajg sie¢ jednak na jezyk, ktéry wyraza
uogdlniong pogarde dla edukacji, wiedzy naukowej, uczestnictwa
w kulturze wysokiej. Przyczynia si¢ zatem do rozpowszechnienia

sie irracjonalizmu banalnego.
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CO ZROBIC Z BANALNYM IRRACJONALIZMEM?

Irracjonalizm banalny jest zjawiskiem niebezpiecznym. Antynau-
kowos¢ wojujacg czy antyracjonalizm mocno nasycony elementami
merkantylnymi tatwo jest bowiem zdiagnozowac i zdezawuowac.
Nietrudno tez dostrzec i o$mieszy¢ przypadki dzialan groteskowo
irracjonalnych - jak oparcie wiedzy o katastrofie lotniczej na wizu-
alizacji paréwki czy puszki po piwie. Sg one natychmiast demasko-
wane, a w $wiecie mediéw interaktywnych tez o§mieszane, nawet
jezeli skadinad - co oburzajgce - na jawne dezawuowanie wiedzy
naukowej wcigz wydaje sie u nas duze publiczne $rodki. Natomiast
podmywanie naukowego racjonalizmu przez irracjonalizm banalny
i podwazanie zaufania do empirycznie sprawdzalnej wiedzy osia-
gnietej za pomocg naukowych metod nowoczesnych odbywa sie
niepostrzezenie. Poniewaz jest on przezroczysty, wpleciony w tkanke
codziennej komunikagji, trudno z nim walczy¢. Zeby to byto mozliwe,
trzeba go jednak bada¢ i analizowa¢ - temu wilasnie ma postuzy¢
niniejsza konceptualizacja.
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Rafal Maciag

NIEPEWNY STATUS WIEDZY
W SWIETLE ROZWOJU
TECHNOLOGICZNEGO

STRESZCZENIE

W tekscie opisano degeneracje klasycznego rozumienia wiedzy opartego na definicji platoniskiej,
ktéra silnie podkresla z jednej strony zwigzek wiedzy ze $wiatem, z drugiej natomiast z czto-
wiekiem jako jej dysponentem. Proces ten trwa intensywnie od kofica wieku XIX i pojawia si¢

w drugiej potowie wieku XX jako relatywizacja wiedzy wobec szeroko rozumianego kontekstu

spotecznego, owocujac takimi fenomenami, jak socjologia wiedzy, zarzadzanie wiedza czy
organizacja wiedzy. Prowadzg one do zerwania jasnego zwiazku wiedzy ze Swiatem. Rozwdj

technologii informacyjnych (IT) jest natomiast przyczyna naruszenia zwigzku wiedzy z czto-
wiekiem, co pojawia si¢ jako skutek tworzenia nieludzkich modeli wiedzy opartych na idei

obliczeniowosci lub wielkich zbiorach danych. Ten stan wytwarza koniecznos¢ rekonstrukeji

rozumienia wiedzy i zanalizowania daleko idgcych jego konsekwencjil.

Slowa kluczowe: wiedza, sztuczna inteligencja, IT, socjologia wiedzy, modele wiedzy,
epistemologia

SUMMARY
Uncertain status of knowledge in the light of technological development

The text describes the degeneration of the classical understanding of knowledge based
on the Platonic definition, which strongly emphasizes on the one hand the relationship
of knowledge with the world, and on the other with man as its disposer. This process has
been going on intensively since the late 19th century and appears in the second half of the
20th century as a relativization of knowledge in the broadly understood social context,
which leads to the breaking of a clear relationship between knowledge and the world what
results appearing of such approaches as sociology of knowledge, knowledge management
or knowledge organization. The development of information technologies (IT) is on the

1 Praca powstata w wyniku realizacji projektu badawczego o numerze 2018/29/B/
HS1/01882 finansowanego ze srodkéw Narodowego Centrum Nauki.
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othe hand the cause of violation of the relationship between knowledge and man, which
appears as a result of creating inhuman knowledge models based on the idea of computation
or large data sets. This state creates the need to reconstruct the understanding of knowledge
and analyze far-reaching consequences of described processes.

Keywords: knowledge, artificial intelligence, IT, sociology of knowledge, knowledge
models, epistemology

WPROWADZENIE

Celem tego opracowania jest pokazanie intensywnego procesu
transformacji pojecia wiedzy, ktory jest jednocze$nie opowiescia
o stopniowej jego instrumentalizacji, tj. porzuceniu pewnego poczat-
kowego rozumienia wiedzy w sposéb idealistyczny: jako fenomenu
z jednej strony autonomicznego, ujmujacego $wiat, czyli wszystko,
w sposob potencjalnie kompletny i prawdziwy, z drugiej natomiast
koniecznie potrzebujacego czlowieka do utrzymania swojej sensow-
noéci: czlowiek pelni w nim role jedynego dysponenta wiedzy. Wiedza,
ktdra zostaje uzupetniona i wsparta ideg naukowosci, czyli wypel-
nienia swoistych, umownych, wysokich standardéw, jest tradycyjnie
rozumiana jako pole, na ktérym rozgrywa si¢ spotkanie cztowieka
ze $wiatem, czyli catoscig otaczajacych go rzeczy. Najbardziej do-
bitny, nowozytny obraz takiego przeciwstawienia podat Kartezjusz,
dokonujac rozréznienia miedzy res extensa — rzecza rozciagla i res
cogitans — rzeczg myslaca w traktacie z roku 1641 pt. Medytacje
o pierwszej filozofii (Descartes 1641).

Wspomniana transformacja dokonuje si¢ w wieku XX i ujawnia
sie jako utrata idealistycznego przekonania co do sposobu istnienia
wiedzy, a takze podwazenie jej autonomii i ostatecznie rezygnacja
z wymogu prawdziwosci na rzecz pragmatycznosci, co takze oznacza
po prostu uzytecznos¢. Wiedza jest postrzegana funkcjonalnie, miedzy
innymi tak, jak formutujg to Marian Adolf i Nico Stehr: ,,as a ge-
neralized capacity to act and as a model for reality” (Adolf i Stehr
2014, s. 22). Obydwie mozliwoéci podane przez autoréw odwoluja
sie w istocie do celu jako kategorii warunkujacej wiedze. Podejscie
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teleologiczne immanentnie zawiera w sobie funkcjonalnos¢, a wigc
takze uzytecznos$c.

Od tego momentu wiedza staje si¢ zalezna od roli, jaka pelni lub
w jakiej sie ja postrzega, a pojecie wiedzy staje sie zalezne od kontek-
stu, ktdry je otacza. Zgodnie z tezg prezentowanego tekstu opisana
erozja rozumienia fenomenu wiedzy rozciaga si¢ nie tylko na obszar
stosunku wiedzy do $wiata, ale takze na pole relacji wiedzy i czto-
wieka. Wiedza traci nie tylko bezposrednie zakorzenienie w $wiecie,
ale takze bezposrednie oparcie w czlowieku. Ostatecznie porzuca tez
role wgladu w relacje, jakie Iacza te dwie strony. Przestaje by¢ wigc
wielkg i podstawowa opowiescig o istnieniu czlowieka w $wiecie,
a przybiera bardziej praktyczne i utylitarne formy o charakterze
lokalnym, ktére istnieja poza cztowiekiem. Tego typu stan pojawia
sie na przyktad przy okazji najbardziej rozwinietych form technologii
cyfrowych, takich jak tzw. sztuczna inteligencja.

Aby uzasadnic¢ postawiong teze, w pierwszej czesci niniejszej pracy
podano bardzo skrécona z konieczno$ci relacje historyczng doty-
czaca rozwoju i zmiany sposobu traktowania fenomenu wiedzy oraz
zakresu znaczeniowego zwigzanego z nim pojecia na tle najstarszych
europejskich ich korzeni. Czgs¢ ta pokazuje nieuchronny postep erozji
idealistycznego podejscia do wiedzy i jej interpretacyjne rozproszenie.
Czes$¢ druga przynosi cztery przyklady wspétczesnych pdl rozwoju,
w ktorych obecno$¢ najnowszych technologii powoduje konfuzje
dotyczaca wlasciciela/dysponenta wiedzy, co istotnie narusza badz
wyklucza obecnos¢ cztowieka w tej roli. Przyklady te podzielono
na dwa nieréwne pola. Obydwa odwolujg si¢ do matematyki, ktora
takze nie posiada zdefiniowanych statuséw: epistemicznego i ontolo-
gicznego, a jej zwigzek ze $wiatem z pewnoscig nie jest bezposredni.
Ta okoliczno$é¢ jest takze przedmiotem refleksji. Pole pierwsze opiera
sie przede wszystkim na podkresleniu idei obliczeniowosci, bedacej
podstawa nieludzkich formatéw wiedzy pojawiajacych sie w takich
obszarach, jak tzw. sztuczna inteligencja, biologiczne modele kom-
putacyjne czy idea agenta. Pole drugie dotyczy wiedzy pojawiajacej
sie w wyniku stosowania procedur matematycznych w obszarach
analizy masywnych zbioréw danych, tzw. data mining czy text mining.
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W tym drugim wypadku za egzemplifikacj¢ erozji wiedzy stuzy nie
tyle wspomniana analiza, co raczej watpliwo$ci dotyczace jej zrodta.

HISTORYCZNY PROCES EROZJI
WYOBRAZENIA WIEDZY

Nalezy si¢ stusznie spodziewad, ze przeciwstawienie, ktérego
dokonat Kartezjusz, jak i potrzeba jego opisania i zrozumienia, czyli
wiedza, s3 z pewnoscig znacznie starsze. Stara jest rowniez refleksja
pos$wigcona tej wlasnie potrzebie, cho¢ pojecie epistemologii, ktdre
oznacza wlasnie teori¢ wiedzy, jak pisze Jan Wolenski, pojawia sie
dopiero w wieku XVIII (Wolenski 2004, s. 3). Najwazniejsze pytania,
ktore s zadawane w jej obrebie, to ,What is knowledge?; Is knowledge
based on senses or reason? Is certainty attainable? What is truth? Are
there ultimate limits of knowledge?” (Wolenski 2004, s. 4). Pierwsze
wzmianki, ktore sie do takiej teorii odnosza, mozna znalez¢ ok. VI wie-
ku p.n.e. u takich filozoféw, jak Heraklit, czy innych, np. nalezacych
do kregow Pitagorejczykow czy Eleatow (Wolenski 2004, s. 5).

Bardzo bogata refleksje epistemologiczng rozwijaja Arystoteles
i Platon. Od tego ostatniego pochodzi definicja wiedzy wlozona
w usta Teajteta, ktory zreszta cytuje kogos innego i nie pamigta kogo.
Ta definicja brzmi: ,,Doksa alethés metd logu”, co Wiadystaw Witwicki
tlumaczy jako ,wiedza to jest sad prawdziwy, $ciéle ujety” (Platon
2002, s. 178). Ttumaczenia podawane w innych jezykach réznia
sie migdzy sobg w sensie merytorycznym. Wspomniana definicja
stala sie podstawa rozumienia wiedzy na nastepne dwa tysiaclecia.
Dobrego, prostego i klarownego w swoim wywodzie uzasadnienia
do jej krytyki dostarcza stynny artykul Edmunda Gettiera z roku
1963 (Gettier 1963). Ostatnie zdanie nie oznacza, ze dyskusja na te-
mat poznania zamarta w okresie dzielagcym obydwa wydarzenia.
Przeciwnie. Byla gwaltowna i angazowala wielu filozoféw, a dra-
matyczne zwroty w rozwoju nauki odegraly w niej zasadnicza role.
Istotny okazal si¢ okres zwigzany z narodzinami nauki nowozytnej,
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ktérego przedstawicielami byli Galileusz (1564-1642), a pdzniej Isaac
Newton (1643-1727) i Gottfried W. Leibniz (1646-1716). Podobnie
dramatyczny przelom w naukowym ttumaczeniu procesow fizycz-
nych pojawia si¢ takze na przetomie wieku XIX i XX. W tym drugim
wypadku dotyczy on przede wszystkim rozumienia roli i statusu
matematyki jako uniwersalnego narzedzia poznawczego, ktére traci
wtedy przymiot obiektywnego i idealnego aparatu (Maciag 2012;
Peckhaus 2003). Morris Kline opisuje ten przetom jako zerwanie
matematyki ze $wiatem: ,,By 1900 mathematics had broken away
from reality; it had clearly an dirretrievably lost its claim to the truth
about nature, and had become the pursuit of necessary consequences
of arbitrary axioms about meaningless things” (Kline 1990, s. 1035).

Kryzys poznawczy przetomu wiekéw XIX i XX otwiera intensywny
proces rozumienia wiedzy jako takiej. Slady tego przefomu mozna
znalez¢ w wylanianiu sig refleksji, ktore odbierajg wiedzy przymiot
autonomii, wiklaja ja w konteksty spoleczne i ostatecznie naruszajg
jej intymna relacje z prawda, ktéra funduje jej sensownos¢ od cza-
s6w Platona. Wspomniana wcze$niej pragmatyczno$¢ w podejsciu
do wiedzy ujawnia sie jako szereg jej konkretyzacji, polegajacych
na podporzadkowaniu wiedzy okreslonej perspektywie interpretacyj-
nej. Dla celow tego tekstu przywoluje trzy takie podejscia: pierwsze
polega na uwiktaniu wiedzy w procesy spoteczne, co prowadzi z jedne;j
strony do uzycia wiedzy jako zmiennej spofecznej, z drugiej natomiast
podejmuje rozlegle proby zdefiniowania wiedzy naukowej w kontek-
$cie spotecznym, co prowadzi do socjologii wiedzy. Drugie podejscie
traktuje wiedze jako zasdb, ktory moze i powinien by¢ zarzadzany.
Zasdb ten moze by¢ rozumiany bardzo ogélnie, w kontek$cie zmian
spolecznych i ekonomicznych, lub szczegétowo - jako bezposredni
przedmiot troski organizacyjnej przedsigbiorstw. Podejscie trzecie
bada praktyczne sposoby funkcjonowania wiedzy w srodowisku
cztowieka, obserwujac jego zachowania w kontekscie rozmaitych spo-
sobow artykulacji wiedzy, z ktérymi ma on praktycznie do czynienia.
Wspomniane tendencje interferuja migdzy sobg, a wspdlne, szerokie
pole stanowi platforma analizy spolecznej bardzo réznie pojmowane;j.
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Osobna opowiescia jest zespdt wydarzen zwigzanych z rozumie-
niem wiedzy naukowej, ktéry rozwija si¢ w ramach filozofii nauki
od poczatku wieku XX. Refleksja zawarta w tym nurcie jest liczna
i intensywna. Z punktu widzenia tego tekstu najbardziej interesujacy
jest okres lat 60. i 70., w ktérym dochodzi do gwalttownej reorientacji
w obszarze pogladow na temat prawdziwos$ci sadéw naukowych czy
sposobu ich pozyskiwania. Jednym z najwazniejszych dziel, stano-
wigcych fundamentalny wktad do tej reorientacji, jest praca Karla
Poppera z 1935 roku pt. Logik der Forschung: Zur Erkenntnistheorie
der Modernen Naturwissenschaft (Newton-Smith 2001; Popper 1935).
Autor opisuje w niej bardzo szeroko zrédia naukowej teorii, ktora
zawsze pochodzi ,,z nowej koncepcji, wysunietej prowizorycznie,
ktdra nie jest jeszcze w zaden sposdb uprawomocniona - z antycypacji,
hipotezy, systemu teoretycznego, z czego tylko chcecie” (Popper 1977,
s. 33). Dopiero tak dowolna w istocie koncepcja podlega surowej,
cho¢ nigdy pelnej, dyscyplinie sprawdzenia i uzasadnienia. Mozna
powiedzie¢, ze Popper niezwykle ostabia Zrédta prawomocnych
sadow naukowych, czyli wiedzy w jej najbardziej krytycznej wersji.
Jednak dopiero tacy badacze, jak Thomas Kuhn, Imre Lakatos czy
Paul Feyerabend doprowadzaja do przewrotu, relatywizujac wiedze
naukowa wobec historycznego kontekstu tak dobitnie, ze zdobywa
to nazwe , historical turn” w filozofii nauki (Bird 2008, s. 21). Nie-
zwykle wazny jest takze wktad Michela Foucault (Foucault 1966;
1969), czy nieco pozniejszy Jeana-Frangoisa Lyotarda (Lyotard 1979),
ktorzy problematyke wiedzy naukowej rozpoznaja znacznie $cislej
i wprost na tle kontekstu kulturowego i spotecznego, zanurzajac
ja w okoliczno$ciach kulturowych i politycznych.

Wiedza postrzegana jako intensywny czynnik spoleczny, a takze
po prostu jako czynnik ekonomiczny, wypelniajacy obszar podejscia
wskazanego tutaj jako pierwsze, jest rozpisana na podejscia o charak-
terze bardziej pragmatycznym, bezposrednio zwigzanym z kontek-
stem gospodarowania, lub ogélniejszym, odnoszacym si¢ do form
istnienia spoleczenstw w porzadku historycznym, do konstrukeji
ustrojowych czy ekonomicznych. Przedstawicielami inaugurujacymi
pierwszy nurt sa Peter Drucker (Drucker 1961) czy Herbert Simon
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(Simon 1971). Skupiajg si¢ oni wprost na problematyce biznesowej
i zarzadczej. Badacze tacy, jak Fritz Muchlup (Machlup 1962) czy
Graham Bell (Bell 1973) wprowadzaja widzenie wiedzy jako zmiennej
w rachunku ekonomicznym lub jako gtéwnego zasobu gospodar-
czego, rzutujacego na fundamenty struktury ekonomicznej, a przez
to na organizacje wymiany dobr, czyli gospodarke, a dalej zmiany
spoleczne na poziomie panstw. Prowadzi to do diagnozy narodzin
nowego typu spofeczenstwa, tzw. postindustrialnego, rozpoczynajac
trwajaca dalej ewolucje pojecia spoleczenstwa.

Socjologiczna de facto podstawa wspomnianej refleksji, prowadzaca
ja w strone mysli politycznej, cho¢ korzysta z innego instrumentarium
pojeciowego, jest bliska w istocie refleksjom filozoficznym Foucault
i Lyotarda. Kieruje takze w strone socjologii jako fundamentu in-
terpretacji samej wiedzy. Pojecia “Wissenssoziologie” - ,,socjologia
wiedzy” uzyt po raz pierwszy Max Scheler we wczesnych latach dwu-
dziestych XX wieku, ale to Karl Mannheim, jak pisza Stehr i Adolf,
byt autorem podstaw spolecznej analizy poznania kilka lat pdzniej
(Adolf i Stehr 2014, s. 9). Mannheim przedstawil swoja idee jako
kompletna konstrukcje w roku 1929 (Mannheim 1929) i jest uwazany
za autora ,,the most elaborate and ambitious programmatic founda-
tion for a sociological analysis of cognition” (Adolf i Stehr 2014, s. 9).

Istotng role na tym polu odegral réwniez polski lekarz zydowskiego
pochodzenia Ludwik Fleck, ktéry takze szczyci sie heroiczng rola, jaka
odegral jako wiezienny lekarz obozu koncentracyjnego w Oswigcimiu,
potem, w Buchenwaldzie, leczac wigznidow z tyfusu. W roku 1935
wydal on w Szwajcarii ksigzke pt. Entstehung und Entwicklung einer
wissenschaftlichen Tatsache (Powstanie i rozwéj faktu naukowego)
(Fleck 1935), ktora stata sie inspiracjg m.in. dla Thomasa Kuhna
i powstalej pdzniej nauki tzw. Science Technological Studies (STS)
(Sady 2013; 2019). Ta ostatnia wyewoluowala z socjologii nauki jako
osobne podejscie badawcze, faczace w swojej perspektywie takze
kwestie technologiczne. Jej podstawowe zalozenia wyltozyl w roku
1991 Steve Woolgar (Woolgar 1991).

Jonathan Dancy i wspétautorzy piszg iz ,,The aim of the sociology
of knowledge is to locate whatever body of belief a group accepts
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as a true account of reality, and then try to illuminate it by reference
to social variables. In the first instance the questions are: 1. What
exactly is believed? 2. How is that belief distributed, e.g. who believes
and who doesn’t? 3. What are the sources of its credibility? 4. How
is it defended against doubt and anomaly?” (Dancy, Sosa i Steup
2010, s. 744). Nauka jest tutaj opisywana jako zinstytucjonalizowany
i podlegajacy spotecznym rytuatom proces, co opisuje m.in. Bruno
Latour, powolujac sie na Roberta K. Mertona, Gillesa Deleuze czy
Pierrea Bourdieu (Latour 2007).

Maarten Franssen i in. jako istotne punkty rozwoju socjologii
wiedzy wymieniajg zalozenie w roku 1971 pisma pt. ,,Social Studies
of Science’, co jest raczej symbolicznym wydarzeniem, oraz inauguracje
tzw. silnego programu (,,strong programme”) Szkoly Edynburskiej,
prowadzonej przez Davida Bloora, autora ksigzki pt. Knowledge and
Social Imagery (Bloor 1976). Ten ostatni zakladat ,silne” zdetermi-
nowanie rozwoju nauki spotecznym kontekstem, co oznaczalo takze
postulowanie $cislej socjologii wiedzy jako obszaru spotecznych fe-
nomenow, takich jak powszechne wierzenia czy przekonania (Dancy,
Sosa i Steup 2010, s. 754).

Analiza spotecznych kontekstow tworzenia wiedzy rozwija sie
intensywnie w latach nastepnych, owocujac istotnymi tekstami auto-
réw takich, jak Karen Knorr-Cetina (Knorr-Cetina 1981) czy Bruno
Latour. Ten ostatni odegral istotna role jako jeden z pierwszych ich
badaczy (Latour i Woolgar 1979), a takze jako tworca rozlegtego
systemu interpretacyjnego, w ktorym wiedza jest jedng z manifestacji
spolecznej rzeczywistosci, interpretowanej zgodnie z fundamental-
nym, niezwykle oryginalnym i nowatorskim podej$ciem opisanym
w teorii aktora-sieci (Actor-Network Theory, ANT). Teoria ta stata
si¢ jedna z podstawowych i silnie obecnych interpretacji fenomenéw
spolecznych o ogromnym zasiegu (np. Latour, 2007).

Podejscie do rozumienia fenomenu wiedzy wskazane tutaj jako
drugie, a wiec traktujace jg instrumentalnie a nawet trywialnie: jako
rzeczywisty, dajacy si¢ eksploatowac zasob, ktérym mozna zarzadzac,
pojawia sie na gruncie tzw. zarzadzania wiedza (knowledge manage-
ment). Wiedza jest w jego obrebie wlasciwie urzeczowiona i opisywana
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z perspektywy organizacji, dla ktorej jest srodkiem osiggania celow.
Jest to z pewnoscig idea wiedzy skrajnie skonkretyzowana i uprzed-
miotowiona. Pokazuje jednak doskonale pragmatyczny charakter
zwigzanych z wiedzg oczekiwan i zarazem sposobu, w jaki moze
by¢ wspolczesnie zrozumiana. W pewnym sensie wspomniana idea
opiera si¢ na daleko idacych wnioskach wynikajacych ze spotecznego
sposobu istnienia wiedzy, w ktérym traci ona catkowicie idealistyczny
Sens poznawczy.

O sukcesie tego podejscia §wiadczy z jednej strony bogactwo
literatury oparte na réznorodnosci podejs¢, ktore obejmuja takie
pola, jak organizational science, cognitive science, linguistics and
computational linguistics, information technologies, information
and library science, technical writing and journalism, anthropology
and sociology etc., z drugiej natomiast liczba definicji, ktéra wynosi
wedlug Kimiza Dalikra ponad setke (Dalkir 2005, s. 6). Dalkir, dazac
do pewnego ujednolicenia, podaje wlasng wersje: ,,Knowledge ma-
nagement represents a deliberate and systematic approach to ensure
the full utilization of the organization’s knowledge base, coupled with
the potential of individual skills, competencies, thoughts, innovations,
and ideas to create a more efficient and effective organization” (Dal-
kir 2005, s. 2). Oddaje ona dobrze opisany charakter tego podejscia.

Idea zarzadzania wiedzg pojawia si¢ w swoim obecnym znaczeniu
w latach 80. i rozwija intensywnie w latach 90. Karl M. Wiig, twérca
tego pojecia w roku 1986 (Dalkir 2005, s. 15) i jeden z pierwszych
autoréw na tym polu, opublikowal tekst zawierajacy uporzadkowa-
ng, szczegoblowa chronologie jego rozwoju (Wiig 1997). Pokazuje
ona jego intensywnos¢ i bogactwo, ktore rodzi si¢ z pierwszych,
kanonicznych publikacji: artykulu Ikujiro Nonaki (Nonaka 1991),
ksigzki Ikujiro Nonaki i Hirotaki Takeuchiego rozwijajacej jego tezy
(Nonaka i Takeuchi, 1991), czy ksigzki Wiiga pod krétkim i dobitnym
tytulem Knowledge Management (Wiig 1993). Okres gwaltownego
rozwoju tego podejscia wienczy powstanie The European Knowledge
Management Association w roku 1996.

Podejscie do sposobu rozumienia wiedzy wskazane tutaj jako
trzecie — nurt tzw. organizacji wiedzy (knowledge organization,
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KO) - mozna opisac jako swoisty rodzaj mediacji miedzy skrajnym
instrumentalizmem i utylitaryzmem w zarzadzania wiedzg a spekula-
tywnym i obszernym podejsciem socjologicznym, ktérego najbardziej
zaawanasowana forma, czyli teoria ANT Latoura, zmierza do wielkiej
ogolnosci i abstrakcji. Jednoczesnie cechuje go pewna praktyczna
skromno$¢. Najwazniejszy autor tego nurtu, Birger Hjorland, definiuje
ten sposob rozumienia w nastepujacy sposob: ,,KO is about descri-
bing, representing, filing and organizing documents and document
representations as well as subjects and concepts both by humans and
by computer programs” (Hjerland 2016).

Jednak jest to nurt cierpigcy na nadmiar szczegétowych inter-
pretacji i silg rzeczy wielo$¢ subdyscyplin (Hider 2018). Hjorland
lokuje Knowledge Organization wewnatrz nauki, ktéra nazywa sie
Library and Information Studies (LIS), cho¢ dopuszcza takze szersze
rozumienie, odnoszace si¢ do organizacji wiedzy w spoteczenstwie czy
w teoriach naukowych. Jednak w obydwu przypadkach ma na mysli
raczej struktury porzadkujace wiedze o charakterze taksonomicz-
nym (Hjerland 2016). KO za posrednictwem LIS wchodzi w zwiazek
z tzw. Information Studies (IS), ktore nalezy rozumie¢ podobnie -
jako obszar refleksji porzadkujacej, strukturyzujacej i wyjasniajacej
mozliwe struktury informacji przedmiotowej, zreifikowanej jako
dokumenty czy zrodta. Jest to jednak pole pelne skomplikowanych,
wewnetrznych zaleznosci, ktére Hjorland, zgodnie z podstawowa ideg
swojego podejscia, takze prébuje usystematyzowac (Hjorland 2014).

WSPOLCZESNE TECHNOLOGICZNE
REALIZACJE WIEDZY

Pojecie wiedzy wydaje si¢ intensywnie zmienia¢ w wieku dwu-
dziestym, co wida¢ w réznorodnym rozumieniu tego fenomenu,
zrelatywizowaniu tego rozumienia wobec réznie interpretowanego
kontekstu spotecznego, pragmatycznego podejscia zarzadczego
czy intencji porzadkujacych pole badan wiedzy. Podane przyklady
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rekonstruujg idee wiedzy i przedstawiaja rozmaite wersje sensu jej
pojecia. Niejako obok tych wydarzen, cho¢ zachowujac wzajem-
ne mniej lub bardziej istotne oddziatywanie, istnieje takze rozwdj
IT (Information Technology), ktory takze wymusza podstawowe
zmiany w tym polu.

Jednym z kluczowych zdarzen tego rodzaju jest odwotywanie si¢
do idei blizej niezidentyfikowanego operatora czy dyspozytora wiedzy
lub wrecz definiowanie go w tak ogdlny sposdb, ze przypadek czto-
wieka w tej roli staje si¢ jedynie jednym z mozliwych wariantéw. Taki
stan jest istotnym naruszeniem klasycznych pogladéw na ten temat,
pochodzacych jeszcze od Platona. Tego typu uogélnione podejscie
pojawia si¢ na wczesnym etapie koncepcji tzw. sztucznej inteligencji.
Allen Newell w roku 1982 opisuje wiedze jako podstawe zdolnosci
agenta do dzialania racjonalnego (Burgin 2015, s. 79). Mark Burgin
wskazuje niejasne pojecie racjonalnosci jako istotng stabo$¢ tej defini-
cji. Przypomina takze wczesng opinie Herberta Simona z roku 1971:
»While traditional meaning is to have knowledge in ones memory, now
it is understood as to have knowledge where to find the necessary
knowledge” (Burgin 2015, s. 79). Tekst Simona dotyczy organizacji,
mial wigc bardzo silne nastawienie pragmatyczne, ale intencja wy-
daje si¢ niezwykle trafna. To przeniesienie fenomenu wiedzy poza
kompetencje czlowieka. Wspomniang tendencj¢ mozna obserwowa¢
na roznych polach technologii i jej teoretycznej podstawy, jaka jest
matematyka, a w szczegdlnosci w obrebie idei tzw. obliczeniowosci,
wylaniajacej sie jako praktyka matematyczno$ci w polu technologii
komputerowej. Tutaj podamy trzy przyktady takich pdl, zwierajacych
nieludzkie formaty wiedzy: tzw. sztuczng inteligencje, biologiczne
modele komputacyjne i idee¢ agenta.

Szczegdlnie waznym kontekstem dla wiedzy rozumianej z per-
spektywy technologicznej jest rozwoj pierwszego pola — tzw. sztucz-
nej inteligencji. Opisu sytuacji dostarcza m.in. Mariusz Flasinski,
ktory wyodrebnia dwie fundamentalne idee AL: Symbolic Artifficial
Intelligence i Computational Intelligence (Flasinski 2016). Cho¢
historycznie drugie pole, do ktérego nalezg m.in. sieci neuronowe,
rozwinglo sie nieco wezesniej, to ogromna cze$¢ nadziei pozostawala
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przy pierwszym pomysle, ktory przezywal wielki rozwoj od konca
lat 60. Ten rozwdj trwa dalej, cho¢ nieco przygaszony sukcesem
sieci neuronowych i pewnym rozczarowaniem zwigzanym z jednym
z najwazniejszych swoich projektow opartych na idei tzw. ontologii
(Sowa 2000), bliskich merytorycznie tzw. sieciom semantycznym
(Collins i Quillian 1969). Ich idea sprowadza si¢ do identyfikacji
semantycznych powigzan migdzy pojeciami i zapisania ich w formie
grafu (sieci).

Idea podejscia symbolicznego do wiedzy jest oparta na zalozeniu,
iz ,intelligence could be formalized as symbolic reasoning with expli-
cit representations of knowledge” (Van Harmelen, Lifschitz i Porter
2008, s. vii). Zaréwno John Sowa jak i Alan M. Collins i M. Ross
Quillian opierali si¢ na semantycznym i $cistym ustrukturyzowaniu
jezyka naturalnego, podobnie jak dwa inne gléwne projekty z obre-
bu podejscia symbolicznego, tj. tzw. ramy (Minsky 1974) i skrypty
(Schank i Abelson 1975). Symboliczna reprezentacja wiedzy bazuje
gléwnie na jezyku, jako najbardziej rozwinigtym tego typu systemie,
w przypadku ktérego ujawnia si¢ szybko podstawowa stabos¢ tego
podejscia. Polega ona na praktycznej niemozliwosci sformalizowania
jezyka naturalnego — mimo wielu podjetych prob.

Istnieje takze bardziej zaawansowane podejécie o charakterze
symbolicznym, ktére ma charakter matematyczny. Flasinski nazywa
je »symboliczno-numeryczng” reprezentacja wiedzy, ktora ma charak-
ter otwarty (symbolic-numeric knowledge representation formulated
in an explicit way) (Flasinski 2016, s. 225). Obejmuje ono ten obszar,
na ktérym usilowano rozwigza¢ problem wieloznacznosci, nieostro$ci
czy zmiennosci $wiata, co starano si¢ wbudowa¢ w tworzone modele,
realizowane na podstawie dwu aspektow: z jednej strony dotyczyly
one warunkow przeprowadzania rozumowania, natomiast z drugiej

- danych, na ktérych to rozumowanie si¢ opiera. W pierwszym przy-
padku logika rozumowania, czyli algorytm, musiata uwzglednia¢ fakt,
ze opiera sie na wiedzy niepewnej, nieprecyzyjnej badz niekompletnej
(stosowane rozwigzania to np. wnioskowanie Bayesowskie czy logiki
niemonotoniczne). W drugim zalozenie dotyczace niedoskonalosci
wiedzy zostalo przeniesione niejako wczeéniej i podjeto probe takiego
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symbolicznego i zaawansowanego przedstawienia §wiata, aby uwzgled-
nialo ono z definicji brak mozliwosci jego $cistego odwzorowania
(stosowane tutaj rozwigzania to zbiory rozmyte i zbiory przyblizone).
Podejscie symboliczno-numeryczne stanowi faze posrednia w tym
sensie, Ze zmienia si¢ istotnie poziom abstrakcji w odwzorowaniu
$wiata. Systemem symbolicznym stajg sie struktury matematyczne,
ktérych natura nie jest prosta i oczywista.

Podejscie obliczeniowe w sztucznej inteligencji (computational
intelligence) jest oparte na innym pomysle, w ktorym wiedza nie jest
definiowana w sposdb otwarty (explicitly), lecz w sposdb wewnetrznie
wbudowany i ukryty (implicitly). Dobrze jest to widoczne w wypadku
tzw. glebokich sieci neuronowych, w ktérych jest ona zawarta w sposob
rozproszony, w wielkiej zwykle liczbie pojedynczych wartosci wag
i tzw. biasow przypisanych do poszczegolnych neuronéw. W praktyce
owe neurony nie s3 niczym innym niz uporzadkowanymi zbiorami
tych wartosci — kompletami liczb zapisywanych w matematycznych
strukturach, takich jak tensory. Polaczenie tego rodzaju wiedzy
ze $wiatem zewnetrznym nie ma interpretacji semantycznej tak jak
w wypadku reprezentacji symbolicznej. Tego typu prosta relacja nie
istnieje, stad nie da si¢ semantycznie zinterpretowac struktury sieci
neuronowej, ktéra w tym sensie pozostaje czarng skrzynka.

Poniewaz wspomniane zespoly liczb, bedace zapisem wiedzy,
nie s3 prostym odwzorowaniem rzeczywistoéci, technologia, jaka
sa glebokie sieci neuronowe, bedace podstawag wielu innych, za-
awansowanych rozwigzan, stanowi autonomiczny system retencji
czy przetwarzania wiedzy niezalezny od czlowieka. Obecnos¢ tego
ostatniego jako zrédta wiedzy i nadzoru jest konieczna jedynie
w pewnej cze$ci rozwigzan sztucznych sieci neuronowych, opartych
na tzw. uczeniu nadzorowanym (supervised learning). Jednak inne
rozwigzania, np. uczenia nienadzorowanego (unsupervised learning)
czy najnowsze, obiecujace idee takie self supervised learning (He-
naff, Canziani i LeCun 2019) czy adversarial learning (Goodfellow
iin. 2014) usuwaja t¢ koniecznos¢. Zgodnie z opinig Yana LeCun
to wlasnie te ostatnie technologie stanowia przyszlos¢ tzw. sztucznej
inteligencji, co podkreslil on w czasie Harvard MBB Distinguished
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Lecture IT 14 marca 2019 roku. GI6wna tego przyczyna jest fakt,
ze tzw. nadzorowane uczenie jest czasochtonne i wymaga odpo-
wiednio spreparowanych wczeéniej i masywnych zbioréw danych,
ktore takze sa ktopotliwe.

Burgin, przedstawiajac obszerng teorie wiedzy (Burgin 2015),
opiera si¢ na podejsciu, ktore nazywa ,nakierowanym na obserwa-
tora” (observer oriented approach). Opisuje je w nastepujacy sposdb:

»we do not try to exactly define knowledge in general or to describe
it in an absolute manner. In contrast to this, we presume that an ob-
server (user or knower) characterizes and utilizes some epistemic
structures as knowledge” (Burgin 2015, s. 80-81). Jednak Burgin
jednocze$nie podkresla, ze nie nalezy utozsamiac¢ tego obserwatora
z czlowiekiem: ,Very often, an observer is interpreted as a human
being. However, here we use a broader perspective, allowing an abs-
tract system also to be an observer because in our case the observed
object is knowledge, i.e., it is an abstract system itself” (Burgin 2015,
s. 83). Ta propozycja pozwala stworzy¢ odpowiednia podstawe
teoretyczna wiedzy w wypadku dowolnych, nieludzkich systemow
kognitywnych, np. sztucznych (artifficial).

W szczego6lnosci autonomiczne systemy wiedzy moga obejmowac
obszar rozumienia proceséw biologicznych jako proceséw oblicze-
niowych (computational processes), przy czym obliczeniowo$¢ nie
jest rozumiana trywialnie, np. jako dziatania algebraiczne. Dominic
Horsman i wspolpracownicy przedstawiaja projekt, w ktorym biolo-
giczny organizm, np. bakteria, moze by¢ zrozumiana jako ,,as capable
of representing information in arbitrary signal molecules” (Horsman
iin. 2017). Jednoczes$nie wskazuja na inne tego rodzaju podejscia,
w ktdrych procesy biologiczne s3 poréwnywane do proceséw obli-
czeniowych w przypadku kodowania danych w bialkach, komdrek
zachowujacych si¢ jak maszyny obliczeniowe czy wiruséw i innych
systemow biologicznych wykazujacych podobienstwo do sieci kom-
puterowych (Horsman i in. 2017, s. 92).

Na podobnie zaawansowanym poziomie interpretacji oblicze-
niowosci rozwija si¢ teoria agentdw, ktora znacznie rozszerza ideg¢
agenta obecng w technologii sztucznej inteligencji od lat 80. w obrebie
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tzw. architektur kognitywnych (cognitive architectures) (Flasinski
2016, s. 203). Agent istnieje w kontekscie swojego srodowiska, kto-
re ujawnia sie ,as an informational structure with computational
dynamics” w szerokim znaczeniu obydwu tych pojec. Interakcje
agenta ze $rodowiskiem prowadzg nie tylko do zmian $rodowiska
ale do ,,morphological computational processes of self-organisa-
tion (and re-organisation)” (Dodig-Crnkovic i von Haugwitz 2017,
s. 211) tego agenta. Tak ogoélne i abstrakcyjne rozumienie agenta
w teorii obliczeniowosci otwiera rownie szerokie pole potencjalnych
implementacji jego logiki.

Wprowadzone tutaj pojecie obliczeniowosci, rozumianej jako droga
do technicznej retencji wiedzy, rodzi pytanie o matematycznos¢ i jej
epistemiczny status. Nalezy cho¢ w pewnej czgsci zrozumie¢ swo-
isty sposab jej istnienia i zapytac o jej stosunek do wiedzy. Pewnej
wskazowki dostarcza opis Raymonda Duvala, ktéry nazywa ,mate-
matyczne myslenie” efektem pewnej semiotycznej rewolucji (Duval
2017). Aby ja opisaé, odwoluje si¢ on do trzech tworcow systemow
semiotycznych: Charlesa Peirce’a, Ferdinanda de Saussure’a oraz
Gottloba Fregego. Na szczeg6lng uwage w kontekscie matematyki
zastuguje idea ostatniego badacza. Jej rewolucyjny charakter polega
na przyjeciu glebokiego i abstrakcyjnego kryterium, ktére umozliwia
zachowanie relacji reprezentacji. Frege w szczegolnosci wskazuje
na relacj¢ matematycznej rownosci: po obydwu stronach znaku
réwnania moze si¢ pojawi¢ nieskonczenie wiele sktadnikow row-
nania, a jednak sensownos¢ zostaje zachowana (Duval 2017, s. 16).
Sensownos¢ w tym wypadku nie opiera si¢ na prostym mechanizmie
reprezentacji elementéw znanego $wiata.

Matematyczna wiedza nie jest zatem symboliczna w prostym sensie
semiotycznym. Jest jednak zbiorem sensownych relacji, ktére sa rzu-
towane na obiekty pofaczone tymi relacjami. Prowadzi to do bardzo
ztozonych i bogatych struktur, ktére moga by¢ odzwierciedleniem
zwigzkow istniejacych w $wiecie, jednak struktury te pozostaja w nie-
oczywistym i niekoniecznym zwigzku z tym $wiatem. Dalszym kro-
kiem w tym kierunku jest tworzenie takich struktur, ktérych charakter
jest calkowicie autonomiczny: pozostaja one niezinterpretowanymi,
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czysto teoretycznymi czy spekulatywnymi konstrukcjami. Pomyst
takiego istnienia struktur matematycznych pojawit si¢ pod koniec
wieku XIX i jest zwigzany z dwoma matematykami Davidem Hil-
bertem i Giuseppe Peano (Peano 1889; Hilbert 1899).

Przedstawione fundamentalne podejscie prowadzi dalej do jeszcze
szerszej problematyki sposobu istnienia konstrukeji matematycznych
z liczbg na czele. Tradycyjnie istnieja od poczatku wieku dwudzie-
stego trzy gléwne szkoly starajace si¢ odpowiedzie¢ na to pytanie:
logicystyczna, intuicjonistyczna i formalistyczna (Kline 1990). Roman
Murawski dodaje do nich jeszcze konstruktywizm oraz paradyg-
mat taczacy logicyzm i teorie zbioréw (Murawski 2004). Wszystkie
byly przedmiotem intensywnej krytyki. Wydaje sie, ze w praktyce
dominuje podejscie formalistyczne, opierajace si¢ na idei systemu
aksjomatycznego jako arbitralnego zalozenia poczatkowego. Doktryny
te udzielaja roznych odpowiedzi na pytanie o ontologiczne podstawy
matematyki i jej konstrukeji, ktore z grubsza rozposcieraja si¢ miedzy
Platonskimi ideami a arbitralnymi i swobodnymi tworami ludzkiej
wyobrazni lub kultury (Wilder 1967). Na tym tle szczegélnie ciekawa
jest propozycja Alaina Badiou, ktéry uwaza matematyke za czysta
ontologie (Badiou 1988; 1990; 2010).

Matematyka nie dostarcza zatem dobrej odpowiedzi na pytanie
0 sposob swojego istnienia, to znaczy o rodzaj relacji, jaka taczy
jej konstrukcje ze $wiatem. Refleksje na ten temat wkraczaja juz
na poziom filozofii, bedac jednoczesnie — co nie dziwne (Wolenski
2007) - refleksjami o charakterze ontologicznym (jak istniejg kon-
strukcje matematyczne) i epistemologicznym (czym jest matematyka
jako proces poznawczy). Ten obszar jest przedmiotem osobnej re-
fleksji w kontekscie technologii cyfrowej i komputera, prowadzonej
na réznym poziomie trudnosci (np. Davis 2000; Ifrah 2002; Maciag
2012; Penrose 1995; Petzold 2008). Z pewnoscig jednak jej zasieg
znacznie wykracza poza jednostkowy kontekst ludzki czy szerszy
kontekst rzeczywisto$ci ($wiata). Tym samym matematycznos¢
i w szczegolnosci obliczeniowo$¢ w samych podstawach naruszajg
w swoich realizacjach technologicznych podstawowy zwigzek wie-
dzy ze $wiatem, tak fundamentalny u Platona i kultywowany takze
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w wieku XX. Cho¢ obliczeniowo$¢ i matematyczno$¢ stuza de facto
realizacji nadziei na uzyskanie bezposredniego wgladu w realnos¢,
dokonuja si¢ jednak za ceng catkowitego oderwania od tych podstaw,
jak na to wskazuje rozwdj metamatematyki.

Obszarem, w ktérym bezwzglednie zostaje naruszona kompetencja
ludzka, jaka jest posiadanie wiedzy, jest dziedzina analizy danych
o masywnym charakterze, zwanych takze big data. Analiza ta nazy-
wana jest ogdlnie data mining lub w wersji ograniczonej do zasobow
tekstowych - text mining. Czgsto w tym obszarze pojawia si¢ jeszcze
trzecie pojecie: data science, ktore oznacza dziedzing zaawansowane;j
analizy danych (Earnshaw, Dill i Kasik 2019). Polaczenie obszaru big
data i data mining (text mining) jest tutaj do$¢ arbitralne i niekoniecz-
ne, ale stuzy wyeksponowaniu najwazniejszego faktu, dotyczacego
statusu epistemicznego wiedzy, jaka pojawia si¢ w wyniku procedur
data mining, oraz jest ekstrahowana z masywnych zbioréw danych
nazywanych big data. Ta wiedza, cho¢ moze by¢ skutkiem aktyw-
noéci ludzkiej, na przyktad w postaci spotecznych sieci tworzonych
za pomoca stron sieci spolecznych jak Facebook, jest fundamentalnie
nieludzka. Istnieje poza czlowiekiem, a takze, poza wyjatkami, bez
zadnego zwigzku z nim.

Problematyka big data jest bardzo obszerna i obejmuje wiele
aspektow, w tym powinowactwo z projektem Industry 4.0, specyficzne
zastosowania tego pojecia w stuzbie zdrowia, rozwigzaniach mobil-
nych itp. Na przyklad seria ksigzek wydawnictwa Springer o nazwie
Studies in Big Data ukazuje si¢ od 2014 roku i obejmuje 66 pozycji
omawiajacych roznorodne konteksty tej technologii. Bardzo szeroko
opisywang kwestiag w wypadku big data jest z jednej strony rézno-
rodno$¢ dziedzin, w ktorych ten fenomen si¢ pojawia, a z drugiej
wielo$¢ technologii pozwalajacych zanalizowa¢ i wykorzysta¢ dane
(Earnshaw, Dill i Kasik 2019). Jak pisza Rob Kitchin i Gavin McArdle
pojecie ,,big data” pojawia si¢ w polowie lat 90. i nazywa fenomen,
ktory do dzisiaj nie posiada uzgodnionej interpretacji ontologicznej,
a wiec nie zostal zidentyfikowany jako nalezacy do okreslonej czesci
$wiata, cho¢ ogoélnie rzecz biorgc, oznacza zbiér danych. Zamiast tego
wskazuje si¢ jego glowne cechy: ,volume, velocity, variety, exhaustivity,
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fine-grained & uniquely indexical, relationality, extensionality &
scaleability, veracity, value, variability” (Kitchin, McArdle 2016).
Eizo Kinoshita i Takafumi Mizuno probuja odpowiedzie¢ na pytanie,
co to jest big data: ,,Big Data represent projections of things on real
world, thinking of people, results of calculations of computer. To say
concretely, they are numerical values, texts, images, movies, sounds,
programs, and so on. They are coded by any rules, and stored in stora-
ges of computers” (Kinoshita, Mizuno 2017, s. 92). Cho¢ ta odpowiedz
wydaje si¢ nieco naiwna, zawiera podstawowe z punktu widzenia
tego tekstu przeslanie, iz big data to zbidr niezalezny od aktywnosci
czlowieka, cho¢ jej niewykluczajacy.

Data mining (text mining w wersji ograniczonej do tekstu) jest
interpretowane jako centralna cze$¢ procesu ,,odkrywania wiedzy”
(knowledge discovery), ktory Max Bramer definiuje nastepujaco: ,,non-

-trivial extraction of implicit, previously unknown and potentially
useful information from data” (Bramer 2016, s. 2). Dalej opisuje
on proces, w ktérym wiedza sie pojawia: ,,Data comes in, possibly
from many sources. It is integrated and placed in some common
data store. Part of it is then taken and pre-processed into a standard
format. This ‘prepared data’ is then passed to a data mining algo-
rithm which produces an output in the form of rules or some other

3

kind of ‘patterns’” (Bramer 2016, s. 3). W podobnie prosty sposéb

definiuje data mining Taeho Jo: ,,the data mining is referred to the
process of getting the implicit knowledge from any kind of data
in the broad view” (Jo 2019, s. 4). Wspomniane przez cytowanych
autorow procesy ekstrakeji danych opierajg sie na réznego typu
modelach obliczeniowych w ramach czterech gtéwnych technik:
»classification, numerical prediction, association and clustering”
(Bramer 2016). Zakres analizowanych danych jest bardzo szeroki
i obejmuje m.in. dane dotyczace obrazowania satelitarnego, prognoz
finansowych, diagnoz medycznych, marketingu czy meteorologii.
Podobnie jak w wypadku big data, dane te nie s3 w zaden sposob
ograniczone i dotycza wszelkich mozliwych aspektéw $wiata.
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KONKLUZJE

Nie ulega watpliwosci, ze wiedza jako pojecie, narz¢dzie opisowe
czy konstrukcja poznawcza utracita swoj zrédlowy, spoisty charak-
ter, ktory pojawil si¢ na europejskim gruncie wraz z jej platonska
definicja. W szczegolnosci w diugim procesie rozwoju nauki zastaly
zakwestionowane dwie gtéwne przestanki, a wiec spoisto$¢ wiedzy
i $wiata, ktorego jest reprezentacja/przedstawieniem, oraz pozo-
stawanie w wylacznej dyspozycji ludzkiej. W wieku XX z ogromna
intensywno$cig wytonily si¢ refleksje relatywizujace wiedz¢ wobec
okolicznosci spotecznych i kulturowych, towarzyszac podwazeniu
prawomocnosci nauki jako takiej i wymagajac tworzenia nowych jej
podstaw, co zreszta okazalo si¢ niemozliwe. Ten nurt zapoczatkowany
zostal przez zakwestionowanie prawomocnosci sadéw matema-
tycznych, bedacych podstawg zaawansowanego przyrodoznawstwa,
a dalej przeniost sie na rozwazania w obrebie filozofii nauki. Z nie-
go takze czerpaly idee humanistyczne, postrzegajace wiedze jako
fenomen zakorzeniony w lokalnych okolicznos$ciach kulturowych
i politycznych. Te tendencje w podejsciu do wiedzy przejawialy si¢
jako modele stuzace objasnianiu proceséw politycznych i gospodar-
czych, przemian ekonomicznych i nowych form spoteczenstw. Wie-
dza zaczeta by¢ takze postrzegana instrumentalnie i pragmatycznie.
Zostala uprzedmiotowiona funkcjonalnie, przyjmujac posta¢ niemal
zmaterializowanego zasobu, lub zreifikowana w postaci porzadkéow,
struktur i taksonomii. I cho¢ w tym ostatnim przypadku zachowata
polaczenie z cztowiekiem jako ich uzytkownikiem, nastgpita istotna
zmiana jego roli. Funkcja dysponenta/wtasciciela wiedzy przestata
pelni¢ role gléwna w tej ostatniej refleksji, ustepujac praktyce wpro-
wadzania arbitralnego tadu o zewnetrznych zrédiach lub analizie
ludzkich zachowan.

Z drugiej strony gwaltowny rozwoj technologii informacyjnej
(IT) spowodowal pojawienie si¢ koniecznosci postugiwania sie¢
pojeciem wiedzy w sytuacjach pozbawionych obecnosci cztowieka,
zwigzanych z funkcjonowaniem maszyn obliczeniowych czy - sze-
rzej — pewnych modeli obliczeniowych. Z takimi sytuacjami mamy
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do czynienia na przyklad w wypadku tzw. sztucznej inteligencji,
komputacyjnych modeli biologicznych czy systeméw agentowych.
Posrednim skutkiem rozwoju tej technologii byto takze pojawienie

sie¢ masywnych zbioréw danych bardzo réznego rodzaju oraz opraco-
wanie matematycznych technik do ich analizy. Dane te majg z natury
w wigkszosci nieludzkie pochodzenie. W kontekscie wszystkich

wspomnianych przyktadéw oderwania wiedzy od osoby czlowieka

pojawia sie matematyka jako zrodto sagdow poznawczych. Niestety
matematyka nie posiada ustalonego statusu ontologicznego i po-
znawczego, co wprowadza daleko idgce problemy dotyczace z jednej

strony justyfikacji jej sadow a z drugiej ich charakteru. Mozna po-
wiedzie¢, ze rozpadnieciu si¢ zwigzku wiedzy i czlowieka towarzyszy
immanentna destrukcja zwigzku wiedzy i $wiata. W tym drugim

przypadku jest to ten sam proces, ktéry ufundowat takze historyczny
proces ostabienia podstaw wiedzy i jej relatywizacji.

W tej sytuacji staje si¢ konieczne przemyslenie catego pola wiedzy
od nowa i stworzenie podstaw do jej udoskonalonego rozumienia.
W szczegdlnosci nie mozna postrzegaé wiedzy w sposéb naiwny, od-
wolujacy si¢ do czlowieka jako wyrazistej i dobrze ugruntowanej w jej
kontekscie instancji. Ten ostatni wniosek ma wielkie znaczenie dla
wszelkich przejawow aktywnosci ludzkiej na wszystkich poziomach
analizy spolecznej i nieuchronnie wkracza takze w dziedzing etyKki.
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Diana Pietruch-Reizes

DOSTEP DO INFORMACJI I WIEDZY
NAUKOWE] W KONTEKSCIE
EUROPEJSKIE] PRZESTRZENI

BADAWCZE] (W SWIETLE WYBRANYCH

DOKUMENTOW UNII EUROPEJSKIE])

STRESZCZENIE

Cel badan: Zarysowanie aktualnego stanu prac w zakresie Europejskiej Przestrzeni Ba-
dawczej, wdrazania krajowych strategii B+1 ze szczegélnym uwzglednieniem priorytetu

dotyczacego optymalizacji przeptywu informacji i wiedzy naukowej. Dziatania w odnie-
sieniu do ,,komunikowania wiedzy’, czyli jej rozpowszechniania i upowszechniania, maja

si¢ przyczyni¢ do wzmocnienia powigzan w ramach ,trojkata wiedzy’, taczacego badania

naukowe, innowacje, edukacje, a takze poszerzenia powigzan miedzy sektorami i dyscy-
plinami. Metodologia: Analizg obj¢to najwazniejsze dokumenty UE, w tym akty prawa

UE, sprawozdania, krajowe plany dzialan w odniesieniu do obszaru informacji naukowej,
w tym otwartej nauki i otwartego dostgpu. Wykorzystano metodg analizy i krytyki pi-
$miennictwa, odwolujac si¢ m.in. do literatury z zakresu nauk o komunikacji spotecznej

i mediach, w tym nauki o informacji. Warto$¢ i oczekiwane wyniki: Badania wskaza
na dzialania podejmowane na poziomie Unii Europejskiej w kierunku skuteczniejszego

przeplywu wiedzy naukowej w obszarze Europejskiej Przestrzeni Badawczej (jej komuni-
kowania m.in. poprzez publikacje, repozytoria wiedzy, bazy danych, strony internetowe

czy ukierunkowane media spolecznosciowe), majace na celu wspieranie otwartego dostepu

do publikacji, zarzadzania danymi badawczymi czy otwartej nauki.

Stowa kluczowe: Europejska Przestrzent Badawcza, informacja naukowa, komunikacja
naukowa, otwarta nauka, otwarty dostep, Unia Europejska, wiedza naukowa
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SUMMARY

Access to information and scientific knowledge in the context of the European
Research Area (in the light of selected European Union documents)

Purpose of research: Presentation of the current state of work in the field of the European
Research Area, implementation of national R&D strategies taking particular account of the
priority regarding the optimal circulation of scientific knowledge. Activities in relation
to ‘communication of knowledge; i.e. its dissemination, are to contribute to strengthening
links within the ‘knowledge triangle’ connecting research, innovation, education, as well
as broadening links between sectors and disciplines. Methodology: The analysis covered
the most important EU documents, including EU legal acts, reports, national action plans
in the area of scientific information, including open science and open access. The method
of analysis and criticism of literature was used, referring to, among others to literature
in the field of social communication and media sciences, including information science.
Value and expected results: Research has indicated actions taken at the European Union
level towards a more effective flow of scientific knowledge in the area of the European
Research Area (its communication, among others, through publications, knowledge re-
positories, databases, websites and targeted social media) aimed at to support open access
to publications, research data management and open science.

Keywords: European research area, scientific information, scientific communication,
open science, open access, European Union, scientific knowledge

WPROWADZENIE

Dwie dekady temu Rada Europejska opracowata nows strategie
dla Unii Europejskiej w kierunku gospodarki opartej na wiedzy,
podkreslajac konieczno$¢ radykalnej transformacji gospodarki eu-
ropejskiej, mianowicie uczynienia z niej najbardziej konkurencyjnej
i dynamicznej gospodarki na §wiecie. Realizacja tej strategii wymagata
m.in. programu tworzenia infrastruktury dla rozwoju wiedzy, ,uwaga
zostanie zwrocona na spoteczenstwo informacyjne oraz na badania
i rozwdj, (...) stuzace wzrostowi konkurencyjnosci i innowacyjno-
$ci” (Konkluzje 2000, s. 74). Ogélnoswiatowa transformacja, ktora
rozpoczela sie na poczatku lat 90. XX wieku, spowodowata nieprze-
widywalne zmiany o charakterze geopolitycznym, gospodarczym
i spotecznym. Na poziomie UE w raporcie Europejskiego Systemu
Analiz Strategicznych i Politycznych (ESPAS - European Strategy and
Policy Analysis System) wskazano na pie¢ najwazniejszych trendow
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globalnych do 2030 roku, stanowigcych dla UE strategiczne wyzwania
(ESPAS 2017, s. 15): zamozniejsze i starzejace si¢ spoteczenistwo oraz
pogtebiajace si¢ nierdwnosci (kluczowa tendencja globalna 1), bardziej
podatny na zagrozenia proces globalizacji, dominacja ,,grupy gospo-
darczej G3” (Stany Zjednoczone, Chiny i Unia Europejska) (kluczowa
tendencja globalna 2), ,transformacyjna rewolucja przemystowo-
-technologiczna” (kluczowa tendencja globalna 3), coraz $cislejsze
powiazanie zmiany klimatu, energii i rywalizacji o zasoby (kluczowa
tendencja globalna 4) oraz zmiany w ukladzie sil, wzajemne zalezno-
$ci i niestabilno$¢ multilateralizmu (kluczowa tendencja globalna 5).
W dalszej czesci raportu ESPAS zwrécono uwage na trzy globalne
rewolucje, ktére moga by¢ skutkiem prognozowanych tendencji, mia-
nowicie: globalng rewolucj¢ gospodarczo-technologiczna, globalna
rewolucje spoleczno-demokratyczng oraz globalng rewolucje geopo-
lityczng (ESPAS 2017, s. 53). Szczegélnie rewolucja technologiczna
stanowi wyzwanie dla UE, w tym dzialania i inwestycje w kierunku
spofeczenstwa opartego na innowacjach, rozwijajace obszary, w ktd-
rych coraz szybciej beda si¢ pojawia¢ znaczace innowacje, np. duze
zbiory danych, nanotechnologie i bionauki, zaawansowana robotyka
i automatyka, komputery o ogromnych mocach obliczeniowych.
Wsrod innowacyjnych technologii o przefomowym znaczeniu, ktére
rozwing si¢ na masowg skale w ciggu kolejnej dekady, wymienia si¢
»Internet przedmiotéw” wyrazajacy nowy paradygmat w odniesieniu
do rozwoju internetu w przysztosci (,,odnosi sie do ogolnej koncepcji
obiektow, zaréwno elektronicznych artefaktow, jak i przedmiotéw co-
dziennego uzytku, ktére mozna odczytywacé, rozpoznawacé, z ktérymi
mozna sie¢ faczy¢, jak réwniez lokalizowac i/lub kontrolowa¢ je zdal-
nie za posrednictwem internetu”) (Rezolucja 2010a, s. 25), chmury
obliczeniowe, inteligentng mobilno$¢, modelowanie i rozszerzona
rzeczywisto$¢, wszechobecne czujniki mézg-maszyna, polaczenie
potencjalu robotéw, nanotechnologii i sztucznej inteligencji. Inter-
net przedmiotéw zmieni sposoby komunikowania sie, uzyskiwania
dostepu i korzystania z wiedzy.
Unia Europejska odgrywa wazna role w systemie §wiatowej nauki
i technologii, bedac liderem w wielu dziedzinach, np. odnawialne
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zrodla energii, ochrona srodowiska naturalnego, farmaceutyka, che-
mikalia, inzynieria mechaniczna czy moda. Potrzeba wprowadzania
innowacji staje si¢ coraz silniejsza. W wielu krajach poza Europa
réwniez mozna zaobserwowac znaczaco rosnace inwestycje w badania
naukowe i innowacje. Potwierdzaja to dane Europejskiego Rankingu
Innowacyjnosci za rok 2019, z ktérych wynika, ze w skali §wiatowe;j
UE pod wzgledem innowacyjnoéci znalazta si¢ na pigtym miejscu,
wyprzedzajac Stany Zjednoczone, ustepujac jednak czterem krajom
znajdujacym si¢ w czolowce tego zestawienia — Korei Potudniowe;,
Kanadzie, Australii i Japonii (European innovation 2019). Wynika
z tego, ze Unia, chcac sprostac¢ globalnej konkurencji na rynkach
$wiatowych, musi nadal wzmacnia¢ innowacyjnos¢ bedaca kluczo-
wym elementem unijnej polityki, stosujac szeroka koncepcje inno-
wagji, ,,zardwno zwigzanej z badaniami, jak i majacej zastosowanie
w modelach przedsiebiorczosci, projektowaniu, promowaniu nowych
marek oraz w ustugach o wartosci dodanej, w ktérych Europa wy-
rdznia si¢ wyjatkowymi umiejetnoéciami” (Komunikat Komisji 2010,
s. 8). W tym kontekscie trzeba takze zwrdci¢ uwage na odnowiony
program na rzecz silniejszego Europejskiego Ekosystemu Badan
Naukowych i Innowacji, wymagajacego odpowiednich regulacji praw-
nych zorientowanych na innowacje, z uwzglednieniem stosowanej
przez Komisje Europejska w procesie tworzenia ram regulacyjnych
»Zasady Innowacyjnos$ci’, ktora ,,stanowi integralna cz¢$¢ podejscia
UE do lepszego stanowienia prawa i gwarantuje, Ze wplyw innowacji
zostanie w pelni oceniony za kazdym razem, gdy tworzona bedzie
nowa polityka lub prawo” (Komunikat Komisji 2018a, s. 10)

Unijna polityka w zakresie badan naukowych i innowacji znajduje
odzwierciedlenie w ramach Europejskiej Przestrzeni Badawczej (Eu-
ropean Research Area, ERA) oraz realizowanego obecnie programu
ramowego ,,Horyzont 2020” (2014-2020) i ustanowionego nowego
programu w zakresie badan naukowych i innowacji ,,Horyzont
Europa” (2021-2027).

Poczawszy od lat 50. ubieglego stulecia, europejska polityka
naukowa byla widoczna w regulacjach przyjetych przez Europej-
ska Wspdlnote Wegla i Stali (EWWIS, 1951), analogicznie traktat
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ustanawiajacy Europejska Wspdlnote Energii Atomowej (Euratom,
1958) wspierat badania naukowe i zapewnial rozpowszechnianie wie-
dzy technicznej. Ustanowienie Europejskiej Wspolnoty Gospodarczej
(EWG, 1957) zapewnilo wsparcie realizacji projektow badawczych
w odniesieniu do obszaréw priorytetowych w tamtym okresie, np. ener-
gii czy ochrony srodowiska. Kryzys gospodarczy i poglebiajaca si¢
w polowie lat 70. luka technologiczna w porownaniu z Japonia i USA
przyczynily si¢ do rozwoju wspoétpracy krajow Wspdlnot Europej-
skich w sferze badan naukowych i rozwoju technologii. Spowodowaly
takze podjecie przez Rade Ministrow EWG decyzji w odniesieniu
do przygotowania wspoélnej strategii w dziedzinie nauki i technologii,
ktorej rezultatem byt przyjety w 1978 roku program FAST (Foreca-
sting and Assessment in Science and Technology — Prognozowanie
i Ocena w Nauce i Technice) wspierajacy badania naukowe, $§ledzacy
ich natezenie i rozwoj, przewidujacy konsekwencje zmian w sferze
nauki i technologii dla gospodarki, takze prognozujacy rozwoéj nauki
i techniki we Wspdlnotach (Ruszkowski i in. 2002, s. 100).
Znaczace i jako$ciowe zmiany nastapily w latach 80. XX wieku,
wraz z zainicjowaniem w1983 roku pierwszego programu ramowego
w dziedzinie badan naukowych w odniesieniu do biotechnologii,
telekomunikacji i technologii przemystowych na lata 1984-1987.
Od tego czasu wieloletnie programy ramowe staly sie kluczowym
unijnym instrumentem finansowania badan naukowych. Wejscie
z zycie w 1987 roku Jednolitego Aktu Europejskiego (JAE) stworzylo
nowe mozliwosci dla wspolnotowej polityki badan naukowych i roz-
woju technologicznego przez wprowadzenie odrebnych regulacji
prawnych, ktére zapewnily badaniom naukowym status oficjalnej
polityki wspdlnotowej. Jej celem jest ,,umacnianie naukowych i tech-
nicznych podstaw przemystu europejskiego i wspieranie rozwoju
jego konkurencyjnosci na poziomie miedzynarodowym” (JAE art.
130f). Szczegolne znaczenie miaty przepisy JAE dotyczace programu
ramowego: ,Wspdlnota przyjmuje wieloletni program ramowy okre-
$lajacy wszystkie jej dzialania. Program ramowy ustala cele naukowe
i technologiczne, okresla priorytety, ktére si¢ z nimi wiaza, wskazuje
ogdlne kierunki przewidywanych dziatan..” (JAE art. 130i).
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BADANIA NAUKOWE, ROZWOJ I INNOWACJE.
ZARZADZANIE INFORMACJA | WIEDZA

Wydajno$¢ innowacyjna UE systematycznie wzrasta, przede wszyst-
kim dzigki wigkszemu zaangazowaniu potencjatu krajowych syste-
mow badan naukowych panstw czlonkowskich, a takze europejskim
partnerstwom na rzecz innowacji, ktore ,,muszg integrowa¢ i lepiej
koordynowa¢ wszystkie istniejace instrumenty i inicjatywy na rzecz
innowacji, badan naukowych i rozwoju, w tym wspolnoty wiedzy
i innowacji EIT” (Unia Innowacji 2011, s. 126). Niemniej, UE musi
podejmowac dziatania w kierunku zredukowania luki innowacyjnej,
dazy¢ do usuniecia ,,waskich gardet tamujacych przeptyw wiedzy”

- co zapowiadata Maire Geoghegan-Quinn, Europejska Komisarz
ds. Badan Naukowych, Innowacji i Nauki w latach 2010-2014 - oraz
uksztaltowania kultury innowacji jako fundamentu inteligentnego,
zréwnowazonego i sprzyjajacego wlaczeniu spolecznemu rozwoju.
Urzeczywistnienie Unii innowacji wymaga:

o ciaglego inwestowania w edukacje, badania i rozwdj, innowacje
oraz technologie informacyjno-komunikacyjne;

o Scislejszego powigzania unijnych i krajowych systeméw badan
i innowacji, aby uzyskiwac lepsze wyniki;

« modernizacji systeméw edukacji na wszystkich poziomach
z zastosowaniem ,,zasady doskonalosci”;

« rozwoju potencjalu badawczego i innowacyjnego w calej
Europie, na podstawie strategii inteligentnej specjalizacji
regionalnej;

 wzmacniania wspoipracy nauki i biznesu, usuwania przeszkod
i wprowadzania rozwigzan systemowych;

« tworzenia europejskich partnerstw innowacji w celu przy-
spieszenia badan naukowych i efektywnej komercjalizacji
ich wynikow, jak rowniez w celu taczenia zasobow i wiedzy
specjalistycznej;

« poglebiania i zoptymalizowania wspotpracy miedzynarodowej

- naukowej i technicznej, m.in. wspdtpracy z migdzynarodowy-
mi partnerami w zakresie rozwijania globalnej infrastruktury



Diana Pietruch-Reizes — Dostep do informacji i wiedzy naukowej. .. 111

badawczej, w tym infrastruktury technologii informacyjno-
-komunikacyjnych.

Tworzenie Unii Innowacji, a zatem systemu gospodarki opartej
na innowacjach, wymaga zwrocenia uwagi na znaczenie informacji
ijej przeplywu w ksztattowaniu jakosci proceséw innowacyjnych.
Wazne jest zapewnienie wlasciwej i skutecznej ochrony wiedzy spe-
cjalistycznej i poufnych informacji handlowych w celu utatwienia
transferu wiedzy, np. innowacje w matych i $rednich przedsiebior-
stwach (MSP) z uwzglednieniem ich réznych potrzeb informacyjnych
w calym cyklu innowacji, w odniesieniu do wszystkich rodzajow
innowacji. MSP odgrywaja kluczowa role w systemie gospodarki
unijnej, dlatego badania naukowe i innowacje w tym sektorze maja
ogromne znaczenie w procesie stymulowania wzrostu gospodarczego
i konkurencyjnosci. To wtasnie MSP stanowig istotny kanat przeptywu
wiedzy, ich rola w procesach transferu technologii i wiedzy jest nie
do przecenienia. Komisja Europejska, oceniajac postepy w zakresie
realizacji Unii innowacji oraz przedstawiajac obszary, w ktérych mozna
zwiekszy¢ zaangazowanie Unii, m.in. na podstawie testu warunkéw
skrajnych Unii innowacji przeprowadzonego przez Rade ds. Euro-
pejskiej Przestrzeni Badawczej i Innowacji, podkredlila, ze ,kryzys
i coraz wieksza globalizacja zmienily zasady gry. Strategie opierajace
sie na inwestowaniu w wiedze i wykorzystaniu w jak najwiekszym
stopniu istniejacych systeméw badan i innowacji s3 bardzo wazne,
ale niewystarczajace. Europejska gospodarka potrzebuje radykalnej
zmiany dynamiki przedsigbiorstw, ktére powinny sie skoncentrowac
na szybko si¢ rozwijajacych swiatowych rynkach opartych na wiedzy”
(Komunikat Komisji 2013, s. 10). To wymaga sprawnego zarzadzania
innowacjami, a z tym wigze sie skuteczne zarzadzanie informacja
i wiedzg. Program ,,Horyzont 2020” zawiera specjalny instrument
dla sektora MSP w ramach celu szczegotowego Innowacje w mate
i $rednie przedsigbiorstwa (H2020-EU.2.3), ktéry daje MSP, w procesie
realizacji réznych projektéw, mozliwo$¢ bezptatnego korzystania
z infrastruktur badawczych, w tym bezptatnego dostepu do infra-
struktury informatycznej — superkomputerdw, specjalistycznych
i globalnych sieci, wielkich baz danych.
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Na problemy zarzadzania informacja i wiedza w nauce mozna
spojrze¢ z perspektywy projektéw badawczych (research and inno-
vation actions — RIA) i projektéw innowacyjnych (innovation actions

- IA) realizowanych w ramach konsorcjéw naukowo-przemystowych,
angazujacych trzy filary programu ,,Horyzont 2020%, tj. doskonala
baze¢ naukowgy, wiodacg pozycje w przemysle oraz wyzwania spo-
teczne. Przykladem moga by¢ obszary badawcze okreslane jako
kluczowe technologie wspomagajace (prorozwojowe) (Key Enabling
Technologies — KET), obejmujace najwazniejsze strategicznie tech-
nologie: nanotechnologie, zaawansowane materiaty, biotechnologie,
mikro- i nanoelektronike, fotonike oraz zaawansowane technologie
wytwarzania. ,,S3 one niezbednym elementem systemu — bez nich
nie powstang innowacyjne procesy, towary i ustugi we wszystkich
galeziach gospodarki. Wywodzg si¢ one z wielu dziedzin i czerpia
z roznych typow technologii, dazac do konwergencji i integracji”
(Komunikat Komisji 2009a, s. 2) W 2018 roku rozszerzono zakres
KET i dodano dwie nowe technologie cyfrowe — sztuczng inteligencje
oraz bezpieczenstwo cyfrowe i tacznos¢.

Znaczacy dzisiaj rozwdj takich dziedzin, jak nanonauki i nano-
technologia bylby niemozliwy bez sprawnego zarzadzania informacja
i komunikacjg, stanowigcych istotne czynniki dla odpowiedzialnego
ksztaltowania ich rozwoju. Interdyscyplinarne podejscie konieczne
w przypadku nanotechnologii wymaga dobrze zorganizowanych
zasobow informacji (np. ogélnodostepnych baz danych stuzacych
do celéw oceny bezpieczenstwa nanomaterialéw czy informacji
dotyczacych rodzajow i zastosowan nanomateriatéow z uwzglednie-
niem kwestii dotyczacych bezpieczenstwa), jak i specjalistow zarza-
dzania informacja, brokeréw informacji i wiedzy zorientowanych
interdyscyplinarnie, dobrze wykwalifikowanych do zarzadzania
takimi procesami, jak gromadzenie, organizowanie, przetwarzanie,
poszukiwanie czy udost¢pnianie informacji. To takze zarzadzanie
informacjg i wiedzg w ramach infrastruktur badawczych - obiektow,
zasobow, powiazanych z nimi ustug, z ktérych korzysta srodowisko
naukowe w celu realizacji badan naukowych; to wyposazenie nauko-
we i material badawczy; zasoby oparte na wiedzy, zbiory, archiwa
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i uporzadkowane informacje naukowe, technologie informacyjno-

komunikacyjne i ,wszelkie inne $rodki niezbedne do osiggniecia

doskonatosci w badaniach naukowych” (Pietruch-Reizes 2015, s. 31).

W kontekscie Europejskiej Przestrzeni Badawczej nalezy zwro-

ci¢ uwage na istotne znaczenie problemdéw zarzadzania informacja

i wiedzg, w szczegdlnosci obejmujacych:

procesy informacyjne zachodzace w systemie nauki - tworzenie,
gromadzenie, przechowywanie, przetwarzanie, udostepnianie
i upowszechnianie informacji naukowej i naukowo-technicznej,
bariery informacyjne w nauce,

kreowanie i uzytkowanie wiedzy z zastosowaniem nowocze-
snych technologii informacyjno-komunikacyjnych, takze
bibliometrii, informetrii, naukometrii i webometrii,
zdobywanie, rozpowszechnianie i wykorzystywanie wiedzy
jako podstawy systemu naukowo-badawczego, otwarcie do-
stepu do wiedzy (wynikéw badan naukowych), jej przeptyw
w spoleczenstwie,

tworzenie bibliotek internetowych, repozytoriéw wiedzy na-
ukowej, baz publikacji,

system publikowania informacji naukowych,

infrastruktury informatyczne, informacyjne i telekomunika-
cyjne dla nauki,

nowatorskie sposoby komunikacji naukowej, absorpcji wiedzy,
zarzadzanie wlasno$cia intelektualng i transfer wiedzy pomie-
dzy uczelniami wyzszymi i przedsi¢biorstwami.

EUROPEJSKA PRZESTRZEN BADAWCZA DLA

SWOBODNEGO PRZEMIESZCZANIA SIE WIEDZY

Globalizacja i wyzwania gospodarki opartej na wiedzy, dynamiczny

rozwdj technologii cyfrowych otwieraly przed UE nowe perspekty-

wy dzialan. Juz w 2000 roku Komisja Europejska przedstawita dwa

komunikaty dotyczace perspektyw i celéw utworzenia Europejskiej
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Przestrzeni Badawczej (EPB) (European Research Area — ERA) oraz

wdrozenia Europejskiej Przestrzeni Badawczej i wytycznych dla

dziatan badawczych Unii na lata 2002-2006. Ponadto, przyjeto takze

komunikat na temat innowacji w gospodarce opartej na wiedzy. Rada

Europejska, obradujaca w Lizbonie w marcu 2000 roku, w Santa Maria

de Feira w czerwcu 2000 roku i w Sztokholmie w marcu 2001 roku,
przyjela konkluzje wyrazajace konieczno$¢ szybkiego utworzenia

Europejskiej Przestrzeni Badawczej, majac na uwadze kierunek
dziatan Unii - przejscie do gospodarki cyfrowej, opartej na wiedzy,
konkurencyjnej i dynamicznej, zapewniajacej wigksze zatrudnienie

i spojnosé¢ spoteczng. Podkreslono wage dzialan w kierunku rozwoju

krajowych i miedzynarodowych wspolnych programéw badawczych,
zapewnienia poprawy warunkéw inwestowania w badania nauko-
we, m.in. w formie partnerstw publiczno-prywatnych, utworzenia

bardzo szybkiej transeuropejskiej sieci elektronicznej komunikacji

naukowej, faczacej instytucje badawcze, uniwersytety, biblioteki na-
ukowe i o$rodki naukowo-badawcze (Posiedzenie Rady Europejskiej

w Lizbonie, pkt 13).

W szdstym programie ramowym Wspoélnoty Europejskiej w dzie-
dzinie badan, rozwoju technologicznego i demonstracji w ramach pro-
gramu szczegolowego dotyczacego strukturyzacji EPB (Decyzja Rady
2002) wskazano na dzialania zmierzajace do integracji i wzmocnienia
Europejskiej Przestrzeni Badawczej, m.in. poprzez doskonalenie wie-
dzy, wykorzystanie zdolno$ci wszystkich uczestnikéw - pracownikow
naukowo-badawczych, przedsiebiorcéw, inwestordw, przedstawicieli
wladz publicznych, wspieranie intensywniejszych i skuteczniejszych
systemow wspdlpracy miedzy nimi, np. w sieciach innowacyjnych,
a takze przez dostarczanie strategicznych informacji i ustug.

Traktat z Lizbony z 2007 roku stworzyl warunki dla umocnienia
Europejskiej Przestrzeni Badawczej, co znalazlo odzwierciedlenie
wart. 163 ust. 1 (aktualnie art. 179 Traktatu o UE) w nastepujacym
ksztalcie: ,,1. Unia ma na celu wzmacnianie swojej bazy naukowej
i technologicznej przez utworzenie Europejskiej Przestrzeni Badawczej,
w ktdrej naukowcy, wiedza naukowa i technologie podlegaja swobod-
nej wymianie, oraz sprzyjanie rozwojowi swojej konkurencyjnosci,
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réwniez w przemysle, a takze promowanie dziatalno$ci badawczej
(...) (Traktat z Lizbony 2007). Art. 164 (aktualnie art. 180 Traktatu
o UE) okresla dziatania z tym zwigzane, mianowicie:

a) wykonywanie programéw badan, rozwoju technologicznego
i demonstracyjnych, wraz z promowaniem wspotpracy z przed-
siebiorstwami, osrodkami badawczymi i uniwersytetami oraz
miedzy nimi;

b) popieranie wspolpracy w dziedzinie unijnych badan, rozwoju
technologicznego i demonstracji z paiistwami trzecimi i orga-
nizacjami miedzynarodowymi;

c) upowszechnianie i optymalizacje wynikéw dziatan w dziedzinie
unijnych badan, rozwoju technologicznego i demonstracji;

d) popieranie ksztalcenia i mobilno$ci naukowcéw w Unii.

W Zielonej Ksiedze dotyczacej Europejskiej Przestrzeni Badawczej
zaproponowano kilka celéw priorytetowych sprzyjajacych zwigkszeniu
roli i rozszerzeniu EPB. Przedstawiono ,,nowe spojrzenie na EPB,
wynikajace z postepujacej globalizacji badan naukowych i postepu
technicznego, stawiajac ,,pytanie o zdolnos$¢ Europy do utrzymania
przewagi konkurencyjnej w dziedzinie wiedzy i innowacji, ktora
stanowi trzon odnowionej strategii lizbonskiej na rzecz wzrostu
gospodarczego i zatrudnienia” (Zielona Ksigga 2007, s. 5). Do naj-
wazniejszych zadan - obok utworzenia $wiatowej klasy infrastruktur
naukowo-badawczych, wzmocnienia instytucji naukowo-badawczych

- wlaczono skuteczny przeplyw wiedzy, w rozumieniu otwartego, ta-
twego dostepu do publicznej bazy wiedzy wraz z jasnymi i zharmoni-
zowanymi regulacjami w odniesieniu do praw wiasnosci intelektualnej,
w tym ,,tani system patentowy oraz wspdlne zasady transferu wiedzy
i wspdtpracy pomiedzy publicznym sektorem naukowym a sektorem
przemystowym; innowacyjne kanaly komunikacyjne zapewniajace
powszechny dostep do wiedzy naukowe;j” (Zielona Ksigga 2007, s. 9).
To wymaga zastosowania nowych technologii informacyjno-komuni-
kacyjnych, ktore stanowig niezb¢dng infrastrukture oraz narze¢dzia dla
tworzenia i przeplywu wiedzy, otwarcia pelnego dostepu do niej po-
przez biblioteki internetowe, repozytoria wiedzy naukowej, takze bazy
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publikacji i wynikéw badan finansowanych ze srodkéw publicznych.
W Zielonej Ksiedze podkreslono znaczenie — w kontekscie poziomu
prowadzonych prac naukowo-badawczych - systemu publikowania
informacji naukowych: ,,UE powinna wspiera¢ tworzenie «kontinu-
um» dostepnych i wzajemnie powigzanych informacji naukowych,
od danych pierwotnych po publikacje, wewnatrz poszczegélnych
spolecznosci i pafistw oraz pomiedzy nimi” (Zielona Ksigga 2007,
s. 19). Odwolano si¢ w ten sposéb do wczesniejszego dokumentu
Komisji Europejskiej z 2007 roku, odnoszacego si¢ do znaczenia
informacji naukowej, w tym kluczowej roli inicjatyw dotyczacych
dostepu do informacji naukowej i jej rozpowszechniania oraz strategii
konserwacji informacji naukowej w UE (Komunikat Komisji 2007).

Wiréd problemoéw dotyczacych skutecznego przeptywu wiedzy
znalazly sie prawa wlasnosci intelektualnej, kwestie harmonizacji
przepiséw w tym obszarze, szczegdlnie przyjecia wspdlnych zasad
transferu wiedzy i wspotpracy miedzy publicznym sektorem nauko-
wym a sektorem przemystowym, sformulowania dobrych praktyk
i modeli przeptywu wiedzy. W tym kontekscie w Zielonej Ksiedze
postawiono pytania:

 Czy istnieje potrzeba realizacji na szczeblu UE polityki i rozwia-
zan praktycznych w zakresie zapewnienia otwartego dostepu
do danych pierwotnych i wzajemnie weryfikowanych publikacji
wynikéw badan finansowanych ze srodkéw publicznych oraz
ich rozpowszechniania?

o Jakie przepisy powinny sie sklada¢ na europejskie regulacje
dotyczace przeplywu wiedzy pomiedzy instytucjami nauko-
wo-badawczymi a sektorem przemystowym, opierajacego sie
na dobrej praktyce i modelach?

o Jakie warunki nalezy stworzy¢ do propagowania nowatorskich
sposobow komunikacji, nauczania, dyskusji i oceny osiggnieé
naukowych i technicznych przez Europejczykéw oraz absorpcji
wiedzy w celu podejmowania decyzji na podstawie dowoddw?
(Zielona Ksiega 2007, s. 21).

W dokumentach UE pojawia si¢ takze okreslenie ,euro-
pejska przestrzen wiedzy”, co postulowat Europejski Komitet
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Ekonomiczno-Spoleczny - ,,europejska przestrzen badawcza powinna
zosta¢ uzupelniona o «europejska przestrzen wiedzy» Zasadniczym
uzasadnieniem tego byt cel stworzenia europejskiego spoleczen-
stwa wiedzy, co wymaga zapewnienia gruntownego wyksztalcenia
wszystkim obywatelom oraz dodatkowo niezbednego dla naukowcéw
i inzynieréw specjalistycznego ksztalcenia o wysokich standardach.
(...) nalezaloby rowniez zwrdci¢ uwage na koniecznos¢ odpowied-
niego «zarzadzania wiedzg», ktore zapewnialoby udokumentowanie,
uporzadkowanie, upowszechnienie, udostepnienie i zachowanie juz
zdobytej wiedzy” (Opinia EKES 2008, s. 8).

Konkluzje Rady Europejskiej z 2009 roku w sprawie okreslenia
wizji Europejskiej Przestrzeni Badawczej w 2020 roku podkreslaty,
ze ,w Europejskiej Przestrzeni Badawczej zainteresowane podmioty
dysponuja dostepem do wiedzy, moga zarzadzac nia i si¢ nig dzieli¢
(w tym dzigki otwartemu dostepowi), stosujac wysokiej klasy in-
teroperacyjne systemy informacyjne” (Konkluzje Rady 2009, s. 4).

W dokumentach sprawozdawczych i komunikatach Komisji Eu-
ropejskiej z lat 2014-2019, podsumowujacych postepy w kierunku
urzeczywistnienia Europejskiej Przestrzeni Badawczej, potwierdzono
fakt, ze wszystkie panstwa czlonkowskie przyjety krajowe strategie
badan naukowych i innowacji, w tym krajowe plany dziatania na rzecz
infrastruktury badawczej. Wskazano na centra technologiczne i centra
innowacji jako kluczowe narzedzia w procesie optymalizacji przeptywu
wiedzy naukowej. Zauwazono wzrost liczby programoéw i inicjatyw
dotyczacych otwartych innowacji i transferu wiedzy przyjetych
w ramach EPB, uwzgledniajace wspolprace sektora prywatnego
z uniwersytetami i instytucjami szkolnictwa wyzszego. Wykazano
takze ,,znaczne postepy w kwestii otwartego dostepu do publikacji,
w tym przyjeto $rodki prawne. (...) Na szczeblu krajowym funkcjonuje
réwniez wiele podejs¢ do zapewniania otwartego dostepu do danych
badawczych - postepy w tym obszarze byly duzo wolniejsze. W dal-
szym ciagu istnieje szereg wyzwan, ktére uniemozliwiaja szeroko
zakrojone przejécie na srodowisko otwartej nauki” (Sprawozdanie
Komisji 2019, s. 11).
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W celu wzmocnienia bazy naukowej i technologicznej przyjeto
programy na lata 2021-2027, obejmujace fundusze regionalne i na-
stepny program ramowy w zakresie badan naukowych i innowacji

»Horyzont Europa”. Program wskazuje na koniecznos¢ ,,rewitalizacji
Europejskiej Przestrzeni Badawczej” (Wniosek 2018, s. 85), w tym:
1) ,dzielenie si¢ doskonalo$cig” poprzez, m.in. efektywniejsze wy-
korzystywanie infrastruktur badawczych, wzmacnianie tworzenia
wysokiej jakosci wiedzy za posrednictwem nowych centréw dosko-
nalosci opartych na partnerstwach, tworzenie migdzysektorowej
i miedzydyscyplinarnej sieci wspotpracy naukowej; 2) zreformowanie
i usprawnienie systemu badan naukowych i innowacji w UE, w tym
zintensyfikowanie dziatan w zakresie otwartej nauki, powigzania
Europejskiej Przestrzeni Badawczej i europejskiego obszaru szkol-
nictwa wyzszego — ,wspieranie modernizacji szkét wyzszych i innych
organizacji badawczych i innowacyjnych, (...) takze poprzez zachety
promujace praktyki w zakresie otwartej nauki, przedsigbiorczos¢
(i powiazania z ekosystemami innowacyjnymi), transdyscyplinarno$¢”
(Wniosek 2018, s. 89-90).

W ramach dzialalnosci informacyjnej i komunikacyjnej zwigzane;j
z programem ,,Horyzont Europa” w celu zwigkszenia $wiadomo-
$ci spolecznej na temat znaczenia badan naukowych i innowacji
w UE, przewidziano m.in. publikacje, repozytoria wiedzy, bazy
danych, platformy wielokanalowe, strony internetowe, jak rowniez
wykorzystanie mediéw spolecznosciowych.

DOSTEP DO INFORMAC]I NAUKOWYCH
- NOWE TENDENCJE

Wzmocnienie i usprawnienie europejskiego systemu nauki wymaga
lepszej komunikacji miedzy swiatem nauki a spoteczenstwem, w tym
wspierania informacji naukowej i mediéw, na co zwrécono uwage
w kontekscie przygotowania do 7. Programu Ramowego w zakresie
badan i rozwoju technologicznego (2007-2013) (Wniosek 2005, s. 48).
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Polityka UE w odniesieniu do informacji naukowej rozpoczeta si¢
przyjeciem w 2005 roku komunikatu Komisji Europejskiej ,i2010

biblioteki cyfrowe”, w ktérym zwrdcono uwage na trzy gléwne aspekty
wykorzystania potencjalu technologii informatycznych w obszarze

rozpowszechniania i utatwiania dostepu do informacji (europejskiego

dziedzictwa kulturowego i naukowego) — dostep online, digitalizacja
zbioréw analogowych oraz konserwacja i przechowywanie (Komu-
nikat Komisji 2005). Natomiast pierwszym dokumentem unijnym

eksponujacym wage informacji naukowej w gospodarce opartej

na wiedzy byl komunikat Komisji Europejskiej w sprawie informacji
naukowej w epoce cyfrowej opublikowany w 2007 roku. Dokument
ten wskazywal na konieczno$¢ usprawnienia generowania wiedzy
poprzez badania naukowe w kierunku ,,stworzenia jednolitego obszaru

informacji naukowej, obejmujacego szereg spotecznosci naukowych
i krajow oraz siegajacego od danych pierwotnych po gotowe publikacje”
(Komunikat Komisji 2007, s. 3). Zwr6cono uwage na wzrost znaczenia
zasobow cyfrowych w badaniach naukowych oraz w rozpowszech-
nianiu wiedzy, internetu oraz nowych technologii informacyjno-
-komunikacyjnych, ktére ,,otwieraja nowe mozliwosci wykorzystania

ogromnych ilosci danych uzyskiwanych dzigki eksperymentom

i obserwacjom w procesie naukowym oraz wydobywania znaczenia

z takich danych zmagazynowanych w repozytoriach w pofaczeniu

z innymi Zrédtami informacji naukowej” (Komunikat Komisji 2007,
s. 3). Zaznaczono nowg tendencje w zakresie dostepu do publikacji

naukowych i do danych badawczych, mianowicie rozwoj ruchu

otwartego dostepu. Rada ds. Konkurencyjnosci przyjeta w tej sprawie

konkluzje, uznajac, ze ,inicjatywy, stuzace opracowaniu trwatych

modeli gwarantujgcych otwarty dostep do informacji naukowych,
majg strategiczne znaczenie dla rozwoju nauki w Europie” (Konkluzje

Rady 2007, s. 4). W tym kontekscie dzialania panstw czlonkowskich

UE powinny zmierza¢ do wzmocnienia krajowych strategii i struktur
w odniesieniu do udostepniania i rozpowszechniania informacji na-
ukowych, takze przyjecia strategii blizszej wspdtpracy (koordynacji)

panstw w tym zakresie (Konkluzje Rady 2007, s. 9).
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Na uwage zastuguje takze dokument wskazujacy na strategiczna
role infrastruktur technologii informacyjno-komunikacyjnych (TIK)
w europejskiej polityce badan naukowych i innowacji (Komunikat
Komisji 2009b). E-infrastruktury determinuja rozwoj e-nauki i ksztal-
tuja Europejska Przestrzen Badawczg, ,celem e-infrastuktur danych
naukowo-badawczych jest stworzenie ekosystemu europejskich
repozytoriéw cyfrowych przez Iaczenie ze sobg i waloryzowanie
repozytoriow krajowych oraz repozytoriow zwigzanych z poszcze-
golnymi dziedzinami nauki; jest to odpowiedz na prosby panstw
czlonkowskich dotyczace poprawy dostepu do informacji naukowych”
(Komunikat Komisji 2009b, s. 9).

Takze w komunikacie Komisji Europejskiej z 2011 roku dotyczacym
otwartych danych zapowiedziano opracowanie w formie odrebnego
dokumentu - ze wzgledu na specyfike danych badawczych - strategii
w zakresie danych naukowych i badawczych oraz zwigzanej z nimi
infrastruktury (Komunikat Komisji 2011). W rezultacie Komisja
przyjeta w 2012 roku komunikat i zalecenie w sprawie dostepnosci
i przechowywania informacji naukowych (Zalecenie 2012). Podkre-
$lono w nich znaczenie lepszego dostepu do informacji naukowej dla
przyspieszenia innowacji (krétsza droga na rynek = szybszy wzrost),
wzmocnienia wspolpracy i unikniecia powielania wysitkéw (wzrost
efektywnosci), wykorzystywania wynikow wcze$niejszych badan
(wzrost jakosci wynikow) oraz angazowania obywateli i spoleczenstwa
(wzrost przejrzystosci procesu naukowego) (Komunikat 2012, s. 3).
W 2018 roku Komisja przyjeta kolejne zalecenie dotyczace dostepu
do informacji naukowej oraz jej ochrony, w ktérym podkreslono
znaczenie ustalenia i wprowadzenia przez panstwa cztonkowskie
przejrzystych strategii w odniesieniu do: 1) rozpowszechniania
i otwartego dostepu do publikacji naukowych, ktére stanowig re-
zultat badan finansowanych ze srodkéw publicznych, 2) zarzadzania
wynikami badan naukowych pochodzacych z badan finansowanych
ze $Srodkéw publicznych, w tym otwartym dostepem, 3) poprawy
ochrony i ponownego wykorzystywania informacji naukowych
(publikacji, zbioréw danych i innych wynikéw badan), 4) ,,dalszej
rozbudowy infrastruktury stanowigcej podstawe systemu dostepu
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do informacji naukowej, jej ochrony, udostepniania i ponownego
wykorzystywania oraz promowania federacji infrastruktur w ramach
europejskiej chmury dla otwartej nauki, 5) niezbednych umiejetno-
$ci i kompetencji naukowcow i personelu instytucji akademickich
w zakresie informacji naukowych” (Zalecenie Komisji 2018, s. 16-17).

Bardzo waznym krokiem w kierunku otwartego dostepu do wiedzy
byt wspomniany wczeéniej program ,,Horyzont 2020” (2014-2020),
w ktérym ,,zapewnia si¢ otwarty dostep do publikacji naukowych
i danych naukowych, bedacych wynikiem badan finansowanych
ze srodkow publicznych w ramach programu «Horyzont 2020» (art.
18 ust. 11i2) (Rozporzadzenie 2013a). Zasady uczestnictwa w tym
programie, wykorzystywania i upowszechniania wynikow dziatan
w jego ramach okreslajg, m.in. prawa dostepu do istniejacej wiedzy
i wynikéw (Rozporzadzenie 2013b, Sekcja 11, art. 45-49), w tym
przepisy regulujace kwestie zasad w zakresie praw dostepu (art. 46),
przepisy dotyczace takze prawa dostepu w zakresie realizacji (art. 47),
przepisy regulujace prawa dostepu w zakresie wykorzystania (art. 48).

DOSTEP DO WYNIKOW BADAN NAUKOWYCH,
WZMOCNIENIE BADAN I INNOWAC]I

Wsrdd priorytetéw programu ,,Horyzont 2020” na lata 2018-2020
przyjeto — obok m.in. wspierania przelomowych innowacji tworzacych
rynek, kontynuacji badan podstawowych poprzez program ,,Maria
Sklodowska-Curie” oraz aktywnos$¢ ERC czy poglebiania wspdtpracy
miedzynarodowej i upowszechniania doskonalosci — dalsze dziatania
w kierunku otwartej nauki i osiggniecia celu europejskiej inicjatywy
dotyczacej przetwarzania w chmurze, wedlug ktérej ,w praktyce
bedzie ona oferowac 1,7 mln europejskim naukowcom i 70 mln
specjalistom w dziedzinie nauki i technologii §rodowisko wirtualne
z darmowymi w momencie uzycia, otwartymi i nieprzerwanymi
uslugami w zakresie przechowywania wynikow badan naukowych
i zarzagdzania nimi, ich analizy i ponownego wykorzystywania, ponad
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granicami i miedzy réznymi dyscyplinami naukowymi” (Komunikat
Komisji 2016, s. 7). Chmura to polgczenie infrastruktury informacji,
przechowujacej dane i nimi zarzadzajacej, sieci szerokopasmo-
wych, przesylajacych dane, jak réwniez komputeréw o duzych mo-
cach do przetwarzania danych. To umozliwia ptynne przenoszenie,
udostepnianie i ponowne wykorzystywanie danych na $wiatowych
rynkach wiedzy, takze miedzy réznymi instytucjami i dyscyplinami
badan. Znalazlo to takze odzwierciedlenie w europejskiej inicjatywie
w sprawie sztucznej inteligencji, dla ktorej kluczowe sa technologie
i infrastruktura, w tym chmura obliczeniowa, obok komputeréw
duzej mocy obliczeniowej, mikroelektroniki, fotoniki, technologii
kwantowych czy internetu rzeczy (Komunikat 2018b, s. 11). Wsrod
dzialan priorytetowych UE w odniesieniu do sztucznej inteligencji
wyrdzniono ,opracowanie bardziej wydajnych komponentéw i sys-
temow elektronicznych, takich jak chipy zaprojektowane do prowa-
dzenia operacji zwigzanych z SI (neuromorficzne ukfady scalone);
$wiatowej klasy komputery duzej mocy obliczeniowej oraz projekty
przewodnie dotyczace technologii kwantowych i mapowania ludz-
kiego mézgu” (Komunikat 2018b, s. 6).

Polaczenie istniejacych infrastruktur danych naukowych opar-
tych na superkomputerach bedzie podstawa europejskiej chmury
dla otwartej nauki, oferujac wirtualne srodowisko nie tylko dla
naukowcéw, lecz rowniez dla sektora przemystu, w tym MSP i start-
-upéw - z poszanowaniem praw do ochrony danych, prywatnosci,
wolnodci i bezpieczenstwa. Jak podkreslono w Rezolucji Parlamentu
Europejskiego z 2017 roku, ,europejska chmura dla otwartej nauki
bedzie sprzyjac nauce cyfrowej poprzez wlaczenie w gtéwny nurt
technologii informatycznych (...) rozwdj sieci 5G oraz zasady eu-
ropejskiego kodeksu facznosci elektronicznej powinny zwigkszy¢
atrakcyjno$¢ europejskiej chmury dla otwartej nauki za sprawg
wysokiej jakosci internetu i nowej infrastruktury najwyzszej jakosci
(Rezolucja 2017, pkt. 44 i 49).
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PODSUMOWANIE

Optymalizacja przeptywu wiedzy naukowej, dostepu do niej i jej
przekazywania w ramach Europejskiej Przestrzeni Badawczej wymaga
likwidacji barier na drodze szerszego wykorzystania wiedzy poprzez
przyjecie i pelne wdrozenie polityki transferu wiedzy wraz z zasadami
odnoszacymi sie do zarzadzania wlasnos$cig intelektualng. Konieczne
sg dziatania na poziomie krajow cztonkowskich UE w kierunku wy-
pracowania jasnych strategii dotyczacych otwartego dostepu do pu-
blikacji naukowych, ktére powstaja w wyniku badan finansowanych
ze $rodkéw publicznych, zarzadzania danymi z badan naukowych,
w tym otwartym dostepem, ochrony i ponownego wykorzystywania
informacji naukowych oraz infrastruktury na potrzeby otwartej nauki,
wzmacniajacej system dostepu do informacji naukowe;j.
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,WOJOWNICY KLAWIATURY”.
FACT-CHECKING 1 KOMUNIKOWANIE
WIEDZY O UNII EUROPEJSKIE]

W MEDIACH SPOEECZNOSCIOWYCH

STRESZCZENIE

Opracowanie przedstawia charakterystyke pionierskiego w skali Pol-
ski projektu ,Wojownicy Klawiatury”, koordynowanego przez Komisje
Europejska, ktérego celem jest przeciwdziatanie rozpowszechnianym
w cyberprzestrzeni dezinformacjom i fake news na temat funkcjono-
wania Unii Europejskiej poprzez fact-checking i komunikowanie wiedzy
w dostepnych tzw. banikach informacyjnych obecnych w cyberdyskusji.

Stowa kluczowe: internet, spoleczenstwo informacyjne, spoleczenstwo
wiedzy, media spoteczno$ciowe, fact-checking, teoria aktora-sieci (ANT),
Unia Europejska, komunikowanie wiedzy

SUMMARY

The Keyboard Warriors Initiative. Fact-checking and communica-
tion of the knowledge about the European Union in social media

The article presents the characteristics of the “Keyboard Warriors” pio-
neering project on a Polish scale, coordinated by the European Commis-
sion, which aims to prevent disinformation and fake news disseminated

in cyberspace about the functioning of the European Union through fact-
checking and communication of knowledge in the so-called information

bubbles present in the cyberdiscussion.

Keywords: internet, information society, information based on knowled-
ge, social media, fact-checking, actor-network theory (ANT), European
Union, communication of knowledge
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WPROWADZENIE

»O Unii w internecie najczesciej debatuje sie w kontekscie kryzysu
konstytucyjnego w Polsce, brexitu oraz kryzysu migracyjnego. Zdecy-
dowanie dominuje narracja negatywna’ - takie wnioski przedstawiali
w grudniu 2017 roku badacze Joanna Popielawska i Jan Szyszko, przy-
gotowujacy raport dla Fundacji Batorego. W celu zbadania nastrojow
spolecznych panujacych w Polsce w cyberprzestrzeni, a dotyczacych
Unii Europejskiej, przeprowadzili oni badanie probki cyberdyskusji
dla okresu od 25 pazdziernika 2015 roku do 30 wrze$nia 2017 roku
w mediach spolecznos$ciowych (Popielawska, Szyszko 2017, s. 2).
Badanie przeprowadzili metoda social listening, wykorzystali w nim
narze¢dzie informatyczne Brand24, tj. platforme monitoringowa
do obserwacji internetu, w tym mediéw spolecznych'.

Nalezy si¢ zastanowic¢, dlaczego wlasnie negatywna narracja o Unii
Europejskiej jest narracjg dominujaca. Powoddow jest wiele, a jednym
z nich jest brak jakiejkolwiek rzetelnej dyskusji na temat tego, jakie
korzysci majg panstwa cztonkowskie i ich obywatele z przynaleznosci
do Unii Europejskiej. Wynika takze z braku podejmowania jakich-
kolwiek dziatan edukacyjnych i popularyzatorskich przez instytucje
unijne w panstwach cztonkowskich, a takze przez polskie instytucje
publiczne. Dzieje sie tak rowniez dlatego, ze wszechogarniajacy szum
informacyjny, fake news i zalew dezinformacji u progu III dekady
XXI wieku uniemozliwiaja prowadzenie jakiejkolwiek rzeczowej
i pozbawionej emocji, a opartej przede wszystkim na faktach, dyskusji
publicznej, co zresztg jest najwiekszym wyzwaniem dla wszystkich

1 Social listening (,badanie przez stluchanie”) jest monitoringiem internetu.
Pelni role wyodrebnionego nastuchu internetu i mediéw spotecznosciowych,
daje szanse na gromadzenie, a nastepnie analize internetowych sieci spotecz-
noéciowych. ,Badanie przez stuchanie” to metoda badawcza, ktéra ma zatem
charakter nastuchu w sieci i pozwala na orientacje, jakie nastroje sa dominujace
w danym okresie czasu na wybrany temat, poglad, marke firmy, produkt, ustuge.
Jest metoda na przeprowadzenie badan zaréwno ilo$ciowych, jak i jakoscio-
wych. Pozwala na zgromadzenie danych na temat iloéci badanych wzmianek
na dany temat (pozwala odpowiedzie¢ na pytanie: ,,ile jest wzmianek’, ,,ile 0séb
dyskutuje i na jaki temat”, a takze pozwala odpowiedzie¢ na pytanie: ,jakie
to s3 odpowiedzi”).
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demokratycznych wspotczesnych spoteczenstw — nie tylko spoleczen-
stwa polskiego. W tym ,,zalewie dezinformacyjnym’, charakterystycz-
nym zwlaszcza dla mediéw spolecznosciowych, zatracajg si¢ granice
pomiedzy prawda i falszem, informacjg i dezinformacja. Otwarta
i rzeczowa dyskusja, z udzialem wolnych mediéw i wolnych obywateli,
ktora powinna by¢ w centrum demokracji deliberacyjnej (Habermas
2007), ustepuje miejsca populistycznym sporom oraz rankingom po-
pularnosci postekspertéw. Chaos informacyjny wzmacniany jest przez
oplacanych trolli i multiplikowany przez boty. Ta wspélczesna ,,debata
postprawdy”, pelna personalnych, obrazliwych zwrotéw osobistych,
przybiera wymiar ad personam bez zadnego odnoszenia si¢ do argu-
mentow zwigzanych z faktami, dowodami, danymi potwierdzajacymi
prezentowane sady warto$ciujace. Komunikowana jest w tej debacie
ogromna dawka emocji (zto$¢, lek, strach), zaden z jej uczestnikow
nie wykazuje gotowosci do wystuchania strony przeciwnej i zaden
z uczestnikow tej dyskusji nie uzasadnia swoich wypowiedzi inaczej,
jak tylko obrazowym poréwnaniem lub odwotaniem do wtasnych
doswiadczen emocjonalnych z przesztosci (Musiewicz 2018, s. 230).
Wszechobecna emocjonalizacja wypowiedzi w naturalny sposob
przyczynia si¢ do stopniowego obnizenia jakosci merytorycznej
dyskusji na rzecz prezentacji coraz to $mielszych, odwazniejszych
i bardziej radykalnych wypowiedzi emocjonalnych. W czasach
internetu web 2.0 wazng role w przestrzeni medialnej odgrywaja
media spoteczno$ciowe, a celem ,,debaty” w tych mediach nie jest
wymiana zdan, argumentdw, a raczej prezentacja wlasnych silnych
emocji i osobistych przekonan, nierzadko niepopartych zadnymi
dowodami, faktami. Stad, szczegélnie waznym i trudnym zadaniem
staja sie wszelkie proby przeciwdziatania tym trendom. Tzw. kazus
brexitowy w 2016 roku pokazal innym spoteczenstwom europejskim,
jak m.in. polaryzacja spoleczna i niska rzetelnos¢ tradycyjnych mediow
w Wielkiej Brytanii w trakcie kampanii referendalnej, przy otwartym
poparciu dla brexitu wielu politykow i srodowisk separatystycznych,
moga w ciggu kilku miesiecy doprowadzi¢ do podjecia decyzji o wy-
stapieniu ze struktur unijnych. Jednakze, o czym nalezy pamigtac,
wynik referendum i w konsekwencji wiele nieprzewidywalnych
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konsekwencji pobrexitowych, wraz z kryzysem parlamentarnym,
obnazyl dezinformacje i dezorientacje wielu brytyjskich wybor-
cow. Wielu, z nich bowiem, jak si¢ pdzniej okazalo, podjelo decyzje
o opuszczeniu struktur unijnych na podstawie blednych informacji
(Szyszko, Wiatrowski 2018, s. 15).

Jedna z prob wypelnienia tej ,,narracyjnej pustki” o Unii Europej-
skiej jest inicjatywa ,Wojownicy Klawiatury” - podjeta przez Front
Europejski, tj. nieoficjalng koalicje wielu podmiotéw: organizacji
pozarzadowych, instytucji badawczych i wolontariuszy - a ktorej celem
stalo sie monitorowanie falszywych wiadomosci rozpowszechnianych
w mediach spoteczno$ciowych, weryfikowanie ich i wprowadzanie
do cyberprzestrzeni rzetelnych informacji o UE w formie postéw,
infografik, komentarzy i plikéw audiowizualnych. Obecnie coraz
wiecej bowiem uwagi poswieca si¢ takim inicjatywom, jak budowa-
nie serwisow fact-checking i przekazywanie za ich posrednictwem
szczegdtowych informacji z danego zakresu wiedzy w ramach slow
news box. Celem prezentowanego opracowania jest scharakteryzo-
wanie projektu Frontu Europejskiego, zainicjowanego w 2018 roku
we wspOlpracy z innymi organizacjami pozarzadowym z catej Polski
i instytucjami naukowymi, ktory stal si¢ pierwszym polskim pro-
jektem fact-checkingowym, dotyczacym weryfikowania, a nastepnie
komunikowania sprawdzonej i rzetelnej wiedzy o Unii Europejskiej.
Jako podstawy teoretyczne dla analizy inicjatywy Frontu ,Wojownicy
Klawiatury” autorka przyjeta teorig aktora-sieci (ANT), zgodnie
z ktdra na cyberprzestrzen mediow spofecznos$ciowych mozna i na-
lezy spojrze¢ z perspektywy réwnouprawnionych aktoréw ludzkich
i pozaludzkich, nie przesadzajac o ich ostatecznej sprawczosci.
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W KIERUNKU POSZUKIWANIA
NOWEGO PARADYGMATU WIEDZY
W SPOLECZENSTWIE INFORMACYJNYM

W literaturze przedmiotu mozna znalez¢ wiele definicji spoleczen-
stwa informacyjnego. Samo pojecie, zaczerpnigte z teorii spotecz-
nych, jest nazwa koncepcji typowo europejskiej, gdzie komponent

»Spoleczenstwo” ma fundamentalne znaczenie (Doktorowicz 2005,
s. 169-178). Brak jest jednolitej, powszechnie przyjetej terminologii
dotyczacej spoleczenstwa informacyjnego. Brak jest rowniez jednej,
zadowalajacej jego definicji. W literaturze mozna spotka¢ bogaty
katalog prob zdefiniowania tego terminu. Czesto wymiennie uzywa
sie takze innych nazw spoleczenstwa informacyjnego, na przyktad
spoteczenstwo wiedzy, cyfrowe czy sieciowe?.

Piotr Sienkiewicz zauwaza, iz jest to system spoteczny, uksztalto-
wany w procesie informacji, w ktérym systemy informacyjne i zasoby
informacyjne determinujg spoteczng strukture zatrudnienia, wzrost
zamoznosci spoteczenstwa (dochodu narodowego) oraz stanowia
podstawe orientacji cywilizacyjnej (Sienkiewicz 2002, s. 506-507).
Dla Leszka Porebskiego spoteczenstwo informacyjne to spoteczenstwo
z jednej strony nasycone réznymi aspektami zastosowania ICT, z dru-
giej za$ probujace swiadomie wykorzystywaé mozliwosci stwarzane
przez nowe technologie dla wzrostu swego poziomu cywilizacyjnego
i podnoszenia jakosci zycia. Im bardziej centralng pozycje w zyciu
spolecznym zajmuje informacja i procesy z nig zwiazane, tym bardziej
uzasadnione jest operowanie pojeciem spolfeczenstwa informacyj-
nego w odniesieniu do konkretnej zbiorowosci. Porebski wyr6znia

2 W literaturze przedmiotu, pojawily si¢ takze inne rodzaje okreslert na wspot-
czesne spoleczenstwo, gdyz z jednej strony jest to spoleczenstwo, w ktorym
gwaltownie rozwijaja si¢ trzy sektory infrastruktury: telekomunikacyjny, infor-
matyczny i mediéw elektronicznych, z drugiej za$ jest to takze spoleczenstwo
niepewnosci i ryzyka. Sa to wiec np. takie terminy, jak spoleczenstwo trzeciej
fali (Alvin Toffler), spoteczenstwo ryzyka (Urlich Beck), spoleczenstwo siecio-
we (Manuel Castells), spoleczenistwo postkapitalistyczne (Peter E Drucker),
spoleczenstwo postrynkowe (Jeremy Rifkin), spoleczenstwo globalnej wioski
(Marshall McLuhan) i inne.
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wigc w przyjetej definicji kryterium stopniowalnosci spoleczenstwa
informacyjnego, zgodnie z ktérym mozna méwi¢ o wiekszym lub
mniejszym przeobrazeniu mechanizméw zycia spotecznego przez
ICT (Porebski 2001, s. 13). Istotne sg tutaj dwie kwestie, tj. infra-
struktura informatyczna oraz umiejetnosci, kompetencje i wiedza jak
najwigkszej liczby 0s6b w spoteczenstwie, swiadomie uzywajacych
technologii. Ta definicja najlepiej oddaje sens pojecia spoteczen-
stwa informacyjnego, bowiem elementem najistotniejszym, jak sie
wydaje, nie jest powszechny dostep do technologii i informacji, czy
tez nasycenie technologiami wszystkich aspektéw zycia spotecznego
czy politycznego, a $wiadomos¢ spoteczna w zakresie korzystania
z technologii cyfrowych. Oczywiscie, infrastruktura informatyczna
jest tutaj niezbedna, ale problemem i najwigkszym wyzwaniem
w spoleczenstwie informacyjnym jest umiejetne jej wykorzystanie.

W kazdej wlasciwie sferze, spoteczenstwo informacyjne jest za-
rowno szansg, jak i zagrozeniem. O ile na poczatku XXI wieku
badacze dopatrywali si¢ w rozwoju technologii przede wszystkim
szans i nadziei na odrodzenie racjonalnej debaty publicznej, odno-
wienie sfery publicznej, umozliwienie przeprowadzenia wielkich
reform administracyjnych, modernizacje instytucji demokracji
bezposredniej, o tyle w ostatnich latach pojawia si¢ coraz wiecej
gloséw krytycznych, sceptycznych, a nawet pesymistycznych i de-
fetycznych. Wynika to gléwnie z faktu, iz po pierwsze, od kilku lat
spoleczenstwa sg wstrzasane glebokimi zmianami, permanentnie
dokonujacymi sie w kazdym aspekcie zycia spotecznego, politycznego
czy gospodarczego i poszukiwaniem w zwigzku z tymi zmianami
wlasnej tozsamosci. Zmiany te czg$ciowo zbiegly sig, a czeSciowo
wynikajg z intensywnego rozwoju technologii komunikacyjnych
i informacyjnych. Kazdy internauta w dowolnym czasie i w dowolnym
obszarze tematycznym ma mozliwo$¢ nieograniczonego komento-
wania zachodzacych zmian i inicjowania wlasnych pomystow (efekt
i jednoczesnie syndrom Facebooka).

Podstawowa role w spoteczenstwie informacyjnym powinien
odgrywac¢ postulat formalnej i nieformalnej, krytycznej edukacji me-
dialnej (postulat ten powinien by¢ zawsze postulatem najwazniejszym).
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Grzegorz Ptaszek podkredla, ze edukacja medialna to zaréwno in-
terdyscyplinarny obszar badawczy, jak i proces, ktorego celem jest
ksztaltowanie kompetencji. Stusznie twierdzi, iz kluczowy powinien
sie sta¢ zwrot wlasnie ku krytycznej edukacji medialnej (Ptaszek 2019,
s. 14). Potop informacyjny (,,lawina informacyjna’, ,tsunami infor-
macyjne”’) generuje nowe zagrozenia, na ktore wiekszo$¢ ludzi nie jest
po prostu przygotowana. Cechg charakterystyczng nowej cywilizacji
informacyjnej jest wielki nadmiar informacji, prowadzacy do prze-
cigzenia informacyjnego, okreslanego jako psychiczny dyskomfort,
ktory wywoluje konfrontowanie si¢ podmiotu ze zbyt wielka iloscig
danych. To przecigzenie informacyjne Iaczy si¢ natomiast z innymi
negatywnymi skutkami spoteczenstwa informacyjnego, tj. przela-
dowaniem informacyjnym, zmeczeniem informacyjnym, paralizem
informacyjnym, panikg informacyjng i infoparalizem. Powszechnie
ina co dzien wielu internautom towarzyszy takze stres poznawczy, stres
informacyjny i niepokdj informacyjny (Batorowska, Klepka, Wasiuta
2019, s. 15-16). Maria Ledzinska postuluje wprowadzenie terminu
»stres informacyjny”, rozumianego jako nowa postac stresu, typowa
dla przedstawicieli spoleczenstwa informacyjnego (Ledzinska 2009).
Termin ,,spoleczenstwo informacyjne” nalezy uznac zatem za pe-
wien skrét myslowy i jedna z prob syntetycznego okreélenia najwaz-
niejszych cech, mechanizméw funkcjonowania i skutkéw nowych
zjawisk wystepujacych za sprawa upowszechnienia technologii
informacyjnych i komunikacyjnych. Uzna¢ takze nalezy, ze wszyst-
kie spoteczenstwa, od czaséw starozytnych, aby mogly skutecznie
funkcjonowac — musialy by¢ w jakiej$ mierze informacyjnymi. Kaz-
da spolecznos¢, czy szerzej spoleczenstwo musi by¢ zbiorowoscia
komunikujaca sie, aby sprawnie funkcjonowac (Golka 2005, s. 253).
Pomimo wielu definicji spoleczenstwa informacyjnego, wspdlne
pozostaja jego cechy: gromadzenie, produkcja i obieg informacji,
niezbedne do jego funkcjonowania, oraz internet i inne techniki
cyfrowe bedace jednymi z najwazniejszych aspektow zycia spolecz-
nego. Termin ,spoleczenstwo informacyjne” jest zatem nazwa jedng
z wielu zaproponowanych dla nowego typu spoleczenstwa, w ktéorym
kluczowga rol¢ odgrywaja informacje i procesy informacyjne. Uzywa
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si¢ takze, oprdcz juz wspomnianych, takich nazw, jak spoteczenstwo
postkapitalistyczne, spoteczenstwo technologiczne, spoteczenstwo
nadmiaru, spoleczenistwo zinformatyzowane, sieciowe, technologiczne,
spoleczenstwo oparte na wiedzy, czy dezinformacyjne (Sienkiewicz
2004, s. 74). Na szczeg6lng uwage zastuguja terminy: spoleczenstwo
sieciowe i dezinformacyjne. Termin ,,spoleczenstwo sieci” zapropo-
nowal Manuel Castells, dla ktérego nowym paradygmatem w nowym
typie spoteczenstwa XXI wieku jest paradygmat (gr. parddeigma —
wzér) technologii informacyjne;:

Internet stanowi tkanke naszego zycia. Gdyby technologie
przetwarzania informacji uznac za dzisiejszy odpowiednik
tego, czym byta elektrycznos$é w erze przemystowej, to internet,
z uwagi na jego zdolno$¢ do przekazywania sily informacji
na wszystkie sfery ludzkiej dzialalno$ci, mozna by poréwnaé
zardwno do sieci energetycznej, jak i silnika elektrycznego. (...)
Internet stanowi techniczng baze dla struktury organizacyjnej
epoki informacji - sieci (Castells 2003, s. 11).

Mamy zatem do czynienia takze z drugim paradygmatem, tj. pa-
radygmatem informacji. W koncepcji spoteczenstwa sieciowego
Manuela Castellsa centralng role odgrywaja technologie informacyj-
ne, s3 podstawowym jej paradygmatem, ale druga kluczowa cecha
wspolczesnego spoteczenstwa jest rowniez informacja, bedaca jego
podstawowym budulcem, surowcem. Bo wspdlczesny $wiat to $wiat
idei, pogladdéw, opinii, komunikatéw. Kazde spoteczenstwo funkcjonuje
na bazie doktryn, systemdw i zasad warunkujacych okreslony ustroj,
a wspolczesnie ksztaltuje si¢ nowy rodzaj ustroju, tj. informacjonizm,
ktdry jako pojecie jest $cisle zwigzany z pojeciem informacji. Jak
zauwaza Castells w swojej koncepcji spoteczenstwa i gospodarki
informacyjnej, globalnej i usieciowionej, informacjonizm jest nowa
materialng, technologiczng podstawg dzialalnosci gospodarczej
i spolecznej (Castells 2010, s. 129-130). Informacjonizm stat sie
wiec podstawa spoteczenstwa sieciowego ze wzgledu na mozliwos¢
natychmiastowej komunikacji kazdego z kazdym, o kazdej porze
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i w niemal kazdym zakatku globalnego $wiata. Czynnoéci, dziafania,
ale takze rodzaje wykonywanej pracy opieraja si¢ na technologiach
informacyjnych i komunikacyjnych. Informacjonizm jest ukie-
runkowany na rozw¢j technologii i akumulacje¢ wiedzy na bazie
technologii i zwigzanej z technologiami. Informacja i wynikajaca
z niej wiedza, a takze formulowane na jej podstawie opinie i idee
sa podstawowymi czynnikami wytwdrczymi. Informacja bardziej niz
kiedykolwiek stala si¢ instrumentem wtadzy i kontroli spoteczne;j.
Kluczowe w informacjonizmie sg zatem zawody zwigzane z prze-
twarzaniem i przekazywaniem informacji i wiedzy.

Nasycenie $wiata technologiami informacyjnymi i telekomu-
nikacyjnymi wprawilo cyrkulujace w $wiecie zasoby informacyjne
w niespotykane dotad tempo wymiany informacji we wspoélczesnych
spoleczenstwach. Ten ruch informacji wywotuje pole informacyjne,
ktore ,wcigga” w swoja orbite coraz wieksze masy spoteczne, a w kon-
sekwencji pojawiaja si¢ odpowiednie relacje spoteczne, wspierane
przez formalne instytucje panstwowe. Na fundamencie tego pola
informacyjnego ksztaltuje si¢ nowy ustrdj — informacjonizm (Ste-
fanowicz 2017, s. 5-8).

Drugi termin, tj. ,,spoteczenstwo dezinformacyjne”, pojawil si¢
w literaturze juz w pierwszej dekadzie XXI wieku. Nazwa ta mia-
ta uwypukli¢ fakt wszechogarniajacego zalewu informacyjnego,
z jakim niewatpliwie internauci od wielu lat maja do czynienia
w cyberprzestrzeni. Samo zjawisko stalo si¢ szczegdlnie zauwazalne
w ostatnich kilku latach. Lech W. Zacher juz w 2003 roku przestrzegal,
iz: \W spoleczenstwie informacyjnym jest wiele informacji bezwar-
to$ciowych, zbednych, trywialnych, niedokladnych, falszywych. Céz
jest wart dostep do nich?” (Zacher 2004, s. 104). Badacze dostrzegali
i przestrzegali przed ryzykiem gromadzenia w internecie falszywych
wiadomosci (fake news), dezinformacji i szumu informacyjnego
oraz przestrzegali przed dalszym rozwojem ,,spoleczenstw opartych
na dezinformacji’, w ktérych moga si¢ zaciera¢ granice miedzy faktem
a opinig, prawda i falszem, informacja i dezinformacja.

Powszechnie uzywa si¢ rowniez innego terminu, tj. ,,spoteczen-
stwo oparte na wiedzy” (society based on knowledge) — ma ono by¢



140 Media i komunikowanie w ujeciu interdyscyplinarnym

pozytywna transformacja spoteczenstwa informacyjnego (Zacher
2004, s. 103-104), w ktérym powinna by¢ rozwinigta metodologia
zdobywania wiedzy, ,,przechowywania” jej i udostepniania oraz prze-
ksztalcania w praktyke (Pawlowska 2002, s. 39). O spoteczenstwie
wiedzy pisal Peter E Drucker, wedtug ktdrego jest to spoteczenstwo
organizacji, ktérego istotg jest zarzadzanie, czyli ,,(...) produktywne
wykorzystanie wiedzy. Innymi stowy zarzadzanie jest funkcja spo-
teczng” (Druker 2002, s. 447). Znaczacg role muszga zatem odgrywac
intelektuali$ci jako zrodlo wiedzy. Grazyna Osika, przytaczajac
poglady Druckera, podkresla szczegélne w nich znaczenie ludzi wie-
dzy i wzrost ich pozycji w spoleczenstwie — dzieki umiejetnosciom
i kompetencjom, jakie posiadaja, i wiedzy, ktérg posiadaja. ,,Ludzie
wiedzy” (knowledge workers) musza spetnia¢ okreslone wymagania,
po pierwsze w ich przypadku wykonywanie pracy wymaga przyswo-
jenia konkretnej wiedzy, czyli jest zwigzane z rzetelnym formalnym
wyksztatceniem, po drugie wymaga zdolnosci do zastosowania na-
bytej wiedzy, a po trzecie wymaga $wiadomosci, ze proces uczenia
jest procesem cigglym (Drucker 2002, s. 447). Paradygmatem staje
sie wiedza, ktéra musi spelnia¢ pewne wymogi, ,klasyczne rozu-
mienie wiedzy implikuje prawde i pewnos¢ tego, co wiemy; takze
to, ze musimy posiada¢ dostateczne racje do uznania tego, co wiemy,
za prawdziwe” (Osika 2019, s. 3).

Niestety, obecny etap rozwoju powszechnego dostepu do tech-
nologii i informacji nie pozwala na uznanie terminu ,ludzie wiedzy”
za definiujacy wspolczesne spoleczenstwo. Z pewnoscia jest to postulat,
do ktdérego wspolczesne spoleczenstwo powinno dazy¢. Wszech-
ogarniajacy potop dezinformacyjny, brak wystarczajacych kompe-
tencji i wiedzy potrzebnej do krytycznego korzystania z przekazow
internetowych i medidéw sprawia, iz uzasadnione jest, na potrzeby
tej publikacji, uzywanie terminu ,,spoteczenstwo informacyjne”.
Cho¢, gdyby przyjac perspektywe stricte spoleczna, to trafniejszy
bylby termin ,,spoleczenstwo (dez)informacyjne”. Nalezy si¢ zgodzi¢
z Ptaszkiem, iz aspekt krytyczny w odniesieniu do mediéw (czy no-
wych technologii) jest tylko jednym z obszaréw uczenia si¢ medidw,
ale to ten aspekt musi by¢ obecnie fundamentalny, aby internet
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i inne technologie staly si¢ narzedziem spolecznego i politycznego
uczestnictwa (Ptaszek 2019: 15).

Jednakze nalezy zalozy¢, iz spoleczenstwo informacyjne ewolu-
uje w kierunku spoteczenstwa wiedzy>. Aleksander Lipski twierdzi,
ze nie jest mozliwe zdefiniowanie spofeczenstwa wiedzy, a jedynie
stwierdzenie, czym ono nie jest i czym ze wzgledow systemowych
by¢ nie moze. Lipski wskazuje, ze w spoleczenstwie wiedzy ma sie
do czynienia z ,,afirmacjg poznania i analityczno-krytyczng refleksja,
z ideg o$wiaty powszechnej i nieskregpowanym dialogiem w ramach
deliberacyjnej demokracji”. W przeciwnym razie, rozwdj spoleczen-
stwa oparty na technologiach i powszechnym dostepie do informacji
prowadzi¢ moze do

redukcji wiedzy, tj. do zestawu pragmatycznych narzedzi pozwa-
lajacych sprawnie wypelnia¢ narzucone przez system rynkowy
role producenta i konsumenta, traktujgc zarazem jego aksjologie
jako naturalng i niepodwazalng, do groteskowego sptycenia
pojecia wiedzy z calym jej potencjatem poznawczym, sprowa-
dzonym do poziomu know-how w zakresie obstugi multimediéw
i skutecznej autoprezentacji marketingowej (Lipski 2014, s. 123).

Rozwdj spoleczenstwa w kierunku spoleczenstwa opartego na wie-
dzy implikuje w sposob oczywisty koniecznos¢ podjecia wszelakich
dzialan popularyzatorskich i edukacyjnych zwigzanych z upowszech-
nianiem wiedzy. Jednakze pierwszym etapem dla tych dzialan musi
by¢ réwniez - niejednokrotnie zmudny i by¢ moze najtrudniejszy

3 Spoteczenstwo wiedzy to spoleczenstwo, w ktérym wytwarzanie i przetwa-
rzanie przedmiotéw materialnych typowe dla produkeji fabrycznej zostanie
zepchniete na margines przez wytwarzanie i przetwarzanie wiedzy, ktora stanie
sie centralnym towarem gospodarki. Spofeczenistwo wiedzy jest nowym typem
spoleczenstwa, ktore wydaje si¢ powstawaé w okresie gwaltownego rozwoju
technologii informacyjnych i komunikacyjnych oraz gospodarki opartej na wie-
dzy, a do najwazniejszych jego cech mozna zaliczy¢ permanentna edukacje,
nowga role nauki, role kapitalu spolecznego, zastosowanie wiedzy w praktyce
i wzrost znaczenia kapitalu spolecznego, ktory jest podtozem rozwoju kapitatu
intelektualnego, Encyklopedia zarzgdzania, https://mfiles.pl/pl/index.php/
Spoleczenstwo_wiedzy (dostep: 01.10.2019).
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proces weryfikacji falszywych wiadomosci i dezinformacji, tj. fact-

-checking, wypowiedzi ktamliwych (intencjonalnie wprowadzajacych
w blad) i nieprawdziwych (w ktorych nie zawsze mozna wykazaé
z13 wole nadawcy komunikatu), na podstawie ktérych internauci
wyborcy podejmuja decyzje.

OD DEZINFORMAC]I I FAKE NEWS
DO KOMUNIKOWANIA WIEDZY. O ROLI
FACT-CHECKINGU W CYBERPRZESTRZENI

Oczywiste w ostatnich kilku latach jest twierdzenie, zgodnie z kto-
rym nieprawdziwe informacje i klamliwe wypowiedzi rozpowszech-
niane lawinowo w cyberprzestrzeni staja si¢ jednym z najwigkszych
zagrozen dla funkcjonowania wspotczesnych instytucji i spoteczenstwa
demokratycznego. Interesujace wyniki badan zostaly przedstawione
w 2018 roku przez Eurobarometr (z udzialem ok. 26 tys. obywateli
UE). Pokazuja one, Ze ankietowani respondenci mieli wrazenie,
iz w UE krazy wiele fake news i w odczuciu az 83% respondentow
zjawisko to stanowilo powazne zagrozenie dla demokracji. Respon-
denci postrzegali media tradycyjne jako najbardziej wiarygodne zrodta
informacji (radio — 70%, telewizja — 66%, prasa drukowana - 63%).
Za najmniej wiarygodne uznano natomiast internetowe zrédla i in-
ternetowe serwisy wideo (tzw. kanaly streamingowe), w przypadku
ktérych poziom zaufania wynidst odpowiednio 26 i 27% (Komuni-
kat prasowy Komisji Europejskiej 2018). W okresie od 13 listopada
2017 do 23 lutego 2018 roku Komisja Europejska przeprowadzila
konsultacje publiczne (KE otrzymata blisko 3 tys. odpowiedzi).
Uzyskano podobne wyniki. Respondenci najmniejsze zaufanie mieli
do informacji pochodzacych z mediéw spolecznosciowych, czytni-
kéw kanaléw, stron internetowych i blogéw, zas wieksze (ogdlnie
ponad 70%) - do informacji, ktére pochodzily z tradycyjnych gazet
i czasopism, specjalistycznych stron internetowych i specjalistycz-
nych publikacji online, agencji informacyjnych i agencji publicznych.



Agnieszka Demczuk - ,Wojownicy Klawiatury”... 143

Ponadto, wérod uczestnikow tych konsultacji panowalo przekonanie,
ze szerzenie dezinformacji w mediach spoteczno$ciowych jest tatwe,
poniewaz fake news odwoluja si¢ do uczu¢ odbiorcoéw (88%), ze dez-
informacje sg rozpowszechniane, aby sterowa¢ debata publiczng
(84%) oraz ze maja na celu generowanie przychodéw (65%). Potowa
respondentow uwazala, iz weryfikacja faktow, ktéra nastepowala
po opublikowaniu dezinformacji, nie byta dobrym rozwiazaniem,
gdyz rzetelna informacja nie dotarla do oséb, ktdére zapoznaly si¢
z informacja nieprawdziwg (Digital Single Market 2018).

Wyniki przeprowadzonych konsultacji pokazuja, ze platformy
technologiczne, w tym szczegdlnie platformy spofecznosciowe, stop-
niowo przeksztalcity si¢ w informacyjne, a ich uzytkownicy, pomimo
pewnych obaw zwigzanych z rozpowszechnianiem si¢ fake news
i dezinformacji, pozyskuja informacje o aktualnych wydarzeniach
spotecznych i politycznych najczesciej z takich platform, jak Facebo-
ok, YouTube, Twitter, Instagram i innych. Po roku 2016 i nastepnym
2017, kiedy to stowa ,,postprawda” i ,, fake news” staly si¢ stowami
roku prestizowych stownikéw anglojezycznych, oraz po doniesie-
niach medialnych i artykulach naukowych na temat wysokiego
stopnia zaangazowania trollingu i botingu w amerykanskiej kampa-
nii prezydenckiej w 2016 roku i brexitowej kampanii referendalnej,
spoleczne i polityczne postrzeganie zjawiska dezinformacji zaczeto
sie zmienia¢. W infosferze zaczely si¢ pojawia¢ artykuly na temat
zjawiska szybko si¢ rozpowszechniajacej dezinformacji i szkodliwego
jej wplywu na procesy demokratyczne. Coraz czesciej w przestrzeni
medialnej zaczeto przestrzega¢ przed ryzykiem zwigzanym z zapew-
nieniem bezpieczenstwa w zwigzku z rozrastajacg si¢ dezinformacja
prokremlowska.

W celu przeciwdzialania dezinformacji uzasadnione jest podjecie
dalszych dzialan w kierunku upowszechnienia narzedzi informa-
tycznych, inicjatyw fact-checking, a takze opracowanie i wdrozenie
programdw edukacyjnych w zakresie rozwijania kompetencji me-
dialnych - i to juz na etapie wczesnoszkolnym.

Od kilku lat rozwijajg si¢ inicjatywy, ktérych celem jest weryfi-
kacja manipulacji, przeklamanych wiadomosci, a takze naglasnianie
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procederu przektamywania i manipulacji. Podstawowa metoda
weryfikacji informacji jest tzw. fact-checking (co z ang. dostownie
oznacza weryfikacj¢ faktow). Idea fact-checking zrodzila si¢ w Stanach
Zjednoczonych, gdzie jako pierwszy, na dlugo jeszcze przed upo-
wszechnieniem technologii internetowych, powstat portal Snopes.com
(1994 r.)%. W 2003 roku powstal amerykanski serwis Factcheck.org,
a cztery lata pozniej PolitiFact (2007 r.). Serwis Factcheck.org jest
bezpartyjnym i non profit ,rzecznikiem konsumentéw” (consumer
advocate) dla wyborcéw, ktorego celem jest zmniejszenie poziomu
oszustwa i manipulacji w polityce USA. Serwis monitoruje faktycz-
ng dokladnos$¢ i prawdziwo$¢ wypowiedzi amerykanskich graczy
politycznych w reklamach wyborczych, debatach, przemdwieniach,
wywiadach czy informacjach prasowych. Jest projektem Centrum
Polityki Publicznej Annenberg Uniwersytetu w Pensylwanii (The
Annenberg Public Policy Center of the University of Pennsylvania)®.
Podobnie serwis PolitiFact jest serwisem publikujacym sprawdzone
informacje z obszaru aktywnosci politycznej (PolitiFact, www.po-
litifact.com). Takze ,The Washington Post” ma dzial zajmujacy si¢
sprawdzaniem politykéw amerykanskich The Washington Post Fact
Checker®. W samych Stanach Zjednoczonych funkcjonujg co najmniej
43 organizacje fact-checkingowe. To pokazuje skale problemu, czyli
klamstw i manipulacji obecnych w zyciu publicznym od wielu lat,
a takze rosnaca role fact-checkingu jako pozadanej i niezbednej me-
tody walki z falszywymi wiadomos$ciami (Akademia Fact-checking,

4 Strona internetowa zalozona przez Barbare i Davida Mikkelsonéw, majaca
na celu badanie miejskich legend. Od tego czasu strona powigkszyla si¢ i zyskala
miano najstarszego i najwigkszego miejsca sprawdzajacego fakty w internecie,
cenionego takze przez dziennikarzy. Snopes.com to niezalezna publikacja
nalezaca do Snopes Media Group; wiecej: https://www.snopes.com/ (dostep:
11.12.2019).

5 Na stronie FactCheck.org mozna obecnie znalez¢ zweryfikowane informacje
dotyczace wypowiedzi prezydenta Donalda Trumpa, https://www.factcheck.
org/person/donald-trump/ (dostep: 11.12.2019).

6 Na stronie The Washington Post Fact Checker mozna odnalez¢ wypowiedzi
prezydenta Donalda Trumpa i zweryfikowa¢ ich zgodno$¢ z faktami, https://
www.washingtonpost.com/news/fact-checker/wp/category/donald-trump/
?noredirect=on&utm _term=.a7cf75b0dc8b (11.12.2019).
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http://akademia.demagog.org.pl/factchecking). Baze organizacji
fact-checkingowych prowadzi Duke Reporters’ Lab, wedlug ktorego
w czerwcu 2019 roku bylo juz 188 aktywnych redakcji (rok wczesniej
bylo ich 126 w 49 panstwach) (Database of Global Fact-checking
Sites, https://reporterslab.org/fact-checking).

Pierwsze profesjonalne organizacje zajmujace si¢ weryfikacja
faktow powstawaly juz w polowie lat 90. XX wieku i byly to inicja-
tywy tworzone przede wszystkim przez przedstawicieli mediow. Jest
to pierwszy model funkcjonowania organizacji fact-checkingowych,
czyli model newsroom, reprezentowany przez dziennikarzy i tradycyj-
ne media. Drugi modelem jest natomiast tzw. model NGO (Graves,
Cherubini 2016, s. 8-11). Opiera si¢ on na strukturach i projektach
organizacji pozarzagdowych zajmujacych si¢ umacnianiem insty-
tucji i procesow demokratycznych. Wspolpracujg one dodatkowo
z mediami i dziennikarzami. Wystepuja np. w Europie Srodkowo-

-Wschodniej, Wielkiej Brytanii, na Batkanach, np. serbski projekt
Istinomer (,,prawd-o-metr”) (Istinomer, https://english.istinomer.rs/
fact-checks). Istinomer ma na celu weryfikacje obietnic wyborczych
i monitorowanie wydarzen politycznych (Lodzki 2017, s. 25).

W Polsce na szczegdlng uwage zastuguje serwis Uchodzcy.info,
ktory jest projektem fact-checkingowym w modelu NGO i ma na celu
podnoszenie $wiadomosci spotecznej na temat problematyki uchodz-
czej i samych uchodzcédw w Polsce i Europie, poprzez upowszechnianie
rzetelnej wiedzy o nich, a takze przeciwdzialanie mitom, stereotypom
i zaktamaniom na ten temat (Parlament Europejski 2019). Jak sami
autorzy serwisu informuja, jest on rodzajem przewodnika po roz-
nych formach zaangazowania i pomocy, zawiera praktyczng wiedze
i weryfikacje fake news, ktorych w polskiej debacie publicznej jest
wiele (dzial: ,Fakty i mity”). Dodatkowo pelni tez funkcje serwisu,
ktory wykorzystuje metode komunikowania wiedzy z zakresu polityki
uchodzczej i szerzej — migracyjnej. Serwis jest zrodtem informacji
o wszelkich podejmowanych w Polsce dzialaniach na rzecz uchodzcow.
Powstat z inicjatywy grupy ,,Chlebem i Solg” oraz Fundacji Batorego.

Innym projektem w modelu NGO jest serwis ,,Zaszczep si¢
wiedzg’, uruchomiony w 2015 roku przez Zwiazek Pracodawcéw
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Innowacyjnych Firm Farmaceutycznych INFARMA, wspierany
przez ponad 20 partneréw, m.in.: Naczelng Izbe Lekarskg, Centrum
Zdrowia Dziecka, Naczelng Radg Pielegniarek i Potoznych, Narodowy
Instytut Geriatrii, Reumatologii i Rehabilitacji. Jest inicjatywa, ktdra
ma na celu weryfikowanie falszywych wiadomosci rozpowszechnia-
nych, szczegélnie w mediach spotecznosciowych, przez ruchy anty-
szczepionkowe. Szczegélnie pozadana stala si¢ tego rodzaju inicjatywa,
bowiem w 2018 roku. Stowarzyszenie Wiedzy o Szczepieniach STOP
NOP zlozylo do Kancelarii Sejmu RP obywatelski projekt znoszacy
obowigzek szczepien. Serwis jest przewodnikiem po sprawdzonych
zrédiach informacji na temat szczepien, certyfikowanych takze przez
Ministerstwo Zdrowia, instytucje publiczne z obszaru stuzby zdrowia,
a takze ekspertow medycznych, praktykow, lekarzy (Zaszczep si¢
wiedza, http://zaszczepsiewiedza.pl).

W modelu newsroomu w Polsce funkcjonuje Akademia Fact-

-checkingu, bedaca projektem realizowanym przez Stowarzyszenie
Demagog, ktérego misja jest dziatanie na rzecz poprawy jakosci debaty
publicznej w Polsce. Akademia Fact-checkingu prowadzi dzialania
edukacyjne dla dzieci i mlodziezy Akademia Fact-checking, http://
akademia.demagog.org.pl).

Pawel Terpilowski, redaktor naczelny Demagog.pl zauwaza nie-
bezpieczny trend rozpowszechniania fake news wokot Unii Euro-
pejskiej, ktore wynikaja czgsciowo z braku wiedzy na temat Unii,
ale takze ze swiadomych manipulacji, za ktérymi zazwyczaj stoi
europesymistyczna agenda polityczna. Fabrykowane sg ,euromity”,
z weryfikacja ktérych musza sie zmierzy¢ euroentuzjasci. W zwigzku
z eurowyborami w maju 2019 roku organizacja Demagog opubli-
kowata cykl artykuléw przedstawiajacych w obiektywny sposob
wybrane zagadnienia zwigzane z funkcjonowaniem Unii Europejskiej.
Zdaniem Terpitowskiego, sam fact-checking jest zajeciem bardzo pa-
radoksalnym, gdyz jego strategicznym celem jest po prostu zwrécenie
uwagi spoleczenstwa na wage weryfikacji informacji i sprawdzania
ich w wiarygodnych zrédlach (Gazeta Senior 2019).

Na misje i tozsamo$¢ organizacji fact-checkingowych wplywaja
osoby, tzw. ,,kontrolerzy faktow” (fact-checkers), ktore Lucas Graves
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i Federica Cherubini klasyfikuj¢ w ramach trzech kategorii, tj.: repor-
terow, reformatoréw oraz ekspertow. Reporterzy, czyli dziennikarze,
to osoby pracujace w profesjonalnych redakcjach, ktorzy swoja misje

postrzegaja jako dostarczanie zweryfikowanych informacji spoleczen-
stwu w sposob transparentny. Jest to najliczniejsza grupa tworzaca

organizacje typu fact-checking. Druga grupa sa tzw. reformatorzy lub

aktywisci. Dokonujg oni weryfikacji faktow w celu przeprowadza-
nia reform politycznych i dazenia tym samym do zmian w polityce

poprzez ksztaltowanie racjonalnej, merytorycznej debaty publicznej

opartej na faktografii. Podstawowa misjg ,,reformatoréw-kontro-
lerow faktow” jest bowiem proba wywierania wplywu na polityke,
kontrolowanie odpowiedzialnosci politykéw za stowa poprzez wy-
kazywanie, ktore ich wypowiedzi sg klamstwem czy manipulacja,
a ktore prawda, i wreszcie dazenie do poprawy jakosci dyskursu

publicznego. Trzecia grupa zajmujaca si¢ ,kontrolowaniem faktow”
to eksperci, ktorzy s autorytetami w identyfikacji zrédel informacji

i sprawdzania faktow. Wsrod tej grupy kontroleréw szczegolna role

odgrywaja organizacje typu think thank, kltadace nacisk na wiedze

specjalistyczng dotyczaca polityk publicznych. Tworzg je naukowcy,
eksperci ds. polityki, ekonomisci (Graves, Chrubini 2016, s. 12-18).
Nad realizacjg misji oraz zachowaniem najwyzszych standardéw
dziennikarskich przez organizacje fact-checkingowe czuwa Mig-
dzynarodowa Sie¢ Organizacji Fact-checkingowych (International

Fact-checking Network), ktéra powstata we wrze$niu 2015 roku

z inicjatywy Poynter Institute for Media Studies, zrzeszajaca insty-
tucje dzialajace na rzecz kontrolowania faktéw i odpowiedzialnego

dziennikarstwa. Miedzynarodowa Sie¢ zajmuje si¢ monitorowaniem

trendéw w sprawdzaniu faktéw oraz pojawiajacych si¢ nowych rozwig-
zan technologicznych dotyczacych fact-checkingu (The International

Fact-checking Network, https://www.poynter.org/ifcn).

W 2016 roku z inicjatywy International Fact-checking Ne-
twork zostal opracowany kodeks organizacji fact-checkingowych,
ktéry do tej pory podpisalo 62 sposrod 188 aktywnie dziatajacych
organizacji na caltym $wiecie. Kodeks zobowigzuje sygnatariuszy
do tworzenia analiz opartych na zasadach rzetelnosci, bezstronnosci
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i transparentnosci. W kodeksie znalazly si¢ zobowigzania do jawnosci

i bezpartyjnosci organizacji fact-checkingowych, a takze zakaz uprzy-
wilejowanego traktowania wybranych partii politycznych i politykow.
Organizacja nie moze si¢ zatem koncertowac na weryfikowaniu wy-
powiedzi politykéw jednej partii. Zasada jawnosci wigze si¢ ponadto

z implementacja tego samego modelu analizy i weryfikacji wybranej

wypowiedzi politycznej. Za kazdym razem proces ten powinien

prowadzi¢ do ustalenia jednoznacznych argumentéw wskazujacych

na ostateczne wnioski i ocene. Celem organizacji fact-checkingowych

nie jest bowiem zajmowanie stanowiska w sprawach, ktore sg przed-
miotem analiz (Fact-checking Networks Code of Principles, https://
ifcncodeofprinciples.poynter.org). Polskim sygnatariuszem kodeksu

jest organizacja Demagog.

W ramach instrumentéw szczegélnie przeciwdziatajacych dez-
informacji jest takze caly szereg dostepnych narzedzi informatycz-
nych. Firmy technologiczne od kilku lat zaczety wprowadza¢ rézne
filtry dotyczace fake news (Fact Check Tools). Przyktadowo, filtr taki
wprowadzil w marcu 2017 roku Facebook. Serwis rozpoczal publi-
kowanie ostrzezen dotyczacych artykuléw, ktérych prawdziwosé
zostala zakwestionowana przez serwisy informacyjne wspdtpracu-
jace z platformg. Firmy informatyczne, w tym Facebook i Mozilla,
we wspolpracy z amerykanskimi i europejskimi uniwersytetami,
rozpoczely inicjatywe The News Integrity Initiative, wspierajaca
rzetelne dziennikarstwo i wiarygodnos¢ publikowanych informacji
(The News Integrity Initiative, https://www.integrityinitiative.net).
Dziatania w celu przeciwdzialania dezinformacji podjat takze Google,
ktéry uruchomit inicjatywe fact-checkingu, tj. Schema.org (2016).
Schema.org opracowal schemat ,,markowania informacji” (ClaimRe-
view Markup) na podstawie algorytmu, ktéry sprawdza, czy artykut
jest napisany zgodnie z prawdg, a uzytkownik otrzymuje odno$nik
do zweryfikowanej informacji i ocene stopnia jej wiarygodnosci.
Do projektu Google zaprosit wielu $wiatowych wydawcow i orga-
nizacje: BBC, ,,The Guardian®, ,The New York Times”, Associeted
Press. W sumie moderacji podjeto si¢ ponad 110 organizacji, w tym
polskie Demagog czy Oko.press. Gdy dziennikarze przygotowuja
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artykul weryfikujacy informacje, moga do artykutu doda¢ znaczniki
‘schema.org/ClaimReview’”. ClaimReview jest otwartym ekosyste-
mem i kazdy wydawca moze doda¢ nowy znacznik ClaimReview
do artykutu sprawdzajacego informacje (Schema.org Claim Review,
https://schema.org/ClaimReview). Jak wynika z powyzszych refleksji,
fact-checking jako metoda weryfikacji nieprawdziwych informacji
stala si¢ w ostatnich kilku latach podstawowym narzedziem walki
z wszechogarniajaca dezinformacja w internecie. Weryfikacja taka
jest oczywiscie pierwszym, najwazniejszym etapem — przed nastep-
nym, tj. reakcja na fake news i dezinformacje w postaci opracowania
rzetelnych i zgodnych z prawdg informacji, ktére nastepnie powinny
by¢ réwnie szeroko rozpowszechnione w cyberprzestrzeni.

TEORIA (I METODA) AKTORA-SIECI
W PROCESIE KOMUNIKOWANIA WIEDZY

Teoria aktora-sieci (ANT, ang. actor-network theory) pochodzi
z nurtu konstruktywistycznego, ktéry wyodrebnit si¢ z socjologii
wiedzy i zostal spopularyzowany przez teorie postmodernistyczne,
zgodnie z ktérymi ludzie postrzegaja rzeczywisto$¢ przez pryzmat
swoich doswiadczen i kultury. Teoria aktora-sieci wywodzi si¢ z nurtu
etnografii laboratorium i proponuje przesledzenie, jak faktycznie
wygladaja czynnosci okreslane mianem ,,poznawczych’”. Teoria akto-
ra-sieci bada momenty fluktuacji wiezi, majace miejsce w toku kon-
trowersji, prob sil czy negocjacji migdzy heterogenicznymi aktorami,
w odniesieniu do ktérych, zgodnie z zasada ogolnej symetrii, nie
wnosi sie z gory o ich sprawczosci, skutkiem czego w punkcie wyj-
$cia nie tylko aktorzy ludzcy, ale takze pozaludzcy majg empirycznie

7 Znacznik to ustrukturyzowane dane, ktére zawieraja informacje o sprawdzeniu
faktow. Dotgczenie ClaimReview do artykutu sprawdzajacego informacje pozwoli
wyszukiwarkom tatwo rozpoznac, ze jest to artykul weryfikujacy informacje i tym
samym renderowac go. Renderowanie — przedstawianie informacji w dokumencie
elektronicznym w formie najbardziej wlasciwej dla danego srodowiska (przyp.
autorki).



150 Media i komunikowanie w ujeciu interdyscyplinarnym

rejestrowalng sprawczo$¢ (Latour 1992, s. 159). Tak wiec bada sie
w sieci np. ludzi-aktoréw, ale takze boty-aktordw, fake news-aktoréw,
algorytmy-aktoréw (Patasz 2019, s. 71-84).

Jak zauwaza Michal Palasz, zrodta teorii aktora-sieci nalezy upa-
trywa¢é w studiach nad naukga i technologia (STS, ang. Science and
Technology Studies), w szczego6lno$ci w etnografii laboratorium
i antropologicznych badaniach praktyk laboratoryjnych (Patasz 2019,
s. 72-73). Niektorzy badacze wskazuja, ze ANT jest raczej metoda niz
teoria (Abriszewski 2007, s. 116), gdyz nie proponuje ona wyjasnien,
a raczej udziela precyzyjnych dyrektyw badawczych, z ktérych pod-
stawowgq jest: ,,podazaj za aktorami” (Czarniawska 2004, s. 781; Patasz
2019, s. 73). ANT nie koncentruje si¢ na opisie tego, w jaki sposéb
aktorzy graja i s3 odgrywani. Warto zaznaczy¢, ze za aktora uznaje
sie to, co dziala (Abriszewski 2007: 116), bez wzgledu na intencje
(Latour 1992, s. 76), przy czym kazdy aktor jest pozbawiony esencji

- stanowi on rezultat relacji z innymi aktorami (Patasz 2019, s. 73).
Abriszewski podkresla zasadniczg réznice pomiedzy ANT a innymi
teoriami. Jego zdaniem, rdznice, ktora pozwala, by o ANT méwi¢ jako
o praktyce czy tez teorii, ktdra jest ,subnaukowa” ,, Zwykla” teoria
dazy do tego, by stworzy¢ silng sie¢, tak aby si¢ na koncu wydawalo,
ze pojedyncze wyjasnienia thumacza pewna liczbe empirycznych
zjawisk. W przypadku ANT rzecz wyglada inaczej, jej celem jest
przesledzenie wszystkich proceséw sieciotwdrczych. Pyta ona, jak
wygladaja poszczegdlne kroki, jakie zabiegi powodujg tworzenie ko-
lejnych relacji, co je stabilizuje, a co je destabilizuje. ANT nie zmierza
wiec w strone wyjasnienia badanego przypadku, lecz do stworzenia
opisu praktyki tworzenia si¢ sieci, jej stabilizowania i wylaniania
tym samym nowych aktoréw (Abriszewski 2007, s. 115). Taki spo-
sob podejscia do badania wybranego fragmentu cyberprzestrzeni,
wybranej tzw. banki informacyjnej, jest idealnym sposobem na ba-
danie cyberdyskusji o Unii Europejskiej, zawierajacej wielu réznych
aktoréw sprawczych, m.in.: trolli, botéw, internautéw, zwolennikow
postu (followers), a takze fake news, hasztagi, prawdziwe informacje,
memy, fotografie, posty etc.
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INICJATYWA ,WOJOWNICY
KLAWIATURY” - OD FACT-CHECKINGU
DO KOMUNIKOWANIA WIEDZY O UE

Jak nadmieniono na wstepie tego rozdziatu, w Polsce zdecydowa-
nie dominuje negatywna narracja o Unii Europejskiej (Popielawska,
Szyszko 2017, s. 2). I co jest interesujace, towarzyszy ona wysokim
wskaznikom poparcia spotecznego Polakéw dla cztonkostwa w Unii
Europejskiej. Wedlug badann CBOS poparcie to od lat utrzymuje si¢
na poziomie przekraczajacym 80%, a od momentu przystapienia Polski
do Unii Europejskiej nie spadto ponizej 70%. W kwietniu 2017 roku
byto to 88%, przy 8% zdecydowanych przeciwnikéw tego cztonko-
stwa (Roguska 2017, s. 2-3). W 2018 roku Eurobarometr Parlamentu
Europejskiego wskazywal, ze 87% polskich respondentéw uwazalo,
ze przynalezno$¢ do UE jest korzystna dla Polski (Parlameter 2018).
Szczegdlowy analize polskiego dyskursu na temat Unii Europejskiej,
zaréwno z perspektywy historycznej, jak i wspotczesnej — do 2018 roku
przedstawia Stawomir Lukasiewicz w ,,Sprawach Migdzynarodowych”
(Lukasiewicz 2018, s. 123-143). Zauwaza takze, iz w polskiej debacie
o integracji konieczna jest tzw. narracja korygujaca, wedtug niego
komponent historyczny (to, w jakiej sytuacji geopolitycznej Polska
znajdowatla sie do momentu podjecia dziatan transformacyjnych
w latach 90. XX w.) jest waznym, ale nieobecnym elementem narracji
prointegracyjnych czy korygujacych. Jego zdaniem bylaby ona po-
trzebna dla réwnowazenia komponentu historycznego w narracjach
anty- i prodezintegracyjnych. Komponent ten méglby poméc w lep-
szym zrozumieniu, w jakim momencie historii panstwo polskie si¢
znajduje i z czego on wynika, wskazujac na wyjatkowos¢ polskiego
doswiadczenia. Zauwaza ponadto deficyt wiedzy z zakresu studiow
europejskich oraz postuluje prowadzenie badan i promowanie rze-
telnej wiedzy oraz edukacj¢ mlodziezy (Lukasiewicz 2018, s. 142).

Inicjatywa Frontu Europejskiego, szczegélnie w ramach pro-
jektu ,Wojownicy Klawiatury”, zdaje si¢ wypelniac te luke. Moze
sie sta¢ propozycja pionierska, bo taczaca nowoczesne technologie
komunikowania wiedzy, i interesujaca — szczegdlnie dla miodziezy
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i studentow zainteresowanych zgtebianiem wiedzy na temat Unii
Europejskiej. ,Wojownicy Klawiatury” to inicjatywa, ktora zastuguje
na uwage w modelu NGO i, jak wspomniano, miesci si¢ w ramach
szerszej inicjatywy Frontu Europejskiego, tj. nieformalnej koalicji
proeuropejskich organizacji pozarzadowych i instytucji publicznych
w Polsce. Jej dlugofalowym celem jest wzmocnienie i poglebienie
proeuropejskich postaw Polakow. ,Wojownicy Klawiatury” to pro-
jekt koordynowany przez Komisje¢ Europejska — Przedstawicielstwo
w Polsce, Front Europejski i Fundacj¢ Centrum im. Bronislawa
Geremka w porozumieniu i we wspodtpracy z wieloma partnerami,
m.in. Fundacja im. R. Schumana, Wydzialem Politologii i Dzienni-
karstwa Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie, Polska
Ligg Walki z Rakiem, Stowarzyszeniem 61, Miodziezowym Domem
Kultury w Stupsku i Polskim Towarzystwem Komunikacji Spoleczne;.
~Wojownicy Klawiatury” to takze inicjatywa skupiona na wiekszej
integracji spolecznosci cyfrowej zaangazowanej w walke ze zmani-
pulowanymi informacjami na temat Unii Europejskiej i realizowana
jest zarowno w mediach spoleczno$ciowych, jak i offline (Wojownicy
Klawiatury, https://partycypacjaobywatelska.pl/wojownicy-klawiatury-
spolecznosc-w-walce-z-fake-newsami). Grupa oséb (jest to obecnie
ponad 700 czlonkéw) przez kilka minut codziennie monitoruje profil
projektu i reaguje na fake news w sieci poprzez rbwnowazenie cyber-
dyskusji rzetelnymi i zweryfikowanymi informacjami. Czlonkowie
zamknietej grupy, do ktorej jednak mozna przystapi¢ po odbyciu
wczeéniej stosownego szkolenia, regularnie reaguja na fake news lub
promuja konkretny europejski temat (Godlewska 2019). Wysylaja oni
innym uczestnikom tej grupy link do falszywego tweeta lub postu
dostepnego w sieci spolecznosciowej Facebook czy YouTube wraz
z odpowiedzg zawierajaca zweryfikowane informacje oraz hasztag:
#FakeYou, #Fakenews, #Fake (zob. rysunek 1).
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Rysunek 1. Posty ,Wojownikéw Klawiatury”
z hasztagami #FakeYou, #Fakenews, #Fake
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mm © Administrator - 19 godz
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Zrédto: Facebook, zrzut ekranu, 26.03.2019 i 19.10.2019.

Dodatkowo, na profilu grupy w sieci Facebook publikowane
sg inne treéci z zakresu funkcjonowania Unii Europejskiej (slow news
box). W ramach inicjatywy Frontu Europejskiego prowadzony jest
fact-checking falszywych wiadomosci i przeklaman na temat Unii,
komunikowana jest wiedza o niej, tworzone sa kampanie w mediach
spoteczno$ciowych, np. kampania ,,UE - szanuj jg” czy kampania
zwigzana z 15. rocznicg wejscia Polski do Unii Europejskiej. Kampanie
te dotarly juz do okoto czterech milionéw odbiorcéw (Wojownicy
Klawiatury, https://www.facebook.com/groups/ wojownicyklawiatury).
Komentowane sg takze biezace wydarzenia spoteczne, polityczne,
prawne i gospodarcze, np. dzialania prosrodowiskowe czy brexit
(zob. rysunki 2 i 3).



154

Media i komunikowanie w ujeciu interdyscyplinarnym

Rysunek 2. Post-mem dotyczacy zmian zwigzanych
z gospodarowaniem plastikiem w UE
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Zrédto: Facebook, zrzut ekranu, 3.11.2019.

Rysunek 3. Post-mem dotyczacy trudnosci zwigzanych z procesem brexit
Front Europejski
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#UEszanujJa

TO WYJMOWANIE
JAJKA Z GOTOWEGO
OMLETU. *

*PASCAL LAMY, B. SZEF SWIATOWE] ORGANIZACI HANDLU.

|UNIA EUROPEJSKA - SZANU] JA'

Ermt SCHU | oo
=uropejski IWIIN | imietene

Zrédto: Facebook, zrzut ekranu, 3.11.2019.



Agnieszka Demczuk - ,Wojownicy Klawiatury”... 155

Projekt ,Wojownicy Klawiatury” zaktada takze szereg integra-
cyjnych i edukacyjnych dzialan w przestrzeni offline, tj. organizacje
spotkan w wielu miastach i miasteczkach polskich, wspotprace
z organizacjami pozarzadowymi, konferencje, seminaria i warsztaty
adresowane przede wszystkim do miodziezy i studentéw. Dzigki tej
integracji czlonkowie grupy maja zyska¢ wzajemne wsparcie i poczucie,
ze mogga sie mobilizowa¢ do dzialania przy zwalczaniu dezinformacji.

Inicjatywa ,Wojownikéw Klawiatury”, ze wzgledu na sposéb
przeciwdzialania rozpowszechnianiu falszywych wiadomosci i dez-
informacji na temat Unii Europejskiej, nawigzuje do metody i teorii
aktora-sieci, ktora bada momenty fluktuacji wi¢zi réznych aktordw,
majgce miejsce w toku kontrowersji czy tez préb sit miedzy nimi - trak-
towanych jako aktorzy heterogeniczni, tj. zaréwno pomig¢dzy aktorami
ludzkimi, jak i pozaludzkimi, majacymi empirycznie rejestrowalng
sprawczo$¢. Do tzw. banki informacyjnej, w ktdrej rozpowszechniane
s3 dezinformacje i fake news o UE na kazdy wybrany temat, np. ,,brexit’,

~eurowybory’, ,uchodzca’, ,,strefy no-go” i wszelkie inne, wprowadza

sie hasztagami #FakeYou, #Fakenews, #Fake prawdziwe informacje,
porzadkujac tym samym wybrany watek i etykietujac go jako watek
zawierajacy informacje nieprawdziwe (zob. rysunek 4).

Rysunek 4. Schemat tzw. bariki informacyjnej
z aktorami zgodnie z teorig (metoda) ANT

dezinformacja

informacja
zweryfikowana

informacja
zweryfikowana

#FakeNews -
wzmacniacze
(zwolennicy-

followers)

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Tym samym, w wybranej banice informacyjnej w ramach cyber-
dyskusji na wybrany temat obecni sg aktorzy ludzcy, tj. internauci,
trolle, zwolennicy (followers), i pozaludzcy, tj. fake news, prawdziwe
informacje, boty. Wprowadzenie do danej banki informacyjnej za-
wierajacej cyberdyskusje na wybrany temat europejski prawdziwych,
rzetelnych i sprawdzonych tresci implikuje urozmaicenie tej dyskusji
poprzez, po pierwsze, zdementowanie mitu europejskiego, a po dru-
gie — rozpowszechnienie wiedzy o funkcjonowaniu Unii Europejskie;j.

PODSUMOWANIE

Pionierski w skali polskiej projekt ,Wojownicy Klawiatury” jest
inicjatywa ukierunkowang na budowanie spotecznosci cyfrowej za-
angazowanej w walke ze zmanipulowanymi tre$ciami zawierajacymi
fake news i dezinformacje dotyczace funkcjonowania Unii Europejskie;.
Weryfikowanie fake news i komunikowanie wiedzy na temat Unii
Europejskiej w ramach tej inicjatywy moga si¢ przyczyni¢ do poprawy
dyskusji, zwlaszcza w cyberprzestrzeni, w tym sensie, iz internauci
maja lepsza mozliwo$¢ zapoznania sie ze sprawdzonymi i rzetelny-
mi wiadomos$ciami dotyczacymi funkcjonowania UE. Tym samym
inicjatywa ta wypelnia obecna w cyberprzestrzeni luk¢ w narracji
prointegracyjnej w Polsce.

W zwigzku z dalsza ewaluacja projektu rekomendowane byloby
podjecie badan z perspektywy metodologii psychologii spoleczne;j,
tj. zbadanie wystepujacych mechanizméw oddzialywania informacyj-
nego i psychologicznego w tzw. bankach informacyjnych, do ktérych
wojownicy ,wpuszczajg’ nowe elementy cyberdyskusji o UE. Chodzi
m.in. o wystepowanie efektu zaszczepienia, efektu odwréconego
rezultatu, a takze o to, czy dezintegracji takiej banki towarzysza ne-
gatywne emocje ze strony nadawcéw dezinformacji fake news. Warto
zauwazyc¢, iz w poczatkowym etapie wdrazania projektu i konsultacji
szkoleniowych odnotowano wérdd zainteresowanych wolontariuszy

- przysztych wojownikéw — obawy zwigzane z ryzykiem pojawienia
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si¢ wlasnie przede wszystkim atakow personalnych. Inicjatywa

~Wojownicy Klawiatury” moze si¢ w przyszlosci sta¢ przykladem,
wzorem dla innych programéw fact-checkingowych — ze wzgledu
na swoj charakterystyczny modus operandi.
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Monika Wawer

KOMUNIKOWANIE O WIEDZY
W TELETURNIEJU TELEWIZY]NYM
WHO WANTS TO BE A MILLIONAIRE?
NA PRZYKEADZIE POLSKIE]
WERSJI FORMATU

STRESZCZENIE

Artykul stanowi probe analizy struktury, typu i zakresu wiedzy prezentowanej w polskiej
wersji teleturnieju Milionerzy. Material badawczy objat 550 pytan, ktdre zostaly zadane
w odcinkach wyemitowanych przez TVN w latach 2017-2019. Przyjete kategorie analizy
dotyczyly: tematyki (np. historii, sztuki, rozrywki lub sportu), zakresu (lokalnego albo
uniwersalnego), typu wiedzy (akademickiej albo codziennej). Badanie tekstu telewizyjnego
zostalo wzbogacone o wywiady przeprowadzone z autorami pytan do teleturnieju. Uznano
bowiem, ze tekst nie odnosi si¢ do siebie samego, ale oddziatuje poprzez kulturalne praktyki,
jak produkja i recepcja. Wyksztalcenie, intelektualne nawyki i preferencje, doswiadczenie
zyciowe, a nawet poczucie humoru autoréw moze silnie wptywac na tematyke, zakres i typ
pytan przygotowywanych dla teleturnieju Milionerzy. W wyniku analizy zostala okreslona
cecha wyrdzniajaca polska wersje teleturnieju, ktéra mozna okresli¢ jako obecnos¢ tzw.
»gry stow” lub ,,zabawy jezykiem’, ktora daje efekt ,,dwuplaszczyznowosci znaczeniowej”.

Stowa kluczowe: globalne formaty telewizyjne, quiz show, teleturniej, telewizyjna
produkeja, wiedza akademicka, wiedza codzienna

SUMMARY

How knowledge is communicated on a television quiz show? Analysis based
on the Polish version of the global format: Who wants to be a Millionaire?

This article analyzes the content of questions in the Polish version of the quiz show Who
wants to be a Millionaire broadcast by TVN in 2017-2019. The research material included
550 questions that were prepared for quiz show’s participants. The study focuses on the
structure, type and scope of knowledge required in this show. Specifically the categories
of analyses concerned: theme (e.g. history, art, entertainment or sport), scope (local or uni-
versal), type of knowledge (academic or everyday). Additionally the article contains also
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findings of interviews conducted with the authors of the quiz show’s questions. Given that
the television text does not refer to itself, but acts through cultural practices like production
and reception, it should be noted that education, life experience, and even a sense of humor
of the authors can strongly influence themes, scope and type of questions prepared for
the quiz show. As a result, the analyzes described above allowed defining the distinctive
feature of the Polish version compared to versions produced in other countries. It can
be described as the presence of the so-called “word play”, which gives the effect of “two-
dimensionality” of the meaning.

Keywords: quiz show, tv format, tv production, everyday knowledge, academic knowledge

WPROWADZENIE

W 1998 roku w brytyjskim kanale ITV zadebiutowal teleturniej
Who wants to be a Millionaire? Program szybko okazat si¢ jednym
z najpopularniejszych formatow, jego licencje sprzedano dotad do po-
nad stu dwudziestu krajéw na $wiecie. Hasla takie, jak ,ostateczna
odpowiedz, ,telefon do przyjaciela” weszly do wielu jezykéw. Show
postuzyl miedzy innymi jako inspiracja dla filmu Slumdog. Milioner
z ulicy, ktoéry w 2008 roku zdobyl osiem Oskardw.

Popularno$¢ Milioneréw pozwala badaczom na analizowanie
ich w kontekscie globalnych i lokalnych wartosci. Swiatowe formaty
stanowig bowiem w istocie przepisy na telewizyjny program, wy-
znaczaja pewne produkcyjne ramy dla tresci dostosowanych do ro-
dzimych widowni (Moran 2009). Dzieki analizom poréwnawczym
poszczegdlnych wersji badacze formutujg wnioski, ktére moga stuzy¢
odkryciu pewnych prawidtowosci odnoszacych si¢ do spotecznego,
kulturowego, a nawet politycznego i ekonomicznego profilu danego
kraju (Hetsroni 2005a, b). W przypadku teleturniejéw obszarem
badania, ktéry pozwala badaczom na osiggnigcie takich rezultatow,
jest struktura, zakres i typ komunikowanej wiedzy.

Podstawowe pytania badawcze tego artykulu dotycza zatem tych
trzech aspektow polskiej edycji Milionerow. Jednak problem badawczy
odnosi sie raczej do tego, jakie uprawnione wnioski mozna uzyska¢
w wyniku tej analizy zawartosci. Czy na jej podstawie mozna budowac
profil preferencji audytorium, a nawet obraz polskiego spoteczenstwa?
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RYS HISTORYCZNY [ PRZEGLAD
LITERATURY PRZEDMIOTU

Milionerzy zmienili postrzeganie quizu jako gatunku przyciagaja-
cego glownie biedniejszych i starszych odbiorcéw, mniej atrakcyjnych
dla reklamodawcow. O teleturniejach pisano wczesniej, ze s3 mato-
warto$ciowe, reprezentuja niska jakos¢ edukacyjna i ubéstwo formy
(Holmes 2005, Creeber 2006).

Autorzy i producenci Milioneréw postawili sobie za cel stworzenie
formatu, ktéry bedzie mogt konkurowaé w prime-time z najchetniej
ogladanymi serialami. Postanowili zatem wyraznie podbi¢ stawki
nagrod i stworzy¢ filmowg oprawe podkreslajaca dramatyczne zma-
gania uczestnikow odpowiadajacych na kolejne pytania w drodze
do miliona. Na poczatku format nosit tytul Gora pieniedzy (Cash
Mountain), jednak stratedzy programowi z ITV uznali, ze bardziej
sprawdzi si¢ nazwa wywolujgca skojarzenia z marzeniami widzéw
o byciu milionerami. Z tego powodu w Wielkiej Brytanii, gdzie format
zostal stworzony, wymyslono nazwe Who wants to be a Millionaire?,
w Stanach Zjednoczonych ten tytul pozbawiono znaku zapytania;
uznano bowiem, ze kazdy Amerykanin chce by¢ milionerem. (Gamson
2000; Hetsroni 2005a). W Arabii Saudyjskiej wybrano nazwe Who
will earn a Million; uczestnicy ,zarabiali” na nagrode, odpowiada-
jac na pytania, poniewaz islam zabrania hazardu (Hetsroni 2005a).
W najwiekszym stopniu tytut zmodyfikowali Rosjanie. Przez pierw-
sze dwa lata emisji format nosit nazwe Och szczgsliwy! (1999-2001),
pozniej wraz ze zmiang prowadzgcego, zmieniono ja na Kto chce
zosta¢ Milionerem?

Pojawienie si¢ Who wants to be a Millionaire? w Wielkiej Brytanii
nie spotkalo si¢ z przychylnym przyjeciem i wywolato fale krytyki,
ktdra dotyczyla gtownie otwarcie komercyjnego charakteru show.
Nauczyciele wyrazali zaniepokojenie z powodu dawania dzieciom

»blednego wyobrazenia o pienigdzach’, podczas gdy ,tradycjonali-
$ci pisali lirycznie o czasach, gdy uczestnicy teleturniejéw wracali
do domu z mikserem lub tosterem” (Freedman 2003). Wczesniej
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w brytyjskich quizach nagrody byly bowiem symboliczne, zwigzane
z abstrakcyjnym poczuciem brytyjskiej ,,powsciagliwosci”.

Jednak z drugiej strony wydawalo sig, Ze teleturniej promowat
erudycje, oczytanie, inteligencje i pietnowal braki w wyksztalceniu.
Warto podkresli¢, ze wiele pytan odnosito si¢ do wiedzy akademickiej,
a nie tylko codziennej, praktycznej (Fiske 2011). Jednak krytycy show
zwracali uwage na fragmentaryczno$¢ i mozaikowo$¢ wymaganych
wiadomosci i zdecydowanie negowali poglad o edukacyjnym cha-
rakterze omawianego programu. Ich zdaniem, widz otrzymywat
jedynie niepowigzane ze soba odpryski wiedzy o §wiecie, a nie spdjne
objasnienie poruszanych tematéw (Hetsroni 2005a). Widzowie byli
raczej zachecani do przypominania sobie nieistotnych szczegotow
niz do mys$lenia (Stein 2000). W odpowiedzi producenci formatu
podkreslali, ze przez ostatnie 10 lat telewizja byta zdominowana przez

»glupie sitcomy”. W poréwnaniu do nich, Milionerzy sa programem
edukacyjnym, choc¢by dlatego, ze ,,mozna si¢ dowiedzie¢ kilku rzeczy
o $wiecie” (Stein 2000, s. 83).

Trudno okresli¢, w jaki sposéb widzowie przyswajaja wiedze
przekazywang w Milionerach. Czy rzeczywiscie zadowalajg si¢ po-
wierzchowng i efektowng mozaika faktéw, czy moze w dobie do-
stepnosci internetu rownolegle poszerzaja intelektualne horyzonty
(zjawisko drugiego ekranu)? Rozpatrujac to, jestesmy jednak w sferze
domnieman. Nieznane sa bowiem badania, ktére pokazatyby, w jaki
sposdb widzowie ogladaja Milionerow lub podobne teleturnieje. Jak
wytwarza sie semioza wokot takich programoéw i jak odbywa sig za-
nurzanie grup widzéw w semantycznej przestrzeni teleturniejowej
gry (Briggs 2012).

Literatura przedmiotu po$wiecona Who wants to be a Millionaire?
nie jest obszerna, mozna w niej odnalez¢ trzy gléwne watki badawcze:
1. Ekonomiczny i produkcyjny kontekst powstania i popularnosci

tego formatu (Freedman 2003, Keane 2008).

2. Spoteczng perspektywe teleturnieju widziang w szczegdlnosci
poprzez pryzmat marksistowskiej teorii o klasach spotecznych

(Holmes 2005, Hoerschelmann 2000).
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3. Wartoéci lokalne versus globalne poszczegdlnych edycji formatu

(Hetsroni 2005a).

W tym opracowaniu skupimy sie na strukturze i funkcjach wiedzy
komunikowanej w teleturnieju ,,Milionerzy”, zatem wymienione
watki bedziemy analizowa¢ przede wszystkim w odniesieniu do za-
dawanych pytan i udzielanych odpowiedzi oraz towarzyszacym tej
narracji zabiegom realizacyjnym.

W pierwszym zdefiniowanym powyzej podejsciu ekonomiczno-

-produkcyjnym autorzy analizuja kilka pomystéw, ktore sa wedtug
producentéw rodzajem sit napedowych przepisu na omawiany format
(Keane 2008):

 nagroda za wiedze w wysokosci miliona dolaréw;

« mozliwo$¢ uczestniczenia przez widzoéw w procesie odpowiedzi
na pytanie, dzieki temu, ze moga sami przed telewizorami lub
ekranami bra¢ udzial w tescie jednokrotnego wyboru;

o trzy kola ratunkowe, ktore sg dostepne dla uczestnikow: telefon
do przyjaciela, pét na pot, podpowiedzi publicznosci.

Te elementy stanowig staly, charakterystyczny element Who
wants to be a Millionaire? i nie podlegaja modyfikacjom dostoso-
wanym do lokalnej widowni poszczegolnych edycji. Silnie wplywaja
na sposob prezentowania wiedzy w tym formacie. Komercjalizujg
w niespotykanym dotad stopniu trafne odpowiedzi uczestnikow.
Gracze otrzymujg wysokie wygrane pieni¢zne za erudycje, oczytanie
lub tez niewytlumaczalng intuicje, czy tez zdolnos$¢ kojarzenia faktow.
Teleturniej pozwala widzom uczestniczy¢ w obstawianiu trafnych
odpowiedzi. Test jednokrotnego wyboru umozliwia typowanie, na-
wet gdy pytanie dotyczy nieznanego widowni obszaru tematycznego.
Zabawe wzbogacaja tzw. ,kota ratunkowe”, ktérych uzycie staje si¢
czescia strategii, jaka przyjmuje gracz w drodze do miliona, i ktére
stanowig zrodto dodatkowych emocji dla widzdéw.

Badacze podnoszacy te kwestie koncentruja si¢ zatem na pro-
dukcyjnym i ekonomicznym aspekcie formatu, ktérego nadrzednym
celem jest oczywiscie wysoka ogladalno$¢, a co za tym idzie, wysoki
zwrot z inwestycji.
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Odmienne spojrzenie na omawiany quiz i prezentowang w nim
wiedze zawierajg interpretacje przyjmujace spoleczng, ideologiczna
perspektywe. Autorzy przyjmuja marksistowskie podejscie do gatunku
i nacisk na klas¢ jako podstawowg kategorie analityczng (Holmes 2005).
Wedtug Pierre’a Bourdieu koncepcja ,,kulturalnego kapitatu” musi by¢
polaczona z dyskursem dotyczacym klas, ktore sa definiowane nie
tylko ekonomicznie, ale takze na podstawie wiedzy i doswiadczenia.

Program zatem ma dzieli¢ uczestnikéw na warstwy, klasyfikowaé
ich w odniesieniu do struktur ekonomicznych (widzowie na pod-
stawie wiedzy o wyksztalceniu i miejscu pracy gracza nieuchronnie
przyjmuja zatozenia dotyczace jego poziomu intelektualnego, stylu
zycia i spekuluja, jak wysoka nagrode moze wygrac).

W teleturniejach uczestnicy sg pokazani jako rézni, ale rowni
wobec okazji wygrania nagrody, ktéra w istocie jest awans spoleczny
w kraine spotecznej wladzy. Milionerzy oddzialuja zatem poprzez
strukture gry i rytuatu (Fiske 2011).

Show zaczyna si¢ przedstawieniem uczestnikéw. To etap rytuatu,
na ktorym wszyscy sa rowni wobec szansy nagrody. Gra zaczyna
sie chwile pdzniej, wtedy zwycigzca pierwszej krétkiej konkurencji
zostaje wyrozniony. Wkracza w przestrzen gry i zajmuje miejsce
na scenie naprzeciwko prowadzacego. Pozostali uczestnicy natych-
miast zatapiajg sie w ciemnosci.

Twoérca formatu Paul Smith w swoich wypowiedziach zawsze ma-
skuje to hierarchiczne myslenie o programie, twierdzac na przyktad:

»Milionerzy przyciagaja zréznicowane demograficznie grupy” (Holmes

2006). Temu wrazeniu stuzy wspomniana juz zasada jednokrotnego
wyboru zastosowana w pytaniach quizu, ktéra sprawia wrazenie
»dostepnosci wiedzy” zaréwno dla uczestnikéow, jak i widzow. Trzeba
zauwazy¢, ze Milionerzy tacza wszystkie obszary wiedzy, stuzace
zwykle badaczom do typologizacji quizow:

o akademicky (Mastermind, Wielka Gra),

o praktyczng, codzienng (The Price Is Right).

Czy zatem kazdy, niezaleznie od wyksztalcenia moze wygraé
w Milionerach, czy tez nagrode moga zdoby¢ gracze nalezacy do in-
telektualnej i kulturalnej elity?
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Na przyklad w brytyjskiej wersji formatu ,,pracownik fabryki
jogurtéw z Whitby w hrabstwie North Yorkshire”, wygral 250 000
funtéw. Jednak sposob opowiedzenia tej historii przez prowadzacego
spowodowal, ze fundamenty klasowego podzialu pozostaly niena-
ruszone (Holems 2006). Prowadzacy program Chris Tarrnat pytat
miedzy innymi, ile Miles musiatby wygra¢, zeby zmieni¢ prace; jak
dtugo musi pracowa¢ na 16000 funtdw, ktore wlasnie wygral. Kiedy
zawodnik zdobyt 32 000, Tarrant nie omieszkal zaznaczy¢, ze zaro-
bienie takiej sumy w fabryce jogurtéw zajetoby mu 6 lat. Po trafnej
odpowiedzi na pytanie za 64 000, prowadzacy podsumowal, ze na-
groda jest warta 12 lat pracy Milesa.

Pracownik fabryki jogurtow wpisuje si¢ zatem w zbidr teleturnie-
jowych opowiesci z calego $wiata, w ktérych wystepuje tez: ,gliniarz,
ktdry czytat Shakespearea” lub ,,szewc, ktéry znat opere” Istnieje
bowiem zalozenie, ze status klasowy jest powigzany z poziomem
wiedzy (Hoerschelmann 2000).

Na zakonczenie tego krotkiego przegladu literatury przedmiotu
warto po$wieci¢ wiecej uwagi opracowaniu, ktére wpisuje sie w waz-
ny nurt badan nad §wiatowymi formatami telewizyjnymi (Moran
2009) i poréwnuje lokalne i globalne wartosci wersji Milioneréw
produkowanych w réznych krajach (Hetsroni 2005a).

Przedmiotem analizy przeprowadzonej przez Amira Hetsroniego
jest 1888 pytan, ktore padly w 65 odcinkach formatu realizowane-
go w: USA, Niemczech, Wloszech, Rosji, Polsce, Izraelu, Arabii
Saudyjskiej.

Pierwotnie te siedem krajow Hetsroni podzielit na cztery grupy:

1. Zachodnia Europa reprezentowana przez Niemcy i Wlochy, ktére
taczg chrzescijanskie korzenie, podobny standard zycia, system
edukacyjny; oba kraje naleza do regionalnych i miedzynarodo-
wych organizacji unijnych; pomimo odmiennego pochodzenia
etnicznego dzielg te same podstawowe wartosci i przekonania;
wykazujg takze podobne preferencje w odbieraniu telewizyjne;j
rozrywki.

2. Wschodnia Europa, do ktdrej zostaly przypisane Rosja i Polska,
stowianskie narody ulokowane w geograficznej bliskosci; taczy
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je wspolna historia, komunistyczna przeszto$¢, mloda demokra-
cja, podobny system edukacyjny; na poziomie podstawowych
wartoéci i widzenia $wiata Polacy i Rosjanie sa bardziej podobni
do siebie ,,niz czasem pozwalajg sobie mysle¢” (Hetsroni 2005a,
s. 143).

3. Amerykanski model (USA iIzrael); chociaz te dwa kraje s od-
dalone geograficznie od siebie i odmienne jezykowo, jednak
taczy je system edukacyjny oraz wiara w fundamenty demokracji
i kluczowe wartosci.

4. Arabski model reprezentuje w tym zestawieniu Arabia Saudyjska,
ktora jako absolutna monarchia opowiada si¢ za panarabskimi
ideami w systemie edukacyjnym. Telewizja jest pod silnym
wplywem kultury islamu, co wigze si¢ z licznymi ograniczeniami
w importowaniu globalnych formatéw.

Tabela 1. Zestawienie A. Hetsroniego — tematyka 1 zakres
pytan teleturnieju ,Milionerzy” w podziale na 7 krajow
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Zrédlo: Hetsroni 2005a.

Przyjeta przez Hetsroniego hipoteza zaktadala, ze analiza pytan

teleturnieju potwierdzi zasadnos$¢ podzialu na te grupy. Przyjeto

trzy kryteria badania:

1.
2.
3.

tematyke,

proporcje pomiedzy lokalnym a uniwersalnym zakresem pytan,
proporcje pomiedzy wiedzg akademicka i codzienng (do wiedzy
akademickiej zaliczone zostaly pytania historyczne, naukowe,
teologiczne, dotyczace sztuk pigknych).
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W przypadku Polski przedmiotem analizy byta populacja 172 py-
tan, ktore zostaly postawione uczestnikom w odcinkach od sierpnia
do wrze$nia 2000 roku.

W wyniku analizy poréwnawczej liczba wstepnie zdefiniowanych
grup zostata zmniejszona z czterech do trzech: model amerykanski
(USA i Izrael), zachodnioeuropejski (Niemcy i Wlochy) i wreszcie
wschodnioeuropejski i arabski (Polska, Rosja, Arabia Saudyjska).

Model amerykanski charakteryzuje duza liczba pytan odnoszaca
sie do rozrywki i mata liczba pytan dotyczacych jezyka. To ma do-
wodzi¢ znaczacej roli rozrywki w amerykanskiej kulturze (Naylor
1998). Brak istotnych réznic pomigdzy pytaniami w teleturniejach
amerykanskim i izraelskim ma §wiadczy¢ o silnych polityczno-eko-
nomicznych zwigzkach, ktore uniewazniajg geograficzne oddalenie
oraz odmiennosci religijne, etniczne i jezykowe.

Zachodnioeuropejski model charakteryzuje duza liczba pytan
poswieconych jezykowi. Przez te potrzebe zaakcentowania lokalno-
$ci, rodzimosci teleturnieju staje si¢ on trudny dla grup imigrantéw
zamieszkujacych oba kraje. Zdaniem Hetsroniego eurosceptycy beda
na tej podstawie dowodzi¢, ze unifikacja Europy nie jest mozliwa.
Adwokaci UE wskazg z kolei, ze to podobienstwo modelu raczej
zbliza oba kraje kulturowo, niz je oddala.

Modele wschodnioeuropejski i arabski wykazujg duza liczbe pytan
odnoszacych si¢ do jezyka i historii. Zdaniem Hetsroniego przema-
wia przez to duma z odzyskanej narodowej tozsamosci, niszczonej
w okresie komunizmu (Chuprov, Staroverov 1996; Podgorecki 1994).
W Arabii Saudyjskiej obecno$¢ pytan z obszaru jezyka i historii
symbolizuje panarabska tozsamo$¢ (Rejwan 1998). Niewielka licz-
ba pytan na temat rozrywki w Rosji i Polsce moze by¢ postrzegana
jako kontrreakcja na postkomunistyczne zachlysniecie si¢ kulturg
popularng (Chuprov, Staroverov 1996; Podgorecki 1994). Z kolei
wyniki analizy pytan o tematyce lokalnej w poréwnaniu z pytaniami
uniwersalnymi pozwala Hetsroniemu na dostrzezenie dwdch modeli.
W Polsce, Wloszech i Niemczech przewazaja kwestie uniwersalne.

Hetsroni zauwaza, ze przypadek Polski jest typowy dla kul-
tury w trakcie przeksztalcania. Z jednej strony tematyka pytan
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w omodwionym zakresie jest zbiezna z Rosja i Arabig Saudyjska,
z drugiej za$, kryterium uniwersalnosci zbliza Polske do krajow
Europy Zachodniej, USA i Izraela.

LITERATURA PRZEDMIOTU
- WNIOSKI I PROBLEMY

Czy rzeczywicie opisana analiza pytan pozwala na tak daleko idace
wnioski badawcze? Autor artykulu przeanalizowal bowiem sam tekst
telewizyjny - pytania, ktére padly w réznych edycjach Milioneréw. Nie
poswiecit natomiast uwagi zespolowi autoréw i redaktoréw, ktorzy
te tresci stworzyli. Spojrzat na analizowang zawartos¢ w taki sposéb,
jakby po prostu pojawila si¢ w danym kontekscie spotecznym, poli-
tycznym i kulturowym. Jednak tekst nie odnosi si¢ do siebie samego,
oddzialuje poprzez kulturalne praktyki, jak produkcja i recepcja
(Mittel 2004). Producenci kreuja formy telewizyjne, a publiczno$¢
w procesie re-kreacji tworzy je dla siebie. Formutowanie nowych
propozycji programowych odbywa si¢ poprzez dziatanie przemystu
telewizyjnego, ktdry z jednej strony ma oczywiste komercyjne cele,
z drugiej strony jest uwarunkowany samym produkcyjnym procesem.
Ten obszar pozostaje zwykle trudny do zbadania, poniewaz media
strzega tajemnicy produkgji jako swojego specyficznego know-how,
ktore daje im przewage konkurencyjng na rynku. Jednak nie mozna
poming¢ tych czynnikéw, poniewaz majg znaczacy wplyw na telewi-
zyjny tekst, w tym wypadku na dobor i ksztalt analizowanych pytan.
Zakladam, ze wyksztalcenie, intelektualne nawyki i preferencje,
doswiadczenie zyciowe, a nawet poczucie humoru autoréw moze
silnie wptywa¢ na tematyke, uniwersalno$¢ i lokalnos¢ pytan przy-
gotowywanych dla poszczegélnych edycji teleturnieju Milionerzy.

W dalszej czgséci opracowania przedstawie analize 550 pytan
z polskiej edycji Milionerow z lat 2017-2019. Postuze si¢ analizg za-
warto$ci, w ktdrej wykorzystam po czesci kategorie zaproponowane
przez Hetsroniego, a zatem:
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« tematyke:
» Historia
» Sztuka
» Nauki, matematyka i teologia
» Biznes i ekonomia
» Polityka i spoleczenstwo
» Rozrywka
» Sport
» Jedzenie oraz gry i zabawy
» Jezyk
» Transport i podrézowanie
» Inne
o zakres
» lokalny
» uniwersalny
Kodowanie odbylo si¢ w aplikacji MAXQDA 2020. Uzyskane w ten
sposob wnioski badawcze staly si¢ punktem wyjscia do wywiadu z Ewa
Stopka, szefowa redakcji pytan polskiej edycji teleturnieju Milionerzy.

Wartosci Wartosci
Liczba pytan procentowe procentowe
Kategoria (populacja = 550) (populagja = (populagja =
2017-2019 550 pytania) 172 pytania)
2017-2019 2000
Temat
Historia 35 6% 18,7%
Sztuka 54 10% 11%
Nauki, matematyka i teologia 94 17% 16,3%
Biznes i ekonomia 8 1% 4%
Polityka i spoteczeristwo 72 13% 1,3%
Rozrywka 32 6% 2,9%
Sport 21 4% 9,3%
Jedzenie oraz gry i zabawy 49 9% 2,7%
Jezyk 140 25% 1,5%
Transport i podrézowanie 35 6% 22,5%

Inne 10 2% 8,9%
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Wartosci Wartosci
Liczba pytan procentowe procentowe
Kategoria (populacja = 550) (populacja= (populacja=
2017-2019 550 pytania) 172 pytania)
2017-2019 2000
Wiedza
akademicka 263 48% 51%
codzienna 277 50% 39%
Zakres
lokalny 204 37% 32,9%
uniwersalny 346 63% 67,1%

Poréwnanie rezultatéw tych dwéch analiz moze wskazywac
na istotne réznice w metodzie kodowania, ktéra wynika prawdo-
podobnie z innego definiowania niektérych kategorii. Wyraznie
widaé to w odniesieniu do pytan o tematyce jezykowej. W analizie
Hetsroniego jest to zaledwie 1,5%, w analizie przeprowadzonej na po-
trzeby tej pracy az 25%. Do tego watku wrocimy szerzej w dalszej
czesci rozdziatu.

Pozostate réznice dotycza wigkszej liczby pytan polityczno-
-spotecznych (13% do 1,3%), rozrywkowych (6% do 2,9%), oraz
pos$wieconych jedzeniu (9% do 2,7%) w pdzniejszych odcinkach.
Réwnoczesnie zwraca uwage spadek liczby pytan historycznych
(18,7% do 6%), odnoszacych si¢ do podrézy (22,5% do 6%), sportu
(9,3% do 4%), biznesu i ekonomii (4% do 1%) wobec programu
emitowanego w 2000 roku.

Odzwierciedlenie tych réznic jest takze widoczne w zmianie
proporcji wiedzy akademickiej do lokalnej. W 2000 roku bylo to od-
powiednio 51% do 39%, w 2017-2019 48% do 50%. Co oznaczaloby,
ze w polskiej edycji wida¢ wyrazng tendencje do zwigkszania liczby
pytan z wiedzy codziennej, praktycznej. Zmienily sie takze propor-
cje w uniwersalnym i lokalnym zakresie pytan. W tym wypadku

1 Do tematyki jezykowej zostaly zaliczone wszystkie pytania wymagajace od graczy
wiedzy z zakresu gramatyki, semiotyki, stowotworstwa. Przyjeto zatem bardzo
szeroka definicje.
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widac¢ nieznacznie orientacje w kierunku akcentowania rodzimych
kontekstow zadawanych pytan.

Interesujace spojrzenie na strukture i funkcje¢ komunikowania
wiedzy w polskiej edycji Milioneréw przynosi komentarz Ewy Stopki,
szefowej redakcji pytan do Milioneréw?. Jej zdaniem polska edycje
wyréznia praktyka autoréw pytan, ktérg mozna ogdélnie okresli¢
jako ,,zabawe jezykiem”:

staramy sie, Zeby pytania byly wyrafinowane, zawieraty element
zabawy, gre stow.

Ewa Stopka nie ukrywa, ze redakcja z uwaga $ledzi tzw. ,,cytowal-
no$¢” pytan w innych mediach. Za swdj sukces uznaje, jesli jakie$
pytanie z Milioneréw jest powtarzane, analizowane i rozpatrywane
przez dziennikarzy.

Zdaniem producentki przez ponad dwadziescia lat nadawania
teleturnieju gracze bardzo si¢ zmienili: ,,ludzie coraz cz¢éciej zyja
w kulturze obrazkowej a nie w kulturze stowa”. Cze¢sto uczestnicy
legitymujacy si¢ ukonczeniem nawet kilku kierunkéw studiow za-
skakuja brakiem podstawowej wiedzy.

Redakcja Milioneréw unika zatem pytan encyklopedycznych,
poniewaz — zdaniem Stopki - coraz wyrazniej widac, ze tzw. kanon
edukacyjny ,jest podmyty” i trudno odnalez¢ wspdlng plaszczyzne
wiedzy dla uczestnikéw programu i widowni.

W zwigzku z tymi sugestiami zostala przeprowadzona dodatkowa
analiza zawarto$ci, obejmujaca t¢ samg populacje 550 pytan zadanych
wlatach 2017-2019. W tym wypadku punktem uwagi byta obecno$¢
lub nieobecnos¢ w pytaniach ,,gry stéw”, rozumianej jako mechanizm
tworzenia dowcipu opierajacy sie np. na modyfikacjach zwigzkéow
frazeologicznych (Buttler 2001).

Gra stow

wystepuje 185 34%
nie wystepuje 365 66%

2 Wywiad z Ewa Stopka zostal przeprowadzony 14.10.2019 roku w Warszawie.
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Analiza potwierdzita zatem wyst¢epowanie ,,zabawy stowem”
az w 34% pytan zadawanych w polskiej wersji teleturnieju Milioneréw.

PODSUMOWANIE

Wydaje sig, ze na podkreslenie zastuguja szczegdlnie dwa wnio-
ski wynikajace z analizy wiedzy komunikowanej w polskiej wersji
formatu Milionerzy.

Po pierwsze, cechg wyrdzniajaca polska edycje jest obecnos¢ tzw.
»gry stow”, ,,zabawy jezykiem”. Nalezy zauwazy¢, ze specyfika ta wy-
nika w znacznym stopniu z profilu redaktoréw przygotowujacych
pytania do teleturnieju, a w szczeg6lnosci ze szczegdlnych predys-
pozycji intelektualnych szefowej redakeji pytan Ewy Stopki. Dowcip
jest bowiem popisem sprawnosci umystowej tworcy i zaproszeniem
odbiorcy do ujawnienia podobnych kompetencji i postaw. Gra stow
ma zaskoczy¢, zadziwié, rozbawi¢. Wymaga od odbiorcy aktywnosci
intelektualnej, ktéra zmusza do niestandardowego myslenia, goto-

wosci na obecny w przekazie humor (Buttler 2001).

Nalezy zauwazy¢, ze sama analiza zawarto$ci wzorowana na bada-
niach Hetsroniego nie pozwolitaby na dostrzezenie tej cechy polskich
Milioneréw. Co wigcej, trzeba podkresli¢, ze ujawniona specyfika ko-
munikowania wiedzy w omawianej wersji formatu ma istotny wplyw
na wyjasnienie przedstawionych wcze$niej tendencji w tematyce
i zakresie pytan z 2000 roku i z lat 2017-2019. Ot6z zaréwno zaob-
serwowany szerszy zakres lokalnych tematéw, wieksza liczba pytan
z zakresu wiedzy codziennej niz akademickiej, a takze bardzo znaczacy
wzrost kwestii odnoszacych sie do jezyka mozna wyjasni¢ ambicja
redaktorow tworzenia pytan zawierajacych ,,gre stow”. To oczywiste,
ze rozbijanie zwigzkow frazeologicznych jezyka wskazuje na lokalny,
a nie uniwersalny zakres i czesto musi dotyczy¢ wiedzy codziennej,
praktycznej, a nie akademickiej, ktéra moze ogranicza¢ mozliwos¢
zabawy znaczeniem ze wzgledu na potrzebe jasnego, jednoznacznego
sformulowania pytania. Cecha charakterystyczng dla mechanizmu
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dowcipu jest przeciez ,,dwuplaszczyznowo$¢ znaczeniowa”. Obok
tresci linearnej wystepuje tres¢ dodatkowa.

Drugi watek, ktory warto zaznaczy¢ w konkluzji, dotyczy samej
metody badan zaproponowanej przez Hetsroniego. Analiza zawartosci
tekstu telewizyjnego bez dodatkowej eksploracji praktyk nadawczych,
proceséw produkeyjnych lub zachowania audytorium moze prowadzi¢
do nieuprawnionych wnioskéw badawczych. Wida¢ to na oméwionym
przykladzie. Analiza Hetsroniego nie uwzglednia istotnych czynnikow
procesu produkcyjnego polskiej wersji teleturnieju, a przeciez to one
w znacznym stopniu wplynely i wptywajg na strukture komunikowa-
nej wiedzy. W konsekwencji badacz formuluje dalekosi¢zne wnioski
sytuujace Polske w okreslonej konfiguracji spotecznej, politycznej
i kulturowej, ktore w perspektywie wzbogaconej badaniem praktyk
produkcyjnych wydaja sie bardzo watpliwe.
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Maciej Zweiffel

JASNE STRONY CZARNYCH DZIUR

KOMUNIKOWANIE NAUKI NA PRZYKEADZIE
PIERWSZEGO ZDJECIA CZARNE] DZIURY

STRESZCZENIE

W opracowaniu przedstawiono reakcje mediow masowych na opubliko-
wanie 10 kwietnia 2019 roku pierwszego zdjecia czarnej dziury. Echa tego

wydarzenia autor szukal w takich kanalach mediéw ogélnych (niefacho-
wych), jak publiczna telewizja, dzienniki prasowe, tygodniki opinii (w tym

kanale informacyjnym kwerenda wykazala brak bezposrednich odniesien

do odkrycia) oraz wybrane i popularne portale internetowe. W analizie

zawarto$ci, obok dobrze znanych narzedzi jezykoznawczych oraz semio-
tycznych, siegnieto po koncepcje nowej retoryki Chaima Perelmana oraz

tzw. sylogizm praktyczny Alasdaira MacIntyrea. Dzieki tym ideom stato

sie mozliwe ujawnienie argumentacyjnej struktury tekstow, zawartego

w nich warto$ciowania oraz znaczenia przypisywanego wizualnosci.

Stowa kluczowe: czarna dziura, retoryka, kontekst odkrycia, mass
media, warto$ciowanie, obrazowos¢.

SUMMARY

The bright sides of black holes - communicating scientific knowl-
edge on the example of the first photo of a black hole.

The article examines the reaction of mass media to revealing the first
picture of the black hole in 10th of April 2019. Echo of this event was
surveying in such types of general (nonprofessional) media, as public
TV, daily papers, opinion magazines, and few popular portals. In con-
tent analysis, besides well-known linguistic and semiotic tools, were
used concepts of the new rhetoric elaborated by Chaim Perelman and
MaclIntyre’s so-called practical syllogism. Thanks to these ideas it was
possible to reveal the argumentative structures of messages, theirs valu-
ations and relevancy of visuality.

Keywords: black hole, rhetoric, context of discovery, mass media, va-
luation, visuality.
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WPROWADZENIE

Prezentowane rozwazania pokazg, w jakiej formie w dzisiejszych
mediach przekazywane sa najnowsze odkrycia naukowe. Przypad-
kiem ilustrujgcym praktyki komunikacyjne mass mediéw dotyczace
wiedzy naukowej bedzie ich reakcja na pierwsze zdjecie czarnej
dziury, ktére udalo si¢ zrobi¢ 10 kwietnia 2019 roku. Omdwienie
tego przypadku przebiegnie dwutorowo, obejmujac, po pierwsze,
kontekst przekazywania do publicznej wiadomosci rezultatow pracy
naukowcéw, po drugie zas, forme samego przekazu.

KIERUNEK POSZUKIWAN

Idea spoleczenstwa wiedzy okaze si¢ pomocna przy kontekstowym
ujmowaniu komunikowania wiedzy naukowej. Pojawi si¢ pytanie, jak
w $wiecie bezposredniego dostepu do ogromnych zbioréw wiadomosci
prezentuja si¢ czy tez s3 prezentowane te uznawane za najbardziej
obiektywne, potwierdzone empirycznymi dowodami badz podda-
jace sie falsyfikacji. W tym miejscu znajdzie si¢ oczywiscie miejsce
na problematyke szans oraz zagrozen zwigzanych z medialnym
zyciem wynikéw badan.

Natomiast spojrzenie wewnetrzne zogniskuje sie na ksztalcie
semiotycznym przekazéw dotyczacych wynikéw badan badz odkry¢
naukowych. Aby sprecyzowa¢ poszukiwania tego, jak przedstawia si¢
osiggniecia $wiata nauki, obok wybranych standardowych narzedzi
jezykoznawczych, retorycznych czy semiotycznych zostanie przywo-
tana koncepcja nowej retoryki oraz praktyki, jej wewnetrznego celu
(telos) oraz wartosciowania autorstwa Alasdaira MacIntyre’a. Narze-
dzia opracowane w ramach perspektywy wewnetrznej pozwola si¢
doktadniej przyjrze¢ przekazom medialnym po$wieconym ujeciu/
zdjeciu czarnej dziury.
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SPOLECZENSTWO WIEDZY A NAUKA

Definiujac wspolczesne spoleczenstwo, czgsto siega sie po pojecia
spoleczenstwa informacyjnego oraz spoleczenstwa wiedzy. Pierwsze
okresla ,,spoleczenstwo, w ktorym tworzenie, dystrybuowanie oraz
opracowywanie informacji, oparte na uzyciu technologii informacyjno-

-komunikacyjnych (ICT), stalo si¢ najbardziej znaczaca aktywnoscia
ekonomiczng oraz kulturowg” (UNESCO 2016, s. 8). Takie formacje
»CZesto przeciwstawia si¢ spoteczenstwom, w ktorych ekonomiczna
podstawe stanowi w pierwszym rzedzie rolnictwo badz przemyst”
(UNESCO 2016, s. 8). Nalezy przy tym pamietac, ze przywolana
definicja wskazuje gléwnie na techniczne mozliwosci dostepu i ko-
rzystania z informacji, a najistotniejszym wskaznikiem tego dostgpu
staje sie uczestnictwo w sieci internetowej, cho¢ wspomina sie tez
o tradycyjnych mediach. W takim ujeciu osiagniecie przez jakas
spolecznos¢ szczebla spoteczenstwa informacyjnego mierzy sie
ilociowo, nie rozpatrujac jakosci czy tez sposobu uzytkowania pod-
taczenia do sieci. Przykladowo Glowny Urzad Statystyczny na swojej
stronie ma zakladke ,,Spoteczenstwo informacyjne’, gdzie informuje
sie, ze ,w 2018 r. odsetek osob korzystajacych z Internetu wynidst
77,5%, tj. 0 1,6 p. proc. wiecej niz w roku poprzednim, natomiast
regularnie (co najmniej raz w tygodniu) korzystajacych z niego -
74,8%, tj. 0 2,1 p. proc. wiecej niz w 2017 r. Odsetek przedsiebiorstw
z szerokopasmowym dostepem do Internetu wyniost 95,0%, natomiast
posiadajacych internet mobilny - 67,6%” (GUS b.r.).

Techniczne oraz ilosciowe dane dotyczace podlaczenia do sie-
ci nabierajg charakteru jakosciowego dopiero na etapie drugiej
z definiowanych formacji, czyli spoleczenstwa wiedzy. Okresla sie
je jako ,ustrukturowang organizacje¢ ludzka oparta na wspotczesnej
wiedzy oraz reprezentujgcg nowg jakos¢ systemow zapewniajacych
funkcjonowanie cztowieka w §wiecie. Wiaze sie to z potrzeba ro-
zumienia wymiany wiedzy, dostepu do informacji oraz zdolnosci
przeksztalcania informacji w wiedze” [rozstrzelenie - M.Z.]
(UNESCO 2016, s. 8). W tak zdefiniowanym spoleczenstwie trakto-
wana czysto ilo$ciowo informacja (ile 0s6b ma do niej dostep i moze



184 Media i komunikowanie w ujeciu interdyscyplinarnym

z technicznego punktu widzenia si¢ nig dzieli¢) przestaje odgrywa¢
najistotniejsza role, a kluczowa staje si¢ jej jako$¢ oraz - z perspektywy
podmiotu - umiejetno$¢ zrozumienia i przemyslanego wykorzystania.
Wydaje si¢ zatem, Ze spoleczenstwo wiedzy z definicji ogniskuje si¢
wokol najlepiej przetestowanej wiedzy, czyli nauki. By sprawdzi¢,
czy ta konstatacja znajduje odzwierciedlenie w rzeczywistosci, warto
wpisa¢ do wyszukiwarek takie hasta, jak ,wiedza naukowa’, ,nauka”
i ,badania naukowe” (takze w wersji anglojezycznej jako wspodtcze-
snej lingua franca), a nastepnie przyjrzec si¢ uzyskanym wynikom.
Ewentualna popularnos¢ tego rodzaju rekordow moze sygnalizowaé
(nalezy podkresli¢ ten wyraz) przyktadanie przez wspotczesnych ludzi
duzej wagi do tego, co osiggniete czy przedstawione w sposdb nauko-
wy. Ponizsza tabela przedstawia te wyniki dla dwdch wyszukiwarek.

Tabela 1. Wyniki wyszukiwania wywotane hastami ,wiedza
naukowa’, ,nauka’, ,padania naukowe" (takze w wersji ang.)

6 wrzesnia 2019r. Google Bing
Wiedza naukowa 30000 000 822000
Nauka 146 000 000 6490000
Badania naukowe 39700000 853000
Scientific knowledge 356 000 000 9620000
Science 4540000 000 41000000
Scientific research 817000 000 192000000

Zroédlo: opracowanie wlasne.

Same liczby przedstawiajg si¢ imponujaco, jednak by nada¢ tym
liczbom znaczenie, trzeba by miec¢ co$ bedacego przeciwienstwem
nauki i dajacego si¢ jednoznacznie z naukowoscig zestawic na zasadzie
opozycji. Skontrastowanie nauki z religia, magia czy zabobonem nie
bedzie miarodajne, poniewaz mogg istnie¢ opracowania naukowe,
gdzie te hasla si¢ pojawiaja. Ciekawym tropem moze by¢ poréwnanie
wynikow generowanych przez nastepujace skontrastowane pary haset:
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astrologia versus astronomia oraz uzdrowiciel versus lekarz (takze
w angielskiej wersji physician'). Wyniki ujmuje tabela 2.

Tabela 2. Wyniki dla skontrastowanych par haset

25 wrzesnia 2019 r. Google Bing
Astrologia 38400000 11700 000
Astronomia 50500 000 14300 000
Astrology 223000 000 33200 000
Astronomy 242000 000 111000 000
Lekarz 81700000 8810000

Uzdrowiciel 529000 263000
Physician 356 000 000 60100 000
Healer 61000000 16900 000

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Otrzymane wyniki pokazuja, ze pseudowiedza cieszy si¢ w sieci
duzym wzigciem i przykladowo astronom bedzie zaledwie 1,3 (dla
Googla, w Bing 1,22) razy czesciej wywolywany od astrologa (w wersji
ang. 1,08 w G. 13,34 w B.). Dobrze wyglada to w przypadku lekarza —
zdobywa znaczng przewage nad uzdrowicielem (w Google 154 razy,
a w Bing 33,4 razy popularniejszy; ang. - 5,8 w G. i 3,5 w B.).

Przywolane dane majg oczywiscie znaczenie sygnalizacyjne, cho¢
moga sktania¢ do refleksji, o jakiego rodzaju wiedze cztonkom spo-
teczenstwa wiedzy chodzi oraz na ile otwarto$¢ sieci zaciera granice
miedzy rzetelnym badaniem a modnie si¢ prezentujacym zabobonem
czy teorig spiskowa.

1 Leksem doctor jest zbyt wieloznaczny.
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NAUKA W MEDIACH

Jak juz zaznaczono, nauka w mediach jest obecna - przynaj-
mniej pod wzgledem ilo§ciowym. Warto si¢ jednak zastanowi¢,
jak to funkcjonowanie w §rodkach przekazu na tresci naukowe
oddzialuje i z czym si¢ wigze. Przede wszystkim nie nalezy wpada¢
w przesadny optymizm w podejsciu do starych czy nowych mediéow
jako efektywnych propagatorow wiedzy naukowej. Bo nauka, nawet
w tej wersji popularnej, to przede wszystkim wysitek, a czlowiek
zwykle dazy do spoczynku - w tym i tego umystowego. Jak pisat
Walery Pisarek w numerze Zeszytéw Prasoznawczych poswieco-
nym wlasnie szerzeniu wiedzy naukowej: ,,Z upowszechnianiem
nauki wigze si¢ czesto — moim zdaniem - przesadne nadzieje” (Pi-
sarek 1989, s. 35). Dalej wskazuje na ograniczenia czasowe kazdego
czlowieka oraz sygnalizuje cos, co mozna odnie$¢ do popularnych
obecnie koncepcji profilowania i baniek informacyjnych: ,,Oznacza
to w praktyce, ze dajmy na to artykul przedstawiajacy koncepcje
wyrazen performatywnych, opublikowany w «Przekroju», przeczy-
taja przede wszystkim jezykoznawcy, program za$ telewizyjny typu
«Z psychologia na ty» obejrza przede wszystkim psycholodzy lub
osoby aspirujace do statusu psychologa” (Pisarek 1989, s. 36).

W dobie starych mediéw pewne programy mogty liczy¢ na kilku-
milionowe audytoria, obecnie — w dobie kigcza i braku centrum czy
tez wielosci centréw ocierajacych sie o solipsyzm - funkcjonuje wiele
programoéw, ktérych ogladalnos¢ czy tez klikalnos$¢ miesci sie w za-
kresie od kilkuset tysiecy do ok. péltora miliona. I tak np. programy,
a wlasciwie nagrania wykladow fizyka Andrzeja Dragana to zwykle
na dzien dzisiejszy (15.10.2019) okolo 160 tys. odston, przy czym jego
wyklad w ramach TED osiggnal wynik 661 tys. odston, nast¢pnie kanat
»Nauka. To lubie” Tomasza Rozka - w zaleznosci od odcinka — waha
sie od kilkudziesieciu tysiecy do okoto 260 tys., a juz przygotowane
rezysersko, muzycznie oraz ikonograficznie materialy Astrofazy
czy AstroSciFun oscylujg wokét 1,5 miliona. Jesli zatem wzig¢ pod
uwage wielo$¢ obecnych programéw oraz ich wyniki, dodacé jeszcze
ogladalno$¢ Sondy 2 i zrobi¢ zestawienie z osiagni¢ciem legendarnej



Maciej Zweiffel - Jasne strony czarnych dziur... 187

Sondy — w latach 80. XX w. ,,40% potencjalnej publicznosci” (Pisarek
1989, s. 39), to wlasciwie nie mozna narzeka¢ na spadek zaintere-
sowania nauka. Bioragc pod uwage, ze wéréd wymienionych audycji
nie uwzgledniono tych poswieconych komputerom - z racji ich
technologicznego, a nie popularnonaukowego charakteru - mozna
mowic¢ o wzroscie medialnego zainteresowania tym, co ma do zaofe-
rowania wspolczesna nauka i technika. Oczywiscie przy obecnym
rozproszeniu nadawcow, wielosci programéw oraz dynamice srodkow
przekazu (szczegdlnie tych nowych) trudno poda¢ w tym miejscu
jednoznaczne cyfry. Zreszta takie dane ilo§ciowe bardzo szybko
stracilyby na aktualnosci.

Omawiajac funkcjonowanie nauki w mediach, trzeba sie skupi¢
na przynajmniej trzech ich rysach, ktére moga zaciemnia¢ prezento-
wanie osiaggnie¢ badawczych. Pierwszym bedzie na pewno cigzenie
ku temu, co wizualne, obrazowe kosztem tresci abstrakcyjnych (1),
nastepnie preferowanie tego, co gotowe, zamkniete, bedace nie pro-
cesem, a od razu efektem (2), wreszcie — co gléwnie dotyczy nowych
mediow - egalitarno$¢ dajaca si¢ uja¢ w stwierdzeniu, ze kazdy moze
by¢ ekspertem (3). Wymienione trzy cechy kldcg sie z nauka istotowo.
Po pierwsze, wiekszos$¢ wspolczesnych odkry¢ naukowych pozostaje
bardzo trudna do zobrazowania, a nawet jesli postuzy¢ si¢ jakas$ obra-
zowa narracja (retoryczna fabula), to powstaje historia paradoksalna,
daleka od wyobrazen zdroworozsadkowych, by przywota¢ tylko dla
przykladu wiekowego kota Schrodingera. Po drugie, preferowane
sa gotowe pakiety informacji, zamkniete typowa formulg ,,naukowcy
(najczesciej amerykanscy) odkryli, stwierdzili etc”. Podkresla ten rys
srodkow przekazu Magdalena Bajer, propagatorka nauki i zarazem
diugoletnia cztonkini Rady Etyki Mediéw. Ten ich swoisty pospiech
i skfonnos¢ ku temu, co gotowe i najlepiej dajace si¢ odnie$¢ do do-
raznych problemoéw spoteczno-politycznych (zwlaszcza w badaniach
biologicznych czy medycznych), ,wywoluje stopniows erozj¢ takich
cech srodowiska naukowego, jak cierpliwos¢ w dyskursie, takze
merytorycznym, zastepowanie hipotez przez twierdzenia (na uzytek
i mediéw, i decydentow), «przeczernianie» prognoz, zeby przyspieszy¢
pozadane decyzje, tudzenie nadziejami w tym samym celu” (Bajer
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2010, s. 109-110). Po trzecie wreszcie, ,uprawianie nauki z natury
rzeczy zachowuje charakter elitarny. Jezeli zas potepienie elitaryzmu
w jakiejkolwiek dziedzinie mozna traktowac jako zabobon, odnosi sie
to [wlasnie] do dziedziny nauki” (Pisarek 1989, s. 39). Wymienione
trzy zagrozenia postuza w dalszej czgéci jako tropy interpretacyjne
w analizie przypadku przekazéw dotyczacych zdjecia czarnej dziury.

KOMUNIKOWANIE WIEDZY
NAUKOWE] A NOWA RETORYKA

Przekazywanie wiedzy naukowej moze cigzy¢ w kierunku ,,ko-
munikatéw mieszanych” (termin Kazimierza Michalewskiego) czy
inaczej wielomodalnych. ,,Sktadaja si¢ [one] z potaczonych rézny-
mi zalezno$ciami obrazéw nieruchomych i ruchomych, wizualnej
komunikacji nieobrazowej, tekstu pisanego, méwionego, dzwiekdow,
muzyki” (Lisowska-Magdziarz 2018, s. 145). Jednak rdzeniem tego
rodzaju przekazéw pozostanie to, co ujete znakami symboliczny-
mi (konwencjonalnymi w terminologii Ferdinanda de Saussure’a),
a to z racji abstrakcyjnego i ogélnego charakteru sadéw naukowych.
Zatem skoro jezyk - i ten naturalny, i ten sformalizowany, logiczny
badz matematyczny, dominuje, tym samym moga si¢ okazac po-
trzebne narzedzia retoryczne. Ale od razu trzeba zastrzec szczegolne
rozumienie okreglenia , retoryczne’.

Zdecydowanie nie chodzi tu o dominujace wspoélczesnie rozu-
mienie retoryki, ktore szczegélnie ostro ujawnia sie w stwierdzeniach
typu to tylko retoryka czy tez ocenach to czysta retoryka. W takich
ujeciach czesto retoryke utozsamia si¢ z erystyka, co historycznie
oraz merytorycznie jest nieuprawnione i pokazuje, jak sztuka prze-
konywania i argumentowania padfa ofiarg uproszczen i nastawienia
na dorazne efekty czy tez narzedzia gotowe do uzycia w sporach
politycznych badz w celach marketingowych.

W wielkim skrocie, projekt nowej retoryki to nic innego jak ukon-
stytuowanie ,,logiki sadéw wartosciujacych” (Perelman 2002, s. 6).
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Chaim Perelman, fundator tego rodzaju spojrzenia na techne rethorike,
zauwaza: ,,Starozytni szeroko rozwineli takg wlasnie technike mowy
perswazyjnej, niezbednej w dyskusji poprzedzajacej podjecie kazdej

przemyslanej decyzji, jako technike w sensie dosfownym. Polega¢ ona

miata na oddzialywaniu na innych ludzi za pomoca logosu, terminu,
ktéry w tym kontekscie oznacza tak stowo, jak i rozum” (Perelman

2002, s. 6). W tym samym duchu MacIntyre stworzyl koncepcje

praktycznego sylogizmu lub schemat rozumowania praktycznego,
w ktérym na zalozenie sktadajg si¢ pragnienia i cele podmiotu, prze-
stanka wigksza obejmuje stwierdzenia méwigce, ze zrobienie czego$
jest rzecza dobra, przestanka mniejsza zawiera konstatacje podmiotu

informujacg o zaistnieniu przypadku lub sytuacji wymaganego rodzaju,
natomiast wnioskiem jest konkretny czyn (MacIntyre 1996, s. 295).
Wymienione narzedzia postuza do poglebienia analizy omawianych
przekazow medialnych.

W obu przywotanych koncepcjach, cho¢ dotycza one warto$ciowa-
nia, pozostaja w mocy reguly niesprzecznosci, wynikania, spdjnosci
i weryfikacji, czyli podstawowe rysy rzetelnego rozumowania. Zostaja
one przywolane w ramach badania popularyzacji odkry¢ naukowych,
poniewaz w tego rodzaju komunikatach zdobyczom nauki przypisuje
sie zwykle okreslong wartos¢, nadaje im si¢ niebagatelne znaczenie
czy tez ukazuje ich przelomowy charakter. Do tego wszystkiego
za$ nie wystarczy juz dyskurs stricte naukowy, z drugiej za$ strony
jezyk warto$ci trzymany w ryzach wymienionych wcze$niej regut
pozwala w sposdb zasadny badz racjonalny tak czy inaczej ocenia¢
dane odkrycia lub sposob ich prezentacji.

Podsumowujac dotychczasowe rozwazania, w analizie przekazow
dotyczacych wiedzy naukowej, w tym przypadku pierwszego zdjecia
czarnej dziury, zwrdcona zostanie uwaga na nastepujace kwestie:

« jaka wage przypisano w srodkach przekazu opisywanemu
wydarzeniu ze $wiata nauki;

+ jak je uymowano (perspektywa zewnetrzna);

« jakie srodki jezykowe, retoryczne, obrazowe czy wielomodalne
zastosowano (perspektywa wewnetrzna);
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« czy w komunikatach pojawialy sie trzy zagrozenia - obrazowo-
$ci kosztem tresci abstrakcyjnych, zmiany hipotez na gotowe
twierdzenia, wreszcie wystepowanie watpliwych ekspertow.

PRZEKAZ DOTYCZACY CZARNYCH DZIUR

Pierwsze zdjecie czarnej dziury zostato pokazane przez naukowcow
10 kwietnia ($roda) 2019 roku. Analiza bezposredniego rezonansu,
jaki w mediach przeznaczonych dla szerokiego grona odbiorcow
wywolala ta nowina naukowa, obejmie reakcje prasy drukowanej,
dwoch najwazniejszych wieczornych programéw informacyjnych

— Wiadomosci i Faktow, portali internetowych oraz internetowego
kanatu telewizyjnego. Przy wyborze materiatu decydowal jego po-
pularny, niespecjalistyczny, jesli chodzi o nauke czy technologie, rys.

W przypadku tygodnikéw opinii wychodzacych w trzecim badz czwar-
tym tygodniu kwietnia 2019 roku, co obejmuje numery 15. 1 16., okazato
sig, ze w pigciu najwazniejszych tytutach, czyli w ,,Polityce’, ,Wprost,

»Newsweeku”, ,Tygodniku Powszechnym” i ,Do Rzeczy’, nie ukazal si¢
zaden artykul poswigcony omawianemu odkryciu. Samo za$ okreslenie

»czarna dziura” uzyte w znaczeniu astrofizycznym (a nie np. metaforycznym)
pojawialo sie jedynie w recenzji ksigzki Tylko szes¢ liczb w 16. numerze
»Polityki”. Moze zatem zastanawia¢ fakt, ze informacja ze §wiata nauki
okre$lana czesto mianem ,wydarzenia stulecia” nie wptyneta na zmiany
planéw wydawniczych (agendy) przywolanych tygodnikow.

Podobng reakgje, a raczej jej brak zaobserwowano w dwoch wie-
czornych wydaniach programéw informacyjnych - Wiadomosciach
i Faktach. Wzigto oczywiscie pod uwage emisje z 10 kwietnia, gdyz
zdjecie czarnej dziury pokazano po raz pierwszy doktadnie o godzi-
nie 13.11 naszego czasu (Youn 2019), zatem redakcje wymienionych
programoéw mialy szanse przygotowa¢ cho¢by krotka wzmianke wraz
z materiatem filmowym badz fotograficznym. Okazalo si¢ jednak,
ze tragiczna rocznica oraz jeszcze $wiezy medialnie strajk nauczycieli
przystonily omawiane odkrycie.
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Z wychodzacych 11 lub 12 kwietnia tego roku gazet codziennych
jedynie ,Gazeta Wyborcza” (GW) oraz ,,Rzeczpospolita” (Rz) po-
swiecity osobne artykuty omawianemu wydarzeniu.

~Gazeta Wyborcza” z 11 kwietnia na swojej stronie tytulowej polo-
we kolumny tekstowej przeznaczyta na zdjecie czarnej dziury. I cho¢
to tylko 10 procent powierzchni strony, to dzigki czarnemu ttu i bialej
czcionce element ten nalezy uznac za wyrazisty. Ta pierwszostronicowa
wzmianka odsyla do strony 12, gdzie zamieszczono artykul poswie-
cony temu tematowi. Zajmuje on 20 procent strony (Cieslinski 2019).
W wersji internetowej GW artykul ten ukazat si¢ juz 10 kwietnia.

»Rzeczpospolita” z 11 kwietnia zamieszcza niewielkg, pieciozda-
niowg notke informujacg o tym zdarzeniu na stronie 10 (amk 2019).
W kolejnym numerze, tez na stronie 10 (tam zwykle znajduja si¢
wiadomosci ze $wiata nauki), temat zostal rozwiniety do rzeczowego
artykutu traktujacego o historii koncepcji dotyczacych takich obiektow,
jak czarne dziury oraz poruszajacego tematyke techniki wykonania
omawianego zdjecia. W zestawieniu ze wszystkimi badanymi arty-
kulami ten zawiera najwigcej informacji dotyczacych tego zdarzenia
oraz twierdzen naukowych z nim zwigzanych (Lepkowski 2019).

Wisrédd portali czy serwisdéw informacyjnych Business Insider
nalezy do tych, ktdre juz 10 kwietnia opublikowaty artykut thuma-
czacy znaczenie tego odkrycia dla kosmologii (Turek i Mosher 2019).
W Wirtualnej Polsce tego rodzaju tekst pojawit juz dwie godziny
po $wiatowej premierze omawianej fotografii (Pierwsze zdjecie. ..
2019). Dzieni pozniej, 11 kwietnia, zareagowal Onet dos¢ syntetycz-
nym artykutem, poprzedzonym wskazéwka, ze jego przeczytanie
zajmie tylko 3 minuty, co wydaje si¢ sugerowac przejrzenie, a nie
w pelni uwazng lekture (Astronomowie prezentujg... 2019). W iden-
tycznym tempie zareagowala telewizja internetowa 4fun, kierowana
gltéwnie do miodych odbiorcdw i specjalizujaca si¢ w muzyce popo-
wej i tanecznej, proponujac w newsowym tonie swoim odbiorcom
zobaczenie pierwszych zdje¢ czarnej dziury (Czarna dziura... 2019).
Warto w tym miejscu zwrdci¢ uwage na niescistos¢ w przytoczonych
stowach nagléwka - ot6z badacze opublikowali tylko jedno zdjecie,
dlatego liczba mnoga jest mylaca.
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WAGA 1 ZNACZENIE OMAWIANEGO
WYDARZENIA NAUKOWEGO W SWIETLE
ANALIZOWANYCH MEDIOW

Przywotane przyklady potwierdzaja obecno$¢ omawianego
wydarzenia naukowego w mediach adresowanych do wszystkich,
niespecjalizujacych sie w tematyce naukowej. Jednak wbrew poja-
wiajacym si¢ okresleniom typu przetomowy moment, potwierdzenie
po stu latach, wydarzenie stulecia czy wykrzyknikowe sformutowanie
pierwsze zdjecie czarnej dziury! ta obecnos¢ tylko w czterech przy-
padkach okazala si¢ wyjatkowa, wykraczajaca poza standardowa
przestrzen oddawang oderwanym od codziennych do$wiadczen
odkryciom naukowym. Warto w tym miejscu podkregli¢ i krétko
wyjasni¢ to ,oderwanie od codziennych doswiadczen”. Otéz tematyka
wywodzaca si¢ z nauki cieszy si¢ popularnoscia zwykle o tyle, o ile
da sie ja przetozy¢ na zyciowa praktyke czy tez — interpretujac bar-
dziej podejrzliwie — na generujace zyski zachowania konsumpcyjne.
Dlatego tez w gazetach, tygodnikach czy portalach dzialy naukowe
zastepuje si¢ czesto tematyka zdrowia. I cho¢ z racji medycznej
proweniencji kwestie opisywane w takich rubrykach majg zwigzek
z nauka (medycyna), to jednak daja sie takze bezposrednio przetozy¢
na zachowania konsumpcyjne czy rynkowe, np. kupno okreslonych
suplementéw diety, sprzetu sportowego, ofert uzdrowiskowych etc.
Oczywiscie to stwierdzenie, oparte na dajacej sie zauwazy¢ tendencji,
choc¢by we ,Wprost” czy ,,Newsweeku”, wymaga dalszych i pogte-
bionych studiow.

Wracajac do czterech przypadkéw pozostajacych w zgodzie z pod-
kreslanym w nagtéwkach przelomowym charakterem omawianego
odkrycia, nalezy w tej grupie zebra¢ nastepujace fakty medialne:

1. umieszczenie na pierwszej stronie GW informacji (wraz
ze zdjgciem) méwiacej o tym wydarzeniu naukowym oraz
druk artykufu na ten temat;

2. opublikowanie w dwdch numerach Rz (11 i 12 kwietnia)
artykulow o tym wydarzeniu;
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3. uwzglednienie tego naukowego newsa przez Business Insider,
portal kojarzony zdecydowanie z tematyka ekonomiczna;

4. opisanie wymagajacego myslowo odkrycia na stronie telewizji
4fun, skupionej zwykle na rozrywce.

Zaprezentowane wyliczenie pokazuje zarazem, ze ta wyjatkowos¢
zostala dostrzezona tylko w znaczacych dziennikach oraz w sieci. Ty-
godniki oraz telewizja pominely bowiem to wydarzenie. W przypadku
periodykow w tym braku reakcji mozna si¢ doszukiwa¢ przywigzania
do ustalanej wczesniej agendy, nie za$ unikania tematéw naukowych,
gdyz te zwykle na ich tamach goszcza. Natomiast odnosnie do pol-
skiej telewizji i emitowanych w niej programéw informacyjnych
wydaje sie, ze dominujg tematy wybitnie polityczne, a pominigcie
w gléwnych wydaniach Faktéw i Wiadomosci omawianego odkrycia
mozna uzna¢ za jeden z dowoddéw polityzacji telewizji.

SPOSOB PRZEDSTAWIENIA -
PERSPEKTYWA ZEWNETRZNA

Informowanie o odkryciach naukowych w mediach niespecjali-
stycznych przypomina cos, co zwykle w logice zwie si¢ contradicto
in adiecto — sprzecznoscig w przydawce. Jak bowiem prosto wyja-
$ni¢ to, co zwykle proste nie jest. W przypadku zas czarnej dziury,
gdy dochodzi si¢ do granic obecnych teorii fizycznych, co $wietnie
obrazuje kluczowe pojecie (a wlasciwie ,,nie-pojecie”) osobliwosci,
ten wskazany paradoks staje sie szczegdlnie widoczny. Moze wta-
$nie z tej racji w zdecydowanej wiekszosci przekazdw skupiono sig
przede wszystkim na tym, co w filozofii nauki okregla si¢ mianem
kontekstu odkrycia.

Z wyjatkiem artykulu Pawta Lepkowskiego z Rz wszystkie przywo-
tane teksty przedstawiajg gtéwnie to, w jaki sposob udato sie to zdjecie
zrobi¢. Warto w tym miejscu wspomnie¢, ze ten ,,przeklad” danych
z polaczonych radioteleskopéw na zakres swiatta widzialnego (radiote-
leskop z zasady zdje¢ robi¢ nie moze, nie operuje ta dtugoscia fal) trwat
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od konica 2017 roku do wtasnie 10 kwietnia 2019 roku. Ilos¢ danych
do przeanalizowania byla tak ogromna, ze wszystkie twarde dyski je zwie-
rajace wazyly ok. 500 kilogramow, a do przesytania tych informacji nie
wykorzystywano sieci, by jej nie przeciazy¢ (Pierwsze zdjecie... 2019).

Poza artykutem Lepkowskiego wigkszos¢ przekazdw przedsta-
wiala nastepujacy cigg tematyczny: a) co ujeto na zdjeciu, jak daleko
od Ziemi znajduje si¢ ten obiekt oraz jak jest masywny; b) czym jest
Teleskop Horyzontu Zdarzen (ang. Event Horizont Telescope, EHT);
c) dlaczego to zdjecie jest wazne i co na nim dokladnie widzimys;
d) polski akcent w badaniach - przywolanie postaci prof. Moniki
Moscibrodzkiej lub nawet zacytowanie jej; e) powigzanie czarnej
dziury z teorig grawitacji, teorig wzglednosci lub przywolanie innego
zjawiska fizycznego, np. efektu Dopplera. Punkty ¢, d i e odnosza si¢
tylko do artykuléw diuzszych.

Podsumowujac spojrzenie z perspektywy zewnetrznej, dla nadaw-
céw omawianych przekazéw poswigconych pierwszemu zdjeciu
czarnej dziury kluczowa kwestig byty techniczne mozliwosci, jakie
data zespolona praca fizykéw skupionych wokot EHT. Z narracyjnej
strony media nadaly napawajaca optymizmem opowies¢ o sukcesie
zjednoczonych sit ludzkich, dlatego tez podkreslano migdzynarodowy
charakter zespolu, wspdtprace jedenastu obserwatoriow zlokalizo-
wanych na bez mata pigciu kontynentach (jesli Tajwan potraktowa¢
jako integralng cze¢$¢ Azji) oraz jednoczesne opublikowanie zdjecia
w czasie konferencji w o$miu réznych miejscach $wiata.

Warto na koniec tego watku zwroci¢ uwage na opozycje miedzy
telewizja, czyli najwazniejszym starym medium, ktdra nie poswiecita
omawianemu wydarzeniu czasu nadawczego, a sporg aktywno-
$cig obserwowang w nowych mediach. Te ostatnie nie zawahaly si¢
zmieni¢ nieco swojej agendy nadawczej na potrzeby tej naukowej
nowiny - chodzi tu o przypadek telewizji internetowej 4fun i portalu
Business Insider.
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ZASTOSOWANE SRODKI JEZYKOWE,
RETORYCZNE | OBRAZOWE

Analize ksztaltu omawianych przekazéw warto zacza¢ od na-
glowkow i lidow. Z wyjatkiem rozbudowanego wywodu zawartego
w Rz z 12 kwietnia we wszystkich pozostatych przywolanych juz
wczesniej tekstach w ich nagtéwkach pojawilo si¢ okreslenie pierwsze
zdjecie czarnej dziury. Te zawarto$¢ tresciowg umieszczano w podob-
nych ramach modalnych, gléwnie podkreslajacych pierwsze w historii
badan zobrazowanie realnie istniejgcej czarnej dziury, a $cislej jej
horyzontu. Wskazywana wyjatkowos¢, czyli bycie pierwszym, naj-
krocej podkreslono w GW z 11 kwietnia, dodajac po prostu do tego
okreslenia wykrzyknik. Poza tym kierowano uwage ku autorom tego
osiaggniecia — astronomom - lub tez w jednym przypadku (4fun)
zwrdcono si¢ bezposrednio do odbiorcéw - zobacz... .

Lidy zwykle podkreslaly nowos¢ (,,pierwszo$¢”) tego dokonania,
dodajac nastepujace tresci: a) dzieki jakiej technologii udato sie tego
dokona¢ (artykul onetowski, Business Insider, GW); b) ze teraz mozna
te czarng dziure po prostu zobaczy¢ (4fun); c) ponownie akcentowaty
przelomowos$¢ wydarzenia (Wirtualna Polska). Na osobng uwage
zastuguje lid w artykule zamieszczonym w Rz z 12 kwietnia, taczy
on bowiem stynne stowa Galileusza A jednak si¢ kreci z podkresleniem,
ze dzieki omawianej fotografii nie trzeba juz tylko szeptaé o praw-
dziwym istnieniu tak dziwnych obiektéw kosmicznych, poniewaz
istnieje prawdziwe, naoczne $wiadectwo - fotograficzny dowdd. Ten
watek obrazowosci zostanie jeszcze omdéwiony.

Warto si¢ na chwile zatrzyma¢ nad budowa skladniowg samych
artykuléw. Wiadomo, ze jedng z zasadniczych cech stylu naukowego
jest przewaga zdan ztozonych, zwlaszcza zas stosunkow podrzednosci
(hipotaksa). Ma to oczywiscie zwigzek z tym, ze myslenie nauko-
we hierarchizuje i Iaczy zjawiska w siec¢ zalezno$ci. We wszystkich
analizowanych tekstach mozna bylo zaobserwowa¢ przewage zdan
ztozonych nad pojedynczymi, przy czym w przekazach z Business
Insidera, 4fun oraz Wirtualnej Polski ta dominacja okazata si¢ niewiel-
ka — w pierwszym 17 pojedynczych na 23 zlozone (z lidem 22 na 23),
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w drugim 7 pojedynczych na 8 ztozonych, w trzecim za$ 9 pojedyn-
czych na 10 zlozonych (podobnie byto w notce w Rz z 11 kwietnia
- 2 pojedyncze na 3 zlozone). Analogiczna proporcj¢ reprezento-
wal rozbudowany artykul w Rz z 12 kwietnia (19 pojedynczych
na 24 ztozone), przy czym wérdd zdan pojedynczych tego artykutu
znajdowaly sie struktury rozbudowane, liczace 16 stow, a rekordzista
w tej grupie skfadat si¢ az z 32 leksemoéw — zwykle tyle jednostek
wyrazowych wystarcza na zdanie wielokrotnie zlozone. W pozosta-
tych artykulach zdan zlozonych bylo zwykle okolo dwa razy wigcej
(np. w Onecie 22 zfozone na 10 pojedynczych, w GW 10 ztozonych

na 6 pojedynczych).

W trzech artykutach z niewielkg dominacja konstrukeji zlozonych
polozono szczegdlny nacisk na to, by zawartos¢ przekazu podzie-
li¢ na niewielkie porcje informacji, ktore czytelnik nie tyle zwigze
w jaka$ zhierarchizowang strukture przyczynowo-skutkows, ile
po prostu doda do siebie jak w ukltadzie szeregowym. To sumowanie
moglo przebiega¢ tatwo, poniewaz z racji wskazanej proporcji zdan
pojedynczych do ztozonych, po lub przed tymi ostatnimi zwykle
pojawialo sie zdanie pojedyncze, zatem po albo przed informacja
zlozong, majaca ksztalt jakiejs relacji, czytelnikowi przekazywano
prosty fakt. Oto dwa przyklady ilustrujace to porcjowanie: Gestos¢
za tg granicq jest tak wysoka, zZe nic nie jest w stanie uciec tamtejszej
grawitacji. Wedlug ogélnej teorii wzglednosci, horyzont czarnej dziu-
ry rzuca okrggly ,.cien” na otaczajgcg jg plazme (Business Insider);
Sfotografowanie czarnej dziury to ogromny krok w rozwoju badati nad
kosmosem. Naukowcy majg nadzieje, Ze sukces ich dziatan przyczyni
sig do lepszego poznanie grawitacji, ktéra jak do tej pory jest najmniej
zrozumialq sitg dziatajgcqg we Wszechswiecie (4fun). W tekstach z do-
minujacy skladnig zlozong, liczac takze ten rozbudowany z Rz, gdyz
jego zdania pojedyncze byly na tyle rozbudowane, ze mozna méwi¢
o ukrytej ztozonosci (elipsa orzeczenia)?, czytelnik zwykle musiat
dekodowac ciagi zdan zlozonych, zbudowanych najczesciej z dwoch
badz trzech zdan sktadowych.

2 Przyktadowo zdanie Ja mam rower, a ty nie, powierzchniowo pojedyncze,
w warstwie glebokiej jest ztozone: Ja mam rower, a ty nie [masz go].
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Poziom skladni zlozonej, oddajacej zhierarchizowane pojecia
oraz zwigzki miedzy nimi, zazebia si¢ juz z warstwg argumentacyj-
ng tekstow. Jako ze wszystkie omawiane przekazy taczy jedna rzecz,
czyli fotograficzne ujecie czarnej dziury (w skrdcie), to ich zalozenia
inwencyjne, kiedy to ,,rzeczy (res) wchodza w kontakt ze stowami
(verbum)” (Ziomek 2000, s. 72), moga si¢ okaza¢ podobne. Jesli
w tym miejscu zaskakuje kogo$ przywotanie tradycji retorycznej,
bo ta nie pasuje do podawania faktéw, zwlaszcza tych naukowych,
to od razu trzeba zrobi¢ dwa zastrzezenia. Po pierwsze, zdecydowanie
nie chodzi tu o ,,retoryke (...) ograniczona do elokucji jako sztuki
picknego wyslowienia, [co] musialo doprowadzi¢ (...) do popisow
pustostowia” (Ziomek 2000, s. 45). Po drugie, brana w tej analizie
pod uwage argumentacja opiera si¢ na strukturze rzeczywistosci
(pojetej kosmologicznie) i ,moze skierowa¢ si¢ ku poszukiwaniu
przyczyn, ku okreslaniu skutkdw i ocenie dzialania na podstawie
konsekwencji” (Perelman 2002, s. 97).

Ostatni cytat, zwigzany z koncepcja nowej retoryki Perelmana,
odstania wlasciwie kierunek analizy omawianych tekstow, prowadzac
jednoczesnie w strong rozumowan warto$ciujacych MacIntyrea. Jesli
bowiem za ich gléwna, a lepiej napisa¢ — nagtéwkowa, teze (T) uzna¢
przelomowy charakter uzyskania fotograficznego obrazu czarnej
dziury, to wywdd w nich zawarty mégt ukazywac, dlaczego to do-
konanie nalezy uznac za tak istotne (przyczyny, P), okreslac jego
skutki dla rozwoju nauki (S) i/lub wartosciowa¢ dzialania poznawcze
astronomow w $wietle wlasnie konsekwencji rzutujacych na postep
technik do$wiadczalnych (D).

Przy nielinearnym podejsciu do omawianych tekstéw, bioragcym
w nawias nastepstwo, a wysuwajacym na plan pierwszy zwiazki glow-
nych mygli, kazdy z nich mozna sprowadzi¢ do tezy, ktéra nastepnie
zostaje udowodniona na jeden, dwa lub trzy sposoby wskazane
wczeséniej. Tekst zamieszczony w Onecie skupia si¢ glownie na szcze-
gotowym opisie techniki Event Horizont Telescope (D), by nastepnie
powiaza¢ to z nowymi mozliwo$ciami w badaniu grawitacji (S). Tak
samo przedstawia sie w zasadniczym rysie artykul z 4fun - pojawia
sie opis EHT oraz powigzanie ze studiami nad grawitacja. Przekaz
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z Wirtualnej Polski réwniez zaczyna si¢ od D, by nastepnie krétko
scharakteryzowac, czym sg czarne dziury (S). Business Insider podaza
ta samga $ciezka, przy czym D zostalo wzbogacone mapa pogladowa
ukazujacg rozmieszczenie obserwatoriéw zaangazowanych w projekt
EHT oraz podkresleniem, ze pierwszy raz w miejsce symulacji kom-
puterowych czy artystycznych wizji wyobrazajacych czarne dziury
uzyskano realny dowod, rzeczywiste odbicie takiego ciala niebieskiego,
spelniajace kryteria zgodnosci z klasycznej definicji prawdy. Nato-
miast w przypadku S pojawia si¢ teoretyczny akcent — prezentowane
zdjecie potwierdza to, co na temat tych supermasywnych obiektéw
mowita ogélna teoria wzglednosci.

W trzech tekstach prasowych schemat przekazow zasadniczo
zbliza si¢ do tego z artykuldéw internetowych. Dwie krétsze infor-
macje (GW iRz z 11 kwietnia) sprowadzaja sie do opisu techniki,
a zarazem programu naukowego Teleskopu Horyzontu Zdarzen
(ich rdzen tre$ciowy to zatem T plus D), oczywiscie w ,Wyborczej”
to narzedzie obserwacyjne zostalo bardzo szczegétowo przedstawio-
ne. Ponownie za$ na osobng uwage zastuguje wywdd zamieszczony
w Rz z 12 kwietnia. Tutaj bowiem uzasadnienie przefomowosci zdjecia
czarnej dziury (P) zostalo wpisane w historie badania tak masywnych
obiektéw kosmicznych - od teoretycznej hipotezy istnienia takich
przerazajgcych obiektéw autorstwa Pierre’a Simona de Laplace’a, przez
metamorfozy nazewnictwa (czarna gwiazda, nastepnie czarna dziura),
az po koncepcje osobliwosci opracowang przez Stevena Hawkinga
oraz Rogera Penrose’a (co ciekawe, nazwisko Hawkinga, popularnie
utozsamiane wlasciwie ze wspdlczesng kosmologia, pojawia sie tylko
w tym artykule). Rzutowanie na rozwoj nauki (S) podkreslono pu-
enta, ze oto zakonczyl si¢ etap naukowego spekulowania opartego
na modelach, gdyz uchwycono realnie istniejacy taki obiekt, wcie-
lajac w zycie co$, zdawaloby sie, nie do zrealizowania — Ujrzelismy
to, co dotychczas uwazalismy za niemoZzliwe do zobaczenia. Natomiast
refleksje poswiecong technice obserwacyjnej EHT wzbogacono czyms,
co w klasycznej retoryce nazywa si¢ historig, czyli ,elementem nar-
racyjnym cechujacym sie prawdg” (Ziomek 2000, s. 82), a majacym
za zadanie wzmocnienie argumentacji, postuzenie si¢ namacalnym
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przykladem, silniejsze wplyniecie na odbiorce, co wida¢ w samym
sformutowaniu podtytutu — Marzenie pewnej dziewczynki (dotyczy
jednej z uczonych zaangazowanych w projekt EHT).

Wszystkie omawiane przekazy realizowaty znane od wiekéw
polaczenie obrazu ze stowem. Podobnie jak w wielu barokowych
ikonologiach ten pierwszy stawal sie punktem wyjscia prowadzonego
wywodu, w miar¢ mozliwosci starano si¢ wyjasni¢, co i dlaczego
na nim wida¢ ($wietlisty obwarzanek — horyzont zdarzen, jego
$rodek — wnetrze czarnej dziury, dot obwarzanka szerszy - efekt
Dopplera). Ta droga od obrazu do tekstu odzwierciedlata istote
omawianego odkrycia. W analizowanych wiadomosciach interne-
towych zrezygnowano z wielomodalnosci, czyniac je podobnymi
do tych prasowych - czasem dodawano tylko tweety badaczy, zdjecia
z konferencji, na ktérej opublikowano fotografi¢ czarnej dziury, czy
tez mape ukazujacg potaczone w ramach EHT radioteleskopy.

ZAGROZENIA

Problematyka obrazu, centralna dla studiowanego wydarzenia,
naprowadza na kwestie tzw. ikonicznego zwrotu i traktowanej z duzym
dystansem fascynacji wspoltczesnego $wiata wszystkim, co widzialne,

»jako paradygmatem wiedzy, prawdy i realno$ci” (Levin 1993, s. 193).
Pierwsze zdjecie czarnej dziury i przypisywanie mu charakteru
przelomowego wydaje si¢ tylko potwierdzac te hegemonig obrazu.

Autor prezentowanych rozwazan poprosit kilkunastu fizykow,
by ustosunkowali si¢ do nastepujacej alternatywy: Zdjecie czarnej
dziury wnosi co$ nowego do wiedzy o wszechswiecie, wzbogaca
przewidywania (1) albo tez potwierdza to, co fizycy wiedzg od daw-
na (2). Wszyscy zapytani wskazali stwierdzenie 2, przy czym war-
to przytoczy¢ tu stowa prof. Jerzego Szweda, kierownika Zakladu
Zastosowan Metod Obliczeniowych Uniwersytetu Jagiellonskiego:

»Jest to zdjecie w $wietle widzialnym i dlatego zrobilo taka furore”
(prywatna korespondencja autora).
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Jak interpretowac te fascynacj¢ widzialnoscig w omawianym przy-
padku? Zwykle krytycznie si¢ do niej podchodzi. Interesujgce moze
sie jednak okaza¢ spojrzenie na te kwestie z perspektywy przywota-
nych juz rozwazan MacIntyre’a. W analizie rozumowan dotyczacych
dziatan zaproponowat on rozpatrywanie ich w kontekscie okreslonej
praktyki, ktdrej zasady czy telos pelni funkcje zalozen. Tym samym
w niniejszych rozwazaniach nalezy postawi¢ nast¢pujace pytanie:
Czy w $wietle takiej praktyki, jaka sg badania naukowe, ta ,,furora”
obrazu moze niepokoi¢?

W duzym uproszczeniu mozna stwierdzi¢, ze poczawszy od Kar-
tezjusza i Galileusza, praktyka badawcza skupiala si¢ na dostarczaniu
oczywistych dowodéw potwierdzajacych wysuwane hipotezy. Kar-
tezjusza ,,pojmowac jasno i wyraznie” (Kartezjusz 1996, s. 34) czy
historia o Galileuszu i jego eksperymentach na Krzywej Wiezy
w Pizie ten telos nauki sugestywnie ukazuja, nawet jezeli autorowi
Rozprawy o metodzie bardziej chodzito o wewnetrzne oko rozumu
niz to zmyslowe. W takim ujeciu przypisywanie ogromnej wagi
do ujrzenia czego$, co wydawalo si¢ niemozliwe do zobaczenia,
stanowi naturalng konsekwencje zalozen fundujacych paradygmat
wiedzy naukowej przynajmniej od XVII wieku. Wypelniajac ten cel
nauki, astronomowie zaangazowani w EHT okazali si¢ (niezaleznie
od plci) ,,dzielnymi me¢zami” w sensie etycznym, a z perspektywy
$rodkéw przekazu — bohaterami medialnymi. I dobrze sig stalo,
mozna tylko dodac.

W omawianym przypadku trudno wiec méwic o jakimkolwiek
zagrozeniu obrazowoscig. Podobnie rzecz si¢ ma z zagrozeniem
upraszczania czy ryzykiem pojawienia si¢ domorostych ekspertéw
badz ekspertyz. Oczywiscie nadawcy analizowanych przekazéw
potozyli nacisk na uproszczenie przekazu i tylko zasygnalizowali
kwestie bardziej ztozone. Jednak w mediach niefachowych takie
podejscie nalezy uznac za trafne i na miejscu.
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PODSUMOWANIE

Zaprezentowane rozwazania skupione na pierwszym zdjeciu
czarnej dziury i rezonansie medialnym tego odkrycia wskazaty
pewna stalg, a zarazem marginalng obecno$¢ wydarzen naukowych
w kierowanych do szerokiej publicznosci $rodkach przekazu. Jednak
tej pobocznosci, zwlaszcza w odniesieniu do telewizji oraz tygo-
dnikéw opinii, nie nalezy przyjmowac z przesadnym pesymizmem.
Trzeba bowiem pamigta¢, Ze nawet najglosniejsze odkrycie naukowe
ze swej natury (abstrakcyjno$¢, niecodzienno$¢) pozostaje czyms$
elitarnym, a hasto spoteczenstwa wiedzy nie otwiera nowego etapu
dziejow, w ktorym panstwa zmieniajg si¢ w republiki uczonych badz
ludzi zyjacych wiedzg naukows. Ciekawym tropem moze si¢ okazaé
zasygnalizowana przez autora zywa reakcja internetowych komuni-
katoréw na to odkrycie, kiedy ja zestawi¢ z polityzacja telewizji czy
pewna bezwladnoscig informacyjng tygodnikéw opinii (trzymanie
sie duzo wcze$niej ustalonej agendy).

W prezentowanych rozwazaniach zastosowano prébnie kilka ory-
ginalnych narzedzi, ktére wydaja sie przydatne w analizie przekazéow
medialnych dotyczacych nauki. Chodzi o nowg retoryke Perelmana
oraz schemat rozumowania praktycznego MacIntyrea. Zdaniem
autora pozwalajg one bardziej precyzyjnie ukazywac warstwe argu-
mentacyjng komunikatéw oraz wyraznie, w sposob poddajacy sie
racjonalnej dyskusji, przedstawia¢ ich wartosci.

Rozszerzenia wymaga zakres analizowanego materialu. Skupiono
sie gtéwnie na reakgji starych mediow (telewizja, dzienniki, tygodni-
ki opinii) oraz popularnych nadawcéw internetowych. Okazuje si¢
jednak, ze temat odkry¢ naukowych czy w ogole nauki funkcjonuje
w bardzo rozproszony, ale tez zywy sposéb w licznych kanatach
tematycznych, by wspomnie¢ przywotana tu tylko sygnalizacyjnie
Astrofaze lub AstroSciFun. Oczywiscie zakre$lony cel badawczy -
reakcja mediéw niefachowych - nie pozwalal na uwzglednienie tego
rodzaju przekazéw. Z tej tez przyczyny nie zostal rozszerzony watek
wielomodalnosci, tak wyraznie obecny w tej niemainstreamowej
odstonie sieci.
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SUKCES UGRUPOWAN POPULISTYCZNO-
-~-NARODOWYCH NA PRZYKEADZIE
HISZPANSKIE] PARTII VOX

STRESZCZENIE

Celem analizy jest przyblizenie nowego zjawiska spoteczno-politycznego, tj. populizmu
partii prawicowych. Jako przyklad egzemplifikujacy rozwéj nowych populizméw w Europie
wybrano hiszpanska parti¢ Vox. Kryzys demokracji liberalnych doprowadzit do aktywi-
zacji spoteczenstw, ktore w czasach stabilnosci gospodarczej nie wykazywaly szczegdlnej
partycypacji politycznej i traktowaly panistwo jako ,,byt zewnetrzny”. Hiszpania jest tego
znakomitym przyktadem, bowiem od poczatku transformacji dziatal tam mechanizm
~wahadla elit’, a wladza byta przekazywana pomig¢dzy partiami PP i PSOE. Vox jako partia
populistyczna odniosta najpierw sukces w Andaluzji (2018 r.), co wzbudzilo zaskoczenie
ekspertow, a nastgpnie powtdrzyta sukces w wyborach parlamentarnych, stajac si¢ piata
sila polityczng kraju. Jednym z filaréw popularnoéci ugrupowania jest jego charyzmatyczny
lider, ktorego sposob narracji a takze prezentacji kontrowersyjnych kwestii programowych
zyskuje duze poparcie wsréd Hiszpanéw zniechg¢conych dziataniem dotychczasowych elit.

Stowa kluczowe: populizm, partia polityczna, przywddztwo, hiszpanski system polityczny

SUMMARY

Language of Street, Language of Anger. Success of Right-Wing Populist Move-
ments with Spanish Vox Party as a Case Study

The purpose of the analysis is to present new socio-political phenomenon, i.e. populism
of right-wing political parties. Spanish party Vox was selected as an example showing the
development of new populisms in Europe. Crisis of liberal democracy has led to activisation
of societies, which had not been particularly active politically during the times of stabilisation
and treated state as an “external entity”. Spain is the perfect example of it, because since the
start of transformation, the “elites’ pendulum” mechanism was operating in the political
system. Power was relayed between PP and PSOE parties. Vox was successful in Andalusia
elections (2018), which caused astonishment of the pundits, and it repeated her success
in general elections, becoming the fifth political power in Spain. Her charismatic leader
is one of the party’s popularity pillars. His methods of presentation of controversial political
questions gains growing support among Spaniards, who are discouraged by traditional elites.

Keywords: populism, political party, leadership, Spanish political system
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WPROWADZENIE

Rozwoj polityczny w powojennej Europie Zachodniej ukierunko-
wany byl na takie konstruowanie tadu spofecznego, aby przeciwdziata¢
mozliwym tendencjom autorytarnym. Podzial i wzajemne hamowanie
si¢ wladz, wzmacnianie instytucji bedacych gwarantami demokracji
(m.in. sady konstytucyjne), a jednocze$nie ostroznos¢ w traktowaniu
idei suwerenno$ci narodu, wynikaly z Zywej pamieci lat 30. i 40.

Jan-Werner Miiller, autor ksigzki Co to jest populizm? zauwaza,
ze zbudowany porzadek byl nie tylko antytotalitarny, ale réwniez
implicite antypopulistyczny. Demokracja liberalna zdawala si¢ tworzy¢
mechanizmy zabezpieczajace przed powrotem totalitarnej przesztosci,
a jednoczesnie reagujace i korygujace kryzysy wewnatrzystemowe.
Kryzysy gospodarcze ostatnich lat, ograniczenie roli panistwa opie-
kunczego, naplyw imigrantéw czy dorazne kryzysy polityczne nie
sa zdaniem przywotanego badacza wystarczajacym zbiorem powoddéw,
ktore wywolaly fale tzw. nowych populizméw w Europie XXI wieku.
Przyczyn nalezy szuka¢ we wzro$cie technokracji, ktéra paradoksal-
nie stanowi odbicie lustrzane populizmu. ,,Technokracja utrzymuje,
ze istnieje tylko jedna stuszna w danej sytuacji polityka; populizm
twierdzi, Ze istnieje tylko jedna autentyczna wola narodu. Ostatnio
wymienily sie jeszcze cechami: technokracja zaczeta moralizowac (...)
podczas gdy populizm nabral biznesowego sznytu” (Miiller 2017).

Sa zatem nowe populizmy odpowiedzig na ,,genetyczng” dysfunk-
cjonalnos$¢ demokracji liberalnej, zwlaszcza w sferze habermasowkiej
deliberacji. Roziew, ktory powstal pomiedzy dotychczasowymi elitami
politycznymi, a ,,niewystuchanymi” obywatelami zmagajacymi si¢
z cala gama kryzysow, stworzyl grunt dla lideréw, ktorzy oferuja ,,pro-
ste rozwigzania ztozonych probleméw”. Tradycyjne partie okreslane
przez obserwatorow jako ,,zombie” (istnieja, cho¢ nie zyja) przez
lata wymienialy si¢ wladzg (zwlaszcza w utrwalonych systemach
dwupartyjnych) i ignorowaly narastajace oddolnie problemy. Liderzy
partyjni, kreujac swoj marketingowy wizerunek, zatracali lub tez nie
posiadali daru naturalnego przywddztwa, a zatem w uproszczeniu
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mozna stwierdzi¢, ze przywddztwo charyzmatyczne czasow prze-
fomoéw zastepowane bylto przywodztwem technokratycznym czasu
stabilizacji. Nawarstwianie kryzysow, a co za tym idzie brak poczucia
bezpieczenstwa, odmienily polityczne status quo i zepchnely polityczna
poprawno$¢ na margines. W wigkszosci europejskich panstw do gto-
su doszly ugrupowania tworzone oddolnie, poza dotychczasowymi
schematami budowania partii. Oznaczalo to zarazem mobilizacje
elektoratu, a takze zwiekszong partycypacje nawet w tych systemach,
w ktdrych do tej pory panstwo traktowane byto przez obywateli jako
»byt zewnetrzny” (przyklad Hiszpanii).

Problem badawczy podjety w niniejszych rozwazaniach to narracja
stosowana w dyskursie politycznym przez partie prawicowego popu-
lizmu na przyktadzie hiszpanskiej partii Vox. Sformutowane na tym
etapie pytanie dotyczy czynnikéw egzogennych, ktore przyczynily sie
do sukcesu Vox, a takze cech osobowosciowych jej lidera Santiago
Abascala, ze szczegdlnym uwzglednieniem stosowanych przez niego
mechanizméw komunikacji propagandowe;j.

Przyjeta hipoteza badawcza zaklada, Ze upadek etosu technokra-
tycznych elit partyjnych doprowadzit do odwrocenia si¢ spoleczen-
stwa w kierunku ugrupowan populistycznych, dla ktérych gtéwnym
zrédtem sukcesu pozostaje symplifikacja przekazu. Skorelowane
z hipotezg pytania to: na ile przywodztwo Abascala ma wymiar
marketingowy (tzw. przywddztwo zorientowane marketingowo)?
W jaki sposéb sukces partii Vox moze wplynac na reorganizacje
sceny partyjnej w Hiszpanii?

Uzyta siatka pojeciowa zawiera takie pojecia, jak: prawicowy
populizm, przywddztwo zorientowane marketingowo, propaganda
polityczna. W zwigzku z powyzszym, wskazane jest doprecyzowanie
zakresu znaczeniowego uzytych okreslen.
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PRZYWODZTWO | JEGO PRZEOBRAZENIA
W DEMOKRAC]I LIBERALNE]

O ile rozumienie propagandy (fac. propagare — krzewi¢) jako typu
oddzialywania majacego na celu ksztaltowanie postaw i zachowan jest
powszechnie przyjete (Lasswell 2013), to juz kolejne terminy moga
budzi¢ interpretacyjne spory. Fenomen przywddztwa politycznego
bywa bowiem opisywany w ujeciu relacyjnym, jako oparta na asymetrii
koniunkcja wspolistnienia lidera oraz jego zwolennikéw (followers).
Klasycznie rozumiane przywodztwo eksponuje szczegdlne cechy lidera
(np. charyzmatyczng osobowos¢), ktore pozwalaja na wyznaczanie
celéw oraz narzucanie sposobow ich realizacji. Mediatyzacja polityki
(a takze naturalny deficyt charyzmatykow) doprowadzita jednak
do przeobrazen w obrebie przywodztwa. W coraz wiekszym stopniu
jest ono osadzone w modelu asocjacyjnym, a opisywane przez Manuela
Castellsa ,,spoteczenstwo sieci” (Castells 2010) to nie tylko technolo-
gizacja i optymalizacja przeptywu informacji, ale takze koniecznos¢
szybkiego reagowania lidera na oczekiwania otoczenia. W tym sensie
lider zorientowany marketingowo powinien trafnie diagnozowa¢
potrzeby spoleczne i tworzy¢ oferte polityczna (tj. wizerunek plus
program) w odpowiedzi na dorazne oczekiwania. Paradoksalnie
wiec staje si¢ on ,klientem” swoich wyborcéw. Przywdédztwo zo-
rientowane marketingowo nalezy zatem rozpatrywaé w kontekscie
postmodernistycznej rzeczywisto$ci spotecznej, a sam lider traci
status ,,proroka” czy tez ,kapitana okretu”, a staje si¢ ,wezlem sieci”.

Nakreslone przeobrazenia ulegaja wzmocnieniu w warunkach
kontestacji demokracji liberalnej. Jak zauwaza Andrzej Antoszew-
ski, jej przeciwienstwo, czyli demokracja nieliberalna, kwestionuje
konsens liberalno-demokratyczny w jego zasadniczych elementach.
Nie podziela zalozenia o supremacji demokracji przedstawicielskiej
nad innymi formami sprawowania wladzy, kwestionuje podziat
na lewice i prawice jako nieczytelny, nieaktualny i nieodzwiercie-
dlajacy podstawowego konfliktu spotecznego (Antoszewski 2018,
s. 61) — konflikt dotyczy bowiem partii, ktdre popieraja demokracje
liberalng lub sg jej przeciwne. Negacji podlega réwniez pluralizm
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kulturowy rozumiany jako zagrozenie dla jednosci spoteczenstwa.
»W wariancie populistycznym (...) demokracja nieliberalna oznacza
podwdjng ekskluzj¢” (Antoszewski 2018, s. 57). Limitowana jest
przynaleznos$¢ do suwerennego Ludu (Narodu), a za reprezentantow
suwerena uwazani sg tylko ci, ktérzy wygrali wybory.

Obserwacja biezacych proceséw politycznych dowodzi, ze de-
mokracja liberalna nie jest bezalternatywna, a nasilenie tzw. nowych
populizméw moze wskazywac¢ kierunek przeobrazen systemowych.
Reinterpretujac reguly ustrojowe w zgodzie z oczekiwaniami tej
czedci spoleczenstwa, ktora artykuluje niezadowolenie, fatwo mozna
siegna¢ po ideologiczny eklektyzm, co z kolei prowadzi do ostabienia
instytucjonalnego systemu. Potrzeba definitywnego odciecia si¢ od po-
przednikow zacheca do zmian np. prawa wyborczego czy gwattownych
przeobrazen w systemie sagdownictwa. W warstwie retorycznej ostrze
krytyki kierowane jest zazwyczaj w strone sit opozycyjnych, a w wy-
niku eskalacji roznic spolecznych utrwala si¢ polaryzacja spoleczna
(zahamowanie rozwoju spoleczenstwa obywatelskiego).

Urzeczywistnienie nakres§lonego powyzej scenariusza dokonuje si¢
obecnie w wielu panstwach Europy, a pojawienie si¢ w nich i umac-
nianie sil populistycznych jest jedng z zasadniczych cech wspdlnych.
Nalezy podkresli¢, ze populizm jako zjawisko przez lata wigzany byt
z lewica, dazaca do kontestacji staus quo (ruchy robotnicze, nowe
ruchy spoleczne). Niektore idee, np. antyelitarnos$¢ czy antyinte-
lektualizm, trafily jednak na podatny grunt poczucia spolecznego
zagrozenia i zostaly sprawnie zagospodarowane przez sily prawicy.
Tytulowy ,,prawicowy populizm” odnosi si¢ zatem do aktywnosci
ugrupowan, ktore siegajac po konserwatywne wartosci, radykalizuja
a jednocze$nie upraszczaja obraz swiata. Tendencje nacjonalistyczne,
ksenofobiczne, wykluczajace sa obecne przede wszystkim w pro-
gramach tych partii, a tam, gdzie si¢ggaja one po wtadze, nastepuje
implementacja doktryny.
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HISZPANSKA SKRAJNA PRAWICA - PARTIA VOX

Wybrana jako egzemplifikacja nakreslonych przemian partia Vox
ma charakter skrajnie prawicowy (jakkolwiek w opinii zwolennikow
»konserwatywno-liberalny”) i stanowi ewenement na scenie partyjnej
Hiszpanii po 1975 roku. Fenomen wzrostu jej popularnosci w tak
specyficznych warunkach spoteczno-politycznych nie doczekat si¢
jeszcze analizy politologicznej, co czyni nakreslony obszar badawczy
jeszcze bardziej frapujacym.

Medialne zainteresowanie opisywanym ugrupowaniem wybuchlo
pod koniec 2018 roku, kiedy ta radykalna partia zapewnila sobie
obecnos¢ w parlamencie Andaluzji, czyli wspdlnoty autonomicznej
od dziesigcioleci uchodzacej za bastion sit lewicy. Na mapie Hisz-
panii to wlasnie potudnie kraju stynelo z tradycyjnego juz wsparcia
dla socjaldemokratéw, otwarto$ci, tolerancji (bliskos¢ Afryki, wie-
lokulturowos¢, historia ,,religijnego tygla”), separowania instytucji
panstwowych i koscielnych (Kasinska-Metryka 2018).

Kiedy zatem partia Vox uzyskatla tak niespodziewane poparcie
(12 miejsc w 109-osobowym parlamenciel), pojawily si¢ rozliczne
pytania o przyczyny zmian preferencji czesci elektoratu.

Podj¢cie proby odpowiedzi na nie wymaga przypomnienia, ze Vox
zostala zalozona juz w 2013 roku, a oficjalnie zaprezentowala si¢
w mediach na poczatku roku 2014. Nie byta ona jednak w warstwie
koncepcyjnej tworem nowym, gdyz jej ideologami byli gtéwnie dzia-
tacze partii ludowej (Partido Popular), dla ktérych dotychczasowa
formacja okazala si¢ za mato radykalna (Remirez De Ganuza 2013).

Od czasu powstania Vox odgrywal jednak marginalng role; za-
den przedstawiciel tej partii nie zasiadal w lokalnym parlamencie,
spotkania z wyborcami gromadzily bardzo ograniczone audytoria,
a wigkszos$¢ Hiszpandw nie miata wiedzy o istnieniu ugrupowania.
W tym miejscu nalezy doda¢, ze Hiszpania bardzo dtugo pozostawala
odporna na obecny w innych europejskich panstwach prawicowy
populizm, co przypisywano bolesnej pamieci o okresie frankistowskim.

1 Przed wyborami szacowano, ze partia Vox moze zdoby¢ od 2 do 5 mandatow.
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Co zatem sprawilo, ze to ,,kanapowe” ugrupowanie odniosto tak
spektakularny sukces? Z pewnoscig sprawne przywddztwo partyjne,
tzn. umiejetnos¢ szybkiego reagowania na sygnaly ptynace z otocze-
nia. Lider Vox wykorzystal spoleczne niezadowolenie i frustracje
z powodu braku wyraznej poprawy kondycji panstwa i zagospo-
darowal wyborcéw, ktorzy coraz liczniej gromadzili si¢ na partyj-
nych (antysystemowych) wiecach. Abascal zbudowal swoj przekaz,
opierajac si¢ na zasadzie kontrastu (zarzucal jednoczesnie mediom,
ze demonizuja obraz partii). Gloszone hasta programowe stanowity
wyzwanie rzucone politycznej poprawnosci i w swoim radykalizmie
nie daly si¢ poréwna¢ z programem zadnego innego ugrupowania.
Siegajac po ,regule autorytetu”, Santiago Abascal wielokrotnie ma-
nifestowal podziw dla Victora Orbana, a w ramach marketingowej
autokreacji korzystal z profesjonalnej pomocy doradcy prezydenta
Donalda Trumpa - Stevego Bannona.

Prawicowy populizm partii rezonowal po sukcesie w Andaluzji
w kregach miedzynarodowych. Znamienne jest, ze jako pierw-
sza gratulacje liderowi partii zlozyta Marie Le Pen, a sam Abascal,
przybywajac z wizyta w Polsce, nie kryl stéw uznania dla lidera
Prawa i Sprawiedliwo$ci. Czg$¢ komentatoréw poréwnata dwczesne
spotkanie Jarostawa Kaczynskiego z liderem Vox do wczesniejszej
wizyty w Polsce Matteo Salviniego. Wnioski dotyczyty mozliwosci
stworzenia silnego frontu antyeuropejskiego, nacjonalistycznego
i populistycznego. Gtéwne punkty programowe Vox zdaja si¢ po-
twierdza¢ ten kierunek. Postulat deportacji imigrantéw, antyfemi-
nizm (dziataczki feministyczne okreslit Abascal jako ,feminazistki”),
deklaracja o wycofaniu ustawy o przemocy domowej wobec kobiet,
catkowity zakaz aborcji i zwigzkéw jednoplciowych, zamykanie cze-
$ci meczetéw, przywrocenie kontroli na granicach to tylko niektdre
z populistyczno-prawicowych haset. Réwnie mocno wybrzmiewa
w przekazie Vox komponent narodowosciowy, ktéry w warunkach
historycznych Hiszpanii odczytywany jest jako kontynuacja frankizmu.

Skutecznos¢ obranej w wyborach w Andaluzji strategii potwierdzita
kampania ogdlnokrajowa poprzedzajaca wybory generalne do Kor-
tezow. W kwietniu 2019 roku sukces odniosta socjalistyczna partia
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PSOE, ale Vox zdobyt az 24 mandaty (na taki wynik nie wskazywaly
zadne sondaze przedywborcze). Przy frekwencji ponad 73 procent,
rezultat prawicowych populistow nie moze zosta¢ zbagatelizowany,
zwlaszcza ze wzgledu na potencjat koalicyjny, ktory na coraz bardziej
zlozonej hiszpanskiej scenie partyjnej, staje si¢ cenng wartoscia.

Tabela 1. Podziat mandatow w Kortezach

Partia Liczba mandatow
PSOE 123
PP 66
Ciudadanos 57
Unidos Podemos 33
Vox 24
Republikariska Lewica Katalonii (ERC) 15
Inne 32

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie
www.europapress.es/nacional/noticia-resultados — elecciones-generales-
2019-oficiales-20190428200117.html (dostep: 8.02.2020)

Wyborczy sukces Vox rozpoczal polityczng ofensywe ugrupowania,
co wplynelo m.in. na obnizenie zdolnosci koalicyjnej zwycieskiej
PSOE. Juz na poczatku czerwca 2019 roku Abascal zaczal tworzy¢
sojusze samorzadowe (z Partido Popular) w sprawie wspolnego
rzadzenia m.in. w Pozuelo de Alarcon, Algeciras i Almerii. Ofensyw-
na postawa lidera Vox zostala przeniesiona z kampanii wyborczej
na grunt polityki realnej i pomimo marginalnej roli partii, to wlasnie
Abascal wcielit sie w role lidera stawiajacego warunki i okreslajacego
zasady wspolpracy.

Po wyborach majowych wezwat on partie prawicowe (PP, Ciu-
dadanos) do udzialu w negocjacjach na temat mozliwosci budowa-
nia koalicji na szczeblu regionalnym i samorzadowym, wskazujac,
ze jest to szansa na stworzenie rzagdéw w kilku wspoélnotach auto-
nomicznych - Aragonia, Murcja, Madryt, Kastylia i Leon, Wyspy
Kanaryjskie (Gonzalez 2019). W przypadku odmowry, zagrozit gtoso-
waniem Vox przeciwko tym ugrupowaniom, ktére odmowily udziatu
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w negocjacjach. Jednoczesnie deputowani Vox zapowiedzieli, Ze nie
popra projektu budzetu przedstawionego przez andaluzyjski gabinet,
gdyz nie uwzglednia on wczeéniejszych obietnic wobec partii.

Podsumowujac te czes$¢ rozwazan, nalezy stwierdzi¢, ze juz dwa
powyzsze przyklady ukazuja nowy styl aktywnosci zapropono-
wany przez Vox. W miejsce gabinetowych negocjacji i koalicyjnej
elastycznosci pojawilo si¢ traktowanie polityki partyjnej jako ,,gry
o sumie zerowej’, co do tej pory odnoszone bylo gtéwnie do sytuacji
konfliktowych w wymiarze migdzynarodowym.

SANTIAGO ABASCAL CONDE - NOWY TYP LIDERA

Wyrazisto$¢ partii Vox, ktora jest niewatpliwie jej wyrdznikiem,
to niejako wizerunkowe przedluzenie obrazu jej lidera. Chcac zrozu-
mie¢ fenomen ugrupowania, ktére po raz pierwszy od lat 70. wpro-
wadzito do Kortezéw skrajna prawice, trzeba zacza¢ od koncepcji
przywodztwa w partii.

Santiago Abascal Conde to urodzony w 1976 roku w Bilbao Bask,
ktorego dziadek i ojciec byli silnie zwigzani z rzagdami generala Fran-
cisco Franco. Lata dziecinstwa i dorastania Abascala przypadly zatem
na niezwykle burzliwy czas wychodzenia z rezimu frankistowskiego
i budowania przez Hiszpanie zrebéw demokracji liberalnej. Wielu
obserwatoréw dostrzega paradoks, ze oto po dziesiecioleciach, ktére
minely od $mierci el caudillo, Bask chce uczyni¢ ,,Hiszpanie wielka’,
a przeciez to wlasnie frankistowski rezim tak bezwzglednie traktowat
Kraj Baskow i przejawy jego odrebnosci. Wspomniane juz tradycje
polityczne rodziny lidera Vox oraz fakt, ze przez lata po zakoncze-
niu rezimu musiata ona korzysta¢ z ochrony, obawiajac sie o swoje
bezpieczenstwo (zagrozenie ze strony ETA), moga tlumaczy¢ obecny
rygoryzm Abascala.

Ten socjolog, polityk i samorzadowiec, nazywany ,,hiszpanskim
Trumpem’, bardzo skrupulatnie korzysta z lekcji wspomnianego juz
stratega Trumpa. Gdy obserwuje si¢ dzialania Vox, widoczna sig staje
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ofensywna misja budowania sojuszy, w pierwszej kolejnosci w polityce
wewnetrznej, a nastepnie na arenie miedzynarodowej. Analizujac
tre$¢ wypowiedzi Abascala, a takze majac na uwadze, ktore panstwa
wskazuje jako swoich sojusznikow, skrajnie prawicowy i populistyczny
charakter ugrupowania nie budzi watpliwosci. Potwierdzajacym te teze
przykladem jest m.in. wypowiedz lidera Vox na temat wizyty w Polsce
i jej oceny. Abascal stwierdzil bowiem: ,,Szukamy porozumienia i so-
juszy z innymi partiami i innymi krajami. Poza tym jestesmy wielkimi
fanami Polski. Hiszpania to jest siostrzany kraj z Polska. Mamy wiele
wspdlnego. Dzi$ Polska i inne kraje reprezentujg trzon Europy, takze
Wegry. Wydaje nam si¢, ze Hiszpania mogtaby si¢ do tego dotaczy¢,
aby broni¢ prawdziwej Europy” (Santiago Abasacal... 2019). Owa
prawdziwa Europa ma by¢, zgodnie z wizjg lidera Vox, narodowa
i chrzescijaniska. Kwestie religijne stanowig jeden z gtéwnych filarow
programowych Vox i mozna je sprowadzi¢ do woli przywrécenia
Europie ,,fundamentalnych wartosci chrzescijanskich”

W konglomeracie hasel negujacych status quo Unii Europejskiej
oraz w odrzuceniu zasad politycznej poprawnosci, upatruje Abascal
zrodla sukcesu swojej partii, podkreslajac przekonanie, ze bedzie
ona szybko rosta w site. ,W Hiszpanii wiele bylo oséb zmeczonych
politykami, ktérzy narzucali, co nalezy mysle¢, ingerowali takze
w uczucia religijne, patriotyczne czy rodzinne Hiszpanéw. Vox broni
takich ludzi, ktérzy milczeli. Vox przeksztalcit si¢ w ogromna fale,
ktora zaczela sie na potudniu Hiszpanii” (Abascal komentuje... 2019).

Pomimo eksponowanego ,,oddolnego” charakteru partii, nalezy
ja rozpatrywac szerzej, tzn. w kontekscie ogélnoeuropejskiego no-
wego populizmu. Jak zauwazajg obserwatorzy sceny politycznej, Vox
jest politycznie blizszy populizmowi we Francji, za$ ekonomicznie
(radykalne cigcia podatkowe) inspirowany powstata w 2013 roku
(Torres 2018) Alternatywa dla Niemiec.

Retoryka uzywana przez lidera partii Vox jest dostosowana
do profilu adresatéw. W polityce wewnetrznej Vox to ,,glos gniewu”
tych Hiszpanow, ktorych przez lata pozostawali niewystuchani,
aich ,prawdziwe potrzeby” ustepowaty woli rzadzacych. W polityce
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miedzynarodowej Abascal wystepuje w roli fagodnego bohatera
nowych czasow, ktory scala i jednoczy, podkreslajac podobienstwa
pomiedzy panstwami dazacymi do uzdrowienia Europy.

Paradoksem pozostaje, iz deklarowane przez Abascala wartosci
i promowana restrykcyjno$¢ polityczna i obyczajowa nie odnosza
sie do niego samego. Analiza biografii lidera (Abascal napisat au-
tobiografie przed ukonczeniem 40 lat) dostarcza informacji, ze juz
jako nastolatek zaangazowal si¢ w mtodziezéwke Partido Popular,
aby po ukonczeniu socjologii wejs¢ do elitarnych kregow tej partii,
a nastepnie zosta¢ szefem i jedynym pracownikiem fundacji, ktora
otrzymywata rocznie 252 tys. euro panstwowego dofinansowania.
To jednak nie stanglo na przeszkodzie, aby jako lider Vox pietnowat
na wiecach ,,pijawki calg kariere zyjace z publicznych pieniedzy”. Po-
dobnie rzecz si¢ ma z zyciem prywatnym Abascala. Ten przeciwnik
praw kobiet, aborgcji (takze z gwaltu), rozwodow, gloszacy prymat
wartosci katolickich, opuscit zong i dzieci, aby zwiaza¢ si¢ z popularna
blogerka modowa. Calosci dopelnia wizerunek wysportowanego,
dobrze ubranego mezczyzny, chetnie pozujacego w ekskluzywnych
wnetrzach czy upubliczniajacego zdjecia z egzotycznych wakacji.

Te sprzecznosci zdaja sie jednak nie przeszkadzac jego zwolen-
nikom. Abascal znakomicie wykorzystuje media dla budowania
swojego wizerunku i czyni to niejako ,,ponad nimi”. Z jednej strony
oglasza, ze Vox jest stygmatyzowany w srodkach masowego przekazu,
a z drugiej wyraza przekonanie, Ze im czg$ciej partia jest atakowana,
tym bardziej roénie jej sita. Marketingowa sprawnos¢ w pofaczeniu
z faktem, ze Santiago Abascal atrakcyjnie i wiarygodnie prezentuje
si¢ w mediach, tworzg podstawe dla budowania sympatii wobec
partii i jej lidera.
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PODSUMOWANIE

Abascal wlasciwie diagnozuje leki Hiszpanow, a nawet sam
je wznieca. Znamienna jest chociazby korelacja pomiedzy liczba
imigrantéw a poparciem dla Vox. Najwyzsze jest ono w tych re-
gionach (np. Almeria), gdzie odsetek imigrantow jest najwiekszy.
Kolejnym zagospodarowanym lekiem jest kwestia terytorialnosci
Hiszpanii, a przede wszystkim zakres autonomii Katalonii. Kryzys
w tej wspdlnocie autonomicznej spolaryzowal postawy Hiszpanow
oraz wywolal ogélnoeuropejska debate. W skali catego panstwa tylko
na przestrzeni 2017 roku liczba respondentéw (dane CIS), ktorzy
chca ograniczenia lub eliminacji regionalnej autonomii, zwigkszyta
sie z 3 az do prawie 31 proc. (Okraszewski 2018).

Cze$¢ zwolennikéw Vox pragnie nie tylko odebrania praw au-
tonomicznych regionom, lecz takze przywrdcenia frankistowskiej
wizji silnego i scentralizowanego panstwa. Tak radykalne postulaty
Vox zmobilizowaly pozostale ugrupowania prawicowe do zajecia
stanowiska w sprawie ustroju panstwa. ,Abascal de facto narzucit
pozostalej dwdjce swoj program. Co prawda Casado (lider PP) i Rivera
(przywddca Ciudadanos) nie poszliby tak daleko, aby zlikwidowa¢
regiony autonomiczne, ale na podstawie artykutu 155 konstytucji
na stale wprowadziliby bezpo$rednie rzagdy Madrytu w Katalonii.
Zapewne zdelegalizowaliby takze partie dazace do secesji i media,
ktora ja promuja. To sg zakazy, ktore wprowadzit Franco” - stwierdza
madrycki politolog Alberto Madrigal (Bielecki 2019).

Naturalnym kontrapunktem dla deklaracji Vox s dzialania pre-
miera Pedro Sancheza, ktéry dazy do uporzadkowania tzw. polityki
historycznej panstwa, a wigc sfery, ktora przez dziesigciolecia budo-
wania demokracji nie byla poruszana. W sytuacji, kiedy ,,kompleks
frankizmu” nie jest juz przez partie prawicowe traktowany jako
obcigzenie, opdr wobec rzadu socjaldemokratéw wzrasta. Niezado-
wolenie sit prawicy wzbudza takze podejmowany przez rzad Sancheza
dialog w sprawie przyszlosci Katalonii. W polityce miedzynarodowej
premier stara si¢ wykorzysta¢ fakt, ze obecnie Hiszpanie stanowia
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najsilniejsza grupe we frakcji centrolewicowej Parlamentu Euro-
pejskiego, i pomimo réznic, wspiera postulat prezydenta Francji
Emmanuela Macrona wspolnotowego odrodzenia pod hastem ,,Unia,
ktéra chroni” (Kto sig liczy... 2019; Bassets 2019). Jak zauwazaja
eksperci, problemem moze by¢ jednak fakt, ze Hiszpania podejmuje
wspolprace jedynie ze starymi panstwami UE (z pominieciem Eu-
ropy Srodkowej i Wschodniej), a to stawia ja w roli, w jakiej niegdy$
wystepowaly Wlochy ze swoimi aspiracjami.

We Wloszech obie partie tworzace koalicyjny rzad kwestionuja
integracje europejska, zastaniajac sie suwerenno$cig narodowa
- stwierdza Ignacio Molina, analizujgc szanse Hiszpanii na dolg-
czenie do europejskich lider6w. Wielka Brytania zyje Brexitem
(...) Polska jest duzym krajem (...) niestety nie wykorzystuje
swoich atutéw i jej marginalizacja pod rzgdami PiS powoduje,
ze w Brukseli nikt nie spodziewa si¢ po Warszawie niczego
pozytywnego. W tej sytuacji na znaczeniu zyskujg Hiszpania
i np. Holandia. Hiszpania juz od pigciu lat cieszy si¢ wzrostem
gospodarczym. Jest krajem jednoznacznie popierajagcym inte-

gracje europejska (Rozmowa z I. Moling... 2019).

Podsumowujac, mozna wskaza¢ nastepujace wnioski ptynace
z analizy zmian na hiszpanskiej scenie politycznej w zwigzku z za-
istnieniem na niej ugrupowania prawicowego i populistycznego,
czyli partii Vox:

» wysokie bezrobocie, kryzys migracyjny oraz tendencje sepa-
ratystyczne zmniejszyly poczucie bezpieczenstwa spotecznego
Hiszpanow, a technokratyczne rzady tworzone przez przedsta-
wicieli tzw. starych partii nie byly w stanie temu przeciwdziata¢;

 pomiedzy duzymi miastami a terenami wiejskimi utrzymuje
sie nadal duze zréznicowanie ekonomiczne, mentalnosciowe,
religijne. Roznice dotycza takze wspdlnot autonomicznych,
ktore w réznym stopniu doswiadczajg problemoéw imigrantow;
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» podstawg sukcesu partii Vox jest przywddztwo Santiago Aba-
scala, ktory prezentuje typ tzw. trybuna ludowego. Program
partii tworzy zbior hasel objasniajacych zlozong rzeczywistos¢
w sposdb uproszczony i czarno-biaty;

o przywddztwo partyjne w Vox ma charakter marketingowy i jest
kreacja wizerunkowa, gdyz zaréwno $ciezka kariery Abascala,
jak i jego zycie prywatne stoja w sprzecznosci z gtoszonymi
hastami;

« prawicowy populizm w Europie, ktéry dtugo nie docierat
do Hiszpanii, zagoscil na Pétwyspie Iberyjskim i wyeliminowat
obowigzujacy od $mierci Franco stygmat nieodwotywania sie
w debacie publicznej do rezimowej spuscizny.

Pytaniem otwartym pozostaje, na ile obecnos¢ Vox trwale zmieni
uktlad sil partyjnych w Hiszpanii. Jednak dotychczasowe porazki
dzialan koalicyjnych oraz brak wyraznej poprawy gospodarczej po-
zwalajg prognozowac utrzymywanie i wzmacnianie si¢ wskazanego
populistycznego trendu.
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Pawel Planeta

DYSKURSYWNY OBRAZ POLSKI
NA EAMACH NIEMIECKICH
DZIENNIKOW W LATACH 2017-2019

STRESZCZENIE

Celem opracowania jest przedstawienie wynikéw badania struktury dyskursu o Polsce
w trzech dziennikach niemieckich, ,,Frankurter Algemaine Zeitung’, ,,Siiddeutsche Zeitung’,

,Die Welt” oraz — dodatkowo — na famach tabloidu ,,Bild”. W celu skonstruowania zbioru
przekazéw o Polsce i Polakach przeprowadzono kwerende teksow w 140 edycjach kazdego
z dziennikow. Lacznie w latach 2017-2018 i pierwszym kwartale 2019 roku sprawdzono
560 wydan wszystkich edycji. Pierwszym etapem analizy przeprowadzonej w ramach
badan byta ilosciowa analiza leksykalna 300 tys. stéw zebranych w korpusie tekstowym.
Wynikiem pomiardw statystycznych byly listy frekwencyjne, ktére postuzyly nastepnie
do analizy wybranych konkordancji i kolokacji wyrazowych. Wynikiem tej procedury byla
rekonstrukcja waznych stow oraz ich wspétwystepowania wg powtarzajacych sie wzoréw.
W tej fazie badan jednostkg analiz byl wyraz, a wiec intensywno$¢ analizowanych atrybutéw
tekstu mierzono liczbg i zasiggiem procentowym wystepowania stéw. Wykorzystano ponadto
procedury text mining, aby wyodrebni¢ gléwne pojecia i powtarzajace si¢ w analizowanym
dyskursie motywy. Kolejnym etapem badan byla komputerowa analiza zawartosci. Dla celow
badawczych stworzono stowniki kategorii, ktore obejmowaty zestawy wyrazow zebranych
na tej samej podstawie semantycznej. Jednostka analizy w tej fazie badan bylo zdanie
(N =18602). W rezultacie zrekonstruowano hierarchie i kluczowos¢ symboli zbiorowych,
tematéw, aktorow i miejsc obecnych w dyskursie prasowym o Polsce. W ostatniej czg$ci
badan - w wyniku analizy czynnikowej - struktura dyskursu o Polsce w czterech niemieckich
dziennikach zostata zredukowana do 19 najsilniejszych czynnikoéw decydujacych o tym,
ktore szczegélowe kategorie analizy wykazuja tendencje do wspotwystepowania, a tym
samym tworzg fatwo rozréznialng konfiguracje okreslonych narracji o Polsce.

Slowa kluczowe: obraz medialny Polski, dyskurs, informacje zagraniczne, analiza za-
warto$ci, prasa niemiecka
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SUMMARY
The german newspapers discourse on Poland in 2017-2019

The aim of the article is to present the results of the survey on the structure of the discourse
on Poland present in the content of three quality German dailies: ,,Frankurter Algemaine
Zeitung’, ,,Stiddeutsche Zeitung *, ,,Die Welt” and - additionally - the tabloid ,,Bild”. In order
to construct the collection of messages about Poland and Poles, a query was carried out
in 140 editions of each daily. It resulted a total of 560 editions representing 17 percent of all
editions in 2017-2018 and the first quarter of 2019. The first step of analysis performed
in this research was the lexical analysis of the German newspapers gathered in the text
corpus of app. 300 000 words. The results of statistical evaluations were the words frequ-
ency lists which were used for the analysis of certain words concordances and collocations.
The effect of such procedure was the reconstruction of important words co-occurances
common patterns. In this phase of the survey the units of analysis were words, so the
intensity of the analyzed text attributes were measured by the number and percentage
range of certain words. Additionally, the author of the article used text mining analytics
software to extract main concepts - i.e. recurring motifs in the discourse, so the results
of that procedure served as a means of verification of preliminary findings of analysis.
The next phase of the survey was the computer assisted content analysis. For the research
purposes the categories dictionaries were created. Those dictionaries consisted of the set
of words gathered on the same semantic basis. The unit of the analysis in this phase of the
research was a single sentence (N = 18602 units) and the results of that analysis was the
hierarchy and keyness of collective symbols, themes, actors and places present in the press
discourse on Poland. In the last part of the research — as a result of factor analysis — the
structure of the discourse on Poland in four German dailies was reduced to 19 strongest
factors determining which different (detailed) categories have the tendency to co-occur
and that is why they create easily distinguishable configuration of the certain narratives.

Keywords: press image of Poland, discourse, foreign news, content analysis, German press

WPROWADZENIE

Sprawy Niemiec byly, sg i pozostang sprawami polskimi - i szerzej
— sprawami mieszkanicéw Europy Srodkowo-Wschodniej. Kwestia
niemiecka tkwi gleboko w zbiorowej $wiadomosci Polakow i zdaje
sie by¢ szczeg6lnym wyrazem historycznej i geopolitycznej koniecz-
nosci. Problematyka relacji polsko-niemieckich, a zwlaszcza obrazéw
wzajemnych obydwu krajow w mediach, jest przedmiotem licznych
publikacji (zob. Ociepka, Lada, Cwiek-Karpowicz 2009; Szymariska
2000; 2005; 2009; 2011; Hess, Szymanska 2009).
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Zmiana sytuacji politycznej w Polsce sprawita, ze relacje polsko-
-niemieckie znalazly si¢ w nowej fazie. Dlatego tez zwigkszylo si¢
zainteresowanie mediéw niemieckich sprawami nad Wistg i mamy
do czynienia z bardziej krytycznym ogladem tych spraw. Z tej wlasnie
przyczyny w Os$rodku Badan Prasoznawczych U] rozpoczeto reali-
zacje projektu badawczego poswieconego wzajemnym wizerunkom
medialnym obydwu panstw, ze szczegélnym uwzglednieniem kry-
tycznego obrazu Niemiec w publicystyce polskiej prasy prawicowej
(»tozsamosciowe]”) oraz dyskursu o Polsce w mediach niemieckich.
Prezentowana praca stanowi niewielki fragment tego projektul.

METODOLOGIA BADAN - HIPOTEZY, MATERIAL
BADAWCZY | PROCEDURA ANALITYCZNA

Celem tego opracowania jest przedstawienie fragmentu badan
nad rekonstrukcjg dyskursywnego obrazu? Polski na famach czterech
wybranych dziennikéw niemieckich w latach 2017-2019. Chodzito

W realizacji czesci projektu udzial wziela Marta Biatek-Klat.

2 Dyskursy publiczne - a wiec takze dyskursy medialne — mozna przedstawi¢
w formie wzajemnych relacji kilku elementow. Miejsce podmiotu zajmuje struktura
fatyczna dyskursu, czyli jego uczestnicy: jednostki (np. politycy, dziennikarze,
eksperci), zbiorowosci (np. srodowiska, formacje ideowe) oraz instytucje np. (par-
tie polityczne, instytucje panstwowe, samorzadowe, rynkowe, medialne itp.).
Konfiguracja spoteczna dyskursu generuje okreslone struktury znaczen, idee,
wartosci, ktore znajduja odzwierciedlenie w §wiadomosci uczestnikéw dyskursu.
Miedzy tymi elementami zachodzi swoisty symboliczny interakcjonizm: zmiana
w sferze idei (systemie znaczen) posérednio, czyli przez $wiadomo$¢ spoteczna
uczestnikow dyskursu (manifestujaca si¢ w np. formie nastrojow, opinii, postaw
zbiorowosci, motywacji dziatan decydentéw), prowadzi do zmiany w konfiguracji
spotecznej, a wiec wplywa na ksztalt ludzkich zbiorowosci (w tym instytucji)
iich dzialan. Ostatnim elementem opisywanej konfiguracji jest materialna
reprezentacja dyskursu, czyli strumien publicznych wypowiedzi rozmaitych
aktoréw komunikacji (w tym dziennikarzy i mediéw), manifesty, programy,
strategie, zatozenia, opracowania polityk publicznych, a zwlaszcza przekazy
medialne.
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o wyodrebnienie czytelnej konfiguracji wartosci, tematow, miejsc
i bohateréw wydarzen zwigzanych z Polska. W projekcie badawczym
postawiono nastepujace hipotezy:

o HI. Prasa w Niemczech interesuje si¢ Polska bardziej, niz
media innych krajéw. Najsilniejszy kontekst miedzynaro-
dowy przekazéw o Polsce w prasie niemieckiej to kontekst
Unii Europejskiej. Prasa niemiecka odnosi si¢ sceptycznie
do regionalnych inicjatyw Warszawy, zaréwno projektow
politycznych, jak i gospodarczych.

o H2. Bardziej prawdopodobne jest opublikowanie na tamach
niemieckiej prasy takich treéci o Polsce, ktére majg wydzwigk
jednoznacznie negatywny. Media niemieckie na ogét wspieraja
polityczne tezy o Polsce upowszechniane na forum euro-
pejskim - krytykuja ograniczania wolnosci stowa i mediow
oraz famanie praworzadnosci i ograniczanie niezawistosci
sagdownictwa nad Wislg.

 H3. Prasa niemiecka stanowczo odrzuca mozliwos¢ dyskusji
nad reparacjami wojennymi dla Polski. Media niemieckie
prezentujg stanowisko odmienne od polskiego takze w wielu
innych kwestiach szczegétowych. Wazna role w ksztaltowaniu
niemieckiej opinii publicznej na temat naszego kraju odgrywaja
glosy samych Polakéw na famach prasy w REN.

W badaniach wykonanych na potrzeby tego tekstu wykorzystano
technike analizy dokumentéw tekstowych (text mining), okresla-
nych jako zbidr algorytméw komputerowego przetwarzania danych,
ktore stuzg zautomatyzowaniu proceséw eksploracji dokumentow
sporzadzonych w jezykach naturalnych (Lula 2005, s. 67). Celem
zastosowania tej techniki byta identyfikacja powigzan istniejacych
pomiedzy informacjami pozyskanymi ze zbioru materiatéw prasowych
opublikowanych na tamach wybranych niemieckich dziennikéw:
liberalno-konserwatywnego ,,Frankfurter Algemaine Zeitung” (dalej
takze FAZ - 100 tys. form wyrazowych), liberalnego i centrolewico-
wego ,,Stiddeutsche Zeitung” (SZ - 101 tys.) oraz konserwatywnego
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i prawicowego ,,Die Welt” (DW - 104 tys.)3. Aby skonstruowa¢ zbiér
przekazdw na temat Polski i Polakéw przeprowadzono kwerende
w 140 wydaniach kazdego dziennika, co tacznie stanowito 560 wy-
dan, czyli 17 proc. wszystkich edycji czterech dziennikéw w latach
2017-2018 i pierwszym kwartale 2019 roku.

Tabela 1. Ranking panstw pojawiajacych sie w czterech
analizowanych dziennikach w latach 2017-20194

L.p. FAZ Y DW” Bild

1 Niemcy 13185 Niemcy 14000 Niemcy 12275 Niemcy 4621
2 USA 5117 USA 12737 USA 7411 USA 738
3 Chiny 4017 Chiny 3781 Francja 2715 Francja 419
4 Rosja 2899 Francja 3086 China 2437 Wtochy 315
5 Francja 2827 Rosja 2987 Rosja 2224 Chiny 257
6 Wiochy 2080  Wiochy 2667 Whochy 2035 Austria 241
7 Szwajcaria 1737 Austria 2479 Szwajcaria 1595 = Szwajaaria | 227
8 Austria 1621 Szwajcaria 1642 Austria 1290 Polska 206
9 Polska 1114  Polska 1553 Polska 1232 Dania 144
10 Grecja 951 Czechy 861 Belgia 809 Belgia 137
n Dania 668 Grecja 849 Gregja 573 Rosja 122
12 Luksemburg 570 Belgia 720 Dania 402 Grecja 102
13 Belgia 499 Holandia 644 Czechy 393 Czechy 95
14 (zechy 361  Luksemburg 133 Luksemburg 290  Luksemburg 53
15 Holandia = 324 Dania 131 Holandia 288 Holandia 49

Zré6dlo: opracowanie — M. Biatek-Klat.

3 Jako zbdr dodatkowy wykorzystano 12-tysigczny korpus tekstéw o Polsce
opublikowanych na tamach tabloidu ,,Bild”.

4 Wyniki powyzszego zestawienia poréwnano z obecnoécig tematyki polskiej
na famach czolowych dziennikéw §wiatowych w badanym czasie. Okazalo si¢
na przyktad, ze w ,New York Timesie” Polska pojawila si¢ 388 razy (w dziale
miedzynarodowym), 231 w materiatach publicystycznych, 68 razy na kolum-
nach ekonomicznych i 60 razy w dodatku magazynowym dziennika - facznie
747 razy. Wigksze zainteresowanie naszym krajem - ok. 1 tys. wystapien — w la-
tach 2017-2019 obserwujemy na famach ,,Le Figaro” i ,La Repubblica” Warto
w tym miejscu zauwazy¢, ze wéréd odredakeyjnych stéw kluczowych (Mots clés)
zwigzanych z Polskg na tamach francuskiego dziennika najczesciej wystepuje
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Przed przystagpieniem do wlasciwych badan sprawdzono, z jaka
czestotliwo$cig analizowane dzienniki komunikujg na temat po-
szczegblnych panstw. W archiwach cyfrowych sprawdzono liczbe
wystgpien nazw (w formie podstawowej) podmiotow istotnych
z punktu widzenia Niemiec ze wzgledu na sasiedztwo? lub znaczenie
na arenie miedzynarodowej®.

Po wstepnym opracowaniu i przygotowaniu korpusu przystapio-
no do przeprowadzenia analizy, ktorej jednostkami badanymi byly
wypowiedzi w formie zdan (N = 18 602). Na wstepie sporzadzono
listy frekwencyjne wyrazéw pojawiajacych si¢ w badanych tekstach,
co postuzylo rekonstrukeji intensywnosci okreslonych tresci, tj. te-
matow, autoréw, koncepcji etc. Informacje o frekwencji i zasiggach
procentowych poszczegolnych (grup) wyrazéw polaczono ze stowa-
mi-kluczami’ (wraz z ich kontekstami), co pozwolilo przedstawi¢
wyrazisto$¢ (swoisto$¢) okreslonych watkéw podejmowanych przez
poszczegdlne redakcje. Kolejny poziom analizy stanowila kompu-
terowa analiza zawartosci. Podstawg klucza kategoryzacyjnego byly

migracja (70 razy), UE (47), Brexit (31) ale takze — co godne podkre$lenia —
populizm (21). Z kolei we wloskiej gazecie, wéréd przywodcow politycznych
pojawiajacych si¢ w artykutach o Polsce najczesciej pisano o Angeli Merkel
(27 razy), Donaldzie Trumpie (24), Jarostawie Kaczynskim (21), Donaldzie
Tusku (19), Jean-Claude Junckerze (16), Andrzeju Dudzie (14) oraz Viktorze
Orbanie (14).

5 Polen, Frankreich, Osterreich, Schweiz, Belgien, Tschechien, Niederlande,
Dinemark i Luxemburg.

6  China, Russland, USA, a takze - ze wzgledu na przynalezno$¢ do UE: Italien,
Griechenland.

7 Slowami-kluczami nie sa stowa wystepujace w danym korpusie najczesciej
(z wysokich pozycji listy frekwencyjnej), lecz te, ktérych zasieg wystepowa-
nia w danym tekécie jest wiekszy, niz mozna sie tego spodziewa¢, analizujac
korpus referencyjny. Najwazniejszym elementem analizy stéw kluczowych jest
wlasciwy dobdr korpusu referencyjnego. Aby okresli¢ ,,stopien kluczowosci”
(keyness) danej stowoformy dla danego tekstu (lub zbioru tekstéw), bierze si¢
pod uwage: 1) frekwencje wystepowania stowoformy w analizowanym tekscie,
2) liczbe pozycji na liscie frekwencyjnej tekstu analizowanego, 3) frekwencje
stowoformy w wigkszym (referencyjnym) tekscie, 4) liczbe pozycji na liscie
frekwencyjnej korpusu referencyjnego. Na liscie stowoform kluczowych poja-
wiajg si¢ zatem takie wyrazy, ktore maja nadspodziewanie wysoka frekwencje
(lub nadspodziewanie niskg) w poréwnaniu z korpusem referencyjnym.
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stowniki kategorii opracowane ze wzgledu na pola wyrazowe (Pisarek
2007, s. 278), czyli uporzadkowane bloki stownika odpowiadajace
okreslonym obszarom rzeczywisto$ci®.

Listy frekwencyjne wyrazéw oraz zasiegi procentowe poszczegoél-
nych kategorii komputerowej analizy zawartosci postuzyly rekonstruk-
cji intensywnosci okreslonych tresci, co stanowilo probe odtworzenia
mechanizmow selekcjonowania tre$ci na famach niemieckiej prasy
(White 1949, s. 389-390; Shoemaker, Eichholz, Kim, Wrigley 2001,
s. 233). Te informacje — polaczone ze stowami kluczowymi (wraz
z kontekstami) odstonily wyrazisto$¢ tychze tresci, co pozwolito
na opracowanie hierarchii waznosci tematdw, bohateréw, wartosci
i miejsc (McCombs, Shaw 1972, s. 176-187). Wykonana na ostat-
nim etapie badan matryca wzajemnych korelacji poszczegoélnych
kategorii klucza (oraz wykonana na jej podstawie analiza skupien)
doprowadzila do ujawnienia dominujacych ram interpretacyjnych
(Entman 1993, s. 51-58), natomiast analiza czynnikowa okazala si¢
skutecznym narzedziem rekonstrukeji kardynalnych narracji o Polsce
w prasie niemieckiej w latach 2017-2019.

OBRAZ POLSKI NA tAMACH NIEMIECKICH
DZIENNIKOW - WYNIKI ANALIZ ILOSCIOWYCH

W tekstach o Polsce na famach niemieckich dziennikdw najczesciej
pojawialy si¢ stowa i wyrazenia denotujagce WEADZE WYKONAW-
CZA®. Rézne formy leksemow, takich jak rzgd, premier, minister,
prezydent (etc.) wystapily facznie ok. 2 tys. razy w 1,9 tys. jednostek
analizy (tj. zdaniach)!. Kolejne miejsca w rankingu dziesieciu najwyzej

8  Klucz kategoryzacyjny oraz pelny raport z badan jest dostepny w archiwum
Oérodka Badan Prasoznawczych U]J.

9 Ze wzgledu na celowy dobor tekstow wsrdd najczeéciej pojawiajacych sie form
wyrazowych znalazly si¢ odniesienia do Europy (ponad 3 tys.), Polski (2,6 tys.)
oraz Niemiec (1,3 tys.).

10 Zasiegi wystepowania wszystkich kategorii tematycznych (oraz kategorii odno-
szacych si¢ do bohateréw i miejsc wydarzen, a takze wartoéci (i antywarto$ci)
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notowanych kategorii tematycznych zajmuja: PRAWO (w 1134
zdaniach - jednostkach analizy), POLITYKA (OGOLNIE) (881),
SPRAWY PANSTWOWE (664), FINANSE (514), SADOWNIC-
TWO (504), NAUKA-WIEDZA (477), HISTORIA (440), KULTURA
I SZTUKA (OGOLNIE) (349) oraz WOJNA (344)". Indywidualni
i kolektywni bohaterowie przekazéw poswieconych Polsce w nie-
mieckiej prasie to — najczesciej - PANSTWO (664), LUDZIE (582),
WOJSKO, POLICJA (478), PARTIA (416), LIDER, PRZYWODCA
(397), KOMISJA (390), CZLONEK (352), DZIENNIKARZE, MEDIA
(348), NAROD (329) oraz OSOBA (302)'2. Najczeéciej wystepujace
kategorie aksjologiczne to KONSENSUS, ZGODA (676), SMIERC,
ZBRODNIA (355), DOBRO (OGOLNIE) (331), ZYCIE (322), SILA
(310), OBRONA (268), SPRAWIEDLIWOSC (257), OPIEKA (237),
WOLNOSC (223), oraz ZAGROZENIE (217)8. Czolowe miejsca

wraz z matryca najsilniejszych korelacji miedzy poszczegolnymi kategoriami
analizy sg dostepne w archiwum OBP UJ.

11 Tworzg one - razem — kategoric WEADZA WYKONAWCZA, ktéra jest najsilniej
skorelowana z takimi kategoriami, jak: FEDERACJA | ASPEKT-MIEDZYNARO-
DOWY | SPRAWIEDLIWOSC | DUDA | SADOWNICTWO | MORAWIECKI
| PIS | PRAWO | POLITYCY-PIS | PRZYWODZTWO | PARTIA | KACZYN-
SKI | KONSERWATYZM | SZYDLO | ZIOBRO | REFORMY | TRYBUNAL |
KONSTYTUCJA | WLADZA-USTAWODAWCZA | TRUMP | PANSTWO |
WYBORY | OPOZYCJA | NOWOSC | BABIS | ORBAN | PROCES-DECYZYJNY
| DZIENNIKARZE-MEDIA | MACRON | TUSK | POLITYKA | NETANJAHU
| GERSDORF | OBRONA | ZGODA-KONSENSUS | KRYTYKA | NAROD |
WOLA | POPULIZM.

12 A dalej: ZYDZI (294), PIS (282), MIGRANCI (257), FIRMA, KORPORACJA
(250), UCHODZCY (244), RODZINA (239), FEDERACJA (232), OPOZYCJA
(212), WSPOLNOTA (197), KOBIETA (194), MIESZKANCY (190), OBY WA-
TELE (176), DZIECKO (160), OFIARY (144), KANCLERZ (142), CZEOWIEK
(137), ORGANIZACJA (118), TRYBUNAL (116), CDU (86), PROKURATURA
(83), IMPERIUM (74), AUTOR (72), EKSPERT (72), DYPLOMACJA (70),
RZECZNIK (70), SPD (69), KANDYDAT (66), DYREKCJA (65), KLIENT (65),
AFD (63), EMERYTURA (59), PROFESOR (47), YAD VASHEM (46), BUR-
MISTRZ (45), WROG (42), NRD (40), PSYCHOLOGIA (36), BUNDESTAG
(30), ROBOTNICY (29), ONZ (24), CUDZOZIEMCY (22).

13 A nastepnie: REFORMY (212), DEMOKRACJA (210), WIEDZA (NAUKA) (210),
PRZYSZLOSC (199), NOWOCZESNOSC (187), BEZPIECZENSTWO (185),
PARTNERSTWO (165), MLODOSC (163), WARTOSCI (OGOLNIE) (161),
SYMPATIA (143), ZWYCIESTWO (143), TRADYCJA (135), HUMANITARYZM
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w rankingu pojawiajacych sie najczesciej, wskazanych z imienia
i nazwiska aktoréw zajmuja: KACZYNSKI (296), MERKEL (167),
TRUMP (151), DUDA (131), ORBAN (111), MACRON (102), TUSK
(96), PUTIN (87), HITLER (73) oraz MORAWIECKI (62)*.

MAPA DYSKURSU NIEMIECKICH DZIENNIKOW
O POLSCE W LATACH 2017-2019

Aby zrekonstruowa¢ konfiguracje dyskursu w badanych przeka-
zach dziennikarskich o Polsce na tamach niemieckich dziennikow,
poszczegdlne zdania (przypadki) zostaly poddane specyficznej
procedurze analitycznej, w ktérej bierze sie pod uwage zaréwno
frekwencje wystepowania okreslonych kategorii, jak i ich tendencje
do wspolwystepowania z innymi kategoriami. Przedstawiony po-
nizej schemat nalezy traktowac jak mape, ktdéra zawiera kilkanascie
réznych obszaréow-skupisk kategorii. Wielko$¢ poszczegdlnych ob-
szar6w na mapie informuje o tym, jak licznie w badanych tekstach
dana kategoria byt reprezentowana. Natomiast odlegtosci miedzy
poszczegolnymi obszarami (ale takze dystans migdzy poszczegol-
nymi elementami tych obszaréw) informujg o tendencjach do ich
wspotwystepowania w badanych jednostkach analizy®. Opisana

(131), OBOWIAZEK (120), ZASADY (118), POPULIZM (114), MILOSC,
SZCZESCIE (112), POKOJ (112), WIARA (109), WALKA (105), ODPO-
WIEDZIALNOSC (100), SOLIDARNOSC (99), NIENAWISC, RASIZM (97),
EKSTREMIZM (89), OJCZYZNA (83), PRZEMOC (74), NTEPODLEGLOSC
(65), ZAKALAMANIE (64), DOBROBYT (63), ODWAGA, HEROIZM (58),
(NIE)TOLERANCJA (56), GODNOSC (50), MADROSC (50), ANTYSEMI-
TYZM (48), NIEPODLEGLOSC (46), PIEKNO (40), BRUTALNOSC (32).

14 A dalej: TIMMERMANS (39), WEBER (38), POLITYCY PO, PSL (LACZNIE)
(35), POLSKA PRAWICA (LACZNIE) (34), ZIOBRO (34), ADAMOWICZ
(32), OETTINGER (31), BABIS (27), CZARNECKI (27), SZYDLO (27), MAAS
(25), WALESA (25), MACHCEWICZ (22), GOWIN (21), NETANIAHU (21),
SCHROEDER (18), GERSDOREF (17).

15 Korzystajac z oprogramowania Text Smart, skonstruowano obraz ogolny dys-
kursu na ksztalt ,,geograficznej” mapy zwigzkéw wzajemnych poszczegdlnych
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trzystopniowa procedura analityczna doprowadzila do skonstru-
owania mapy ilustrujacej ogdlny porzadek dyskursu uformowanego

z kategorii wystepujacych w materialach prasowych poswieconych

Polsce i opublikowanych na famach czterech niemieckich dziennikow
w latach w latach 2017-2019.

Konfiguracja kategorii na zaprezentowanej mapie pozwala sadzic,
ze dyskurs o Polsce na famach badanych dziennikéw mozna uporzad-
kowa¢ wedle dwdch wymiaréw: aksjologicznego (miedzy sferg
warto$ci pragmatycznych a sferg spoleczno-politycznych wartosci
iidei) oraz czasowego (od dyskursu historycznego do terazniej-
szo$ci i przysziosci).

W dyskursie o przeszlo$ci najmocniejsze skupienia tworza grupy
kategorii OKUPACJA + SMIERC, nastepnie MUZEUM + GODNOSC
+ AUSCHWITZ oraz trzecie skupienie, czyli OFIARY + ZYDZI +
SWIAT + WOJNA. Jedna z kategorii pelniacych role kluczowych
zwornikow dyskursu o przeszloéci i pamigci — czyli niefunkcjonujg-
cych z zadnym skupieniu, lecz wykazujacych tendencje do taczenia
sie z wieloma réwnoczesnie — jest ZYCIE. Kluczowg kategorig (zwor-
nikiem) wymiaru ,,projektujacego”, czyli narracji o terazniejszoéci
i przysztoéci, jest PRAWORZADNOSC, ktéra, po pierwsze, jest
jedna z najliczniej reprezentowanych kategorii w badanych tekstach,
a po drugie, przejawia tendencje do wspotwystepowania z elementami
tworzacymi az cztery rézne skupienia: (1) SPRAWIEDLIWOSC +
SADOWNICTWO + WEADZA USTAWODAWCZA + WYBORY,
(2) PRZYWODZTWO, (3) KRYTYKA + WEADZA WYKONAW-
CZA + REFORMY oraz (4) CZLONKOSTWO + WSPOLNOTA
EUROPEJSKA + KOMISJA.

kategorii analizy. O metodologii tego pomiaru zob. Planeta 2018.
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Schemat 1. Mapa dyskursu o Polsce na tamach

niemieckich dziennikéw w latach 2017-2019

PRZYSZtOSC

AKTUALNOSC

SFERA IDEI | WARTOSCI

KONSERWATYZM (144)

NAROD (329)

PARTIA (416) OPOZYCIA (212) (ANTY) UBERALIZM

)

PIs(282)  KACZYNSKI (296)

PRAWICA (152) NACIONALIZM (86)

SPRAWIEDLIWOSC (257)

ATAK
(126)

POPULIZM
(114)

(ANTY) KOMUNIZM

SADOWNICTWO (504) SOCJALIZM (209)

OKUPACJA (59)

We. USTAWODAWCZA (290) .
NIEPODLEGLOSC (65) SMIERC (355)

WYBORY (454)

DEMOKRACIA
WOLNOSC
@10) (223)

PRZYWODZTWO

AUTORYTET (105)
(397)

WROG (42) LUDZIE (582)

GODNOSC (50)
MUZEUM (80)
AUSCHWITZ (43)

DZIENNIKARZE 0JCZYZNA (a40)

MEDIA (348)

DYKTATURA (117)  EKSTREMIZM (89)

KRYTYKA (196) OFIARY (144)

HUMANITARYZM ORGANIZACJA (118),
(131)

v§smwww_wzomo

WE. WYKONAWCZA

POLITYKA (861)
(1905)

SIA

(310) DOKUMENT (97)

SOLIDARNOSC (99) KULTURA (349)

WIEDZA NAUKA (477)

REFORMY (212)

WALKA (105)

PROGHLOSC NOWOSC ODPOWIEDZIALNOSC (100) MLODOSC (163) o
NIENAWISC (97) mé
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2YCIE (322)
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Zrédto: opracowanie wiasne.

Fundamentem wymiaru pragmatycznego dyskursu o Polsce
na famach niemieckich dziennikéw jest GOSPODARKA, a najbardziej

obszerne skupienie w tej sferze tworza — tacznie - kategorie takie, jak

m.in. OPIEKA + ZACHOD + WSCHOD + CYFRYZACJA + PRACA.

7

- w réwnym

Natomiast w sferze idei i warto$ci funkcjonuja
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stopniu - trzy obszerne skupienia: (1) KONSERWATYZM (razem
z kategoriami takimi, jak PiS, PARTIA, KACZYNSKI oraz OPOZY-
CJA), (2) (ANTY)LIBERALIZM razem z PRAWICA oraz (3) NAROD
(razem z NACJONALIZMEM).

Warto zwrdci¢ uwage na fakt, ze w aksjologicznym wymiarze
funkcjonuje kluczowa kategoria - ATAK (ATAKOWAC) - Iaczaca
sie w duzg liczbg kategorii funkcjonujacych w rozmaitych obszarach
(skupieniach). Kolejna tak ,,wielowymiarowq” kategorig pelniaca
funkcje zwornika rozmaitych dyskursow szczegétowych jest kate-
goria PRZYSZLOSC.

GEOWNE NARRACJE O POLSCE NA tAMACH
PRASY NIEMIECKIE] — BLIZSZE SPOJRZENIE

Aby dotrze¢ do bardziej wyrazistych wynikéw na temat struktury
dyskursu niemieckich dziennikéw o Polsce, w kolejnej fazie badan
wykonano pomiary statystyczne, postugujac si¢ jedna z technik
wnioskowania wielowymiarowego, czyli analiza czynnikowg. W jej
wyniku zredukowano obraz catoéci do dziewigtnastu najwazniejszych
czynnikow, ktore decyduja o tym, ze rézne szczegétowe kategorie
analizy s3 ze soba mocno zwigzane (maja tendencje do wspotwy-
stepowania) i tworzg tym samym latwo rozpoznawalne w badanych
tekstach zestawy kategorii odnoszacych si¢ do bohateréw, proble-
mow, wartosci i miejsc, co sprawia — jak zakladam - ze mozna tak
wyodrebnione konfiguracje umownie nazwa¢ gtéwnymi narracjami
o Polsce w latach 2017-2019.

Najbardziej wyrazistg narracje o Polsce tworzg te kategorie ktore
w tacznej (II) konfiguracji - stanowia prasowa krytyke glebo-
kiej zmiany politycznej w Europie, zwlaszcza w Srodkowej
i Wschodniej. W tej grupie tekstow dominuja doniesienia o Polsce
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pod rzadami PiS!6 (i osobistym wplywem Jarostawa Kaczynskiego')
w aspekcie wszechobecnego upolitycznienia, a nawet upartyj-
nienia panstwa. Waznym kontekstem tej — zwykle jednoznacznie
negatywnej narracji — jest kontekst europejski, a szczegélnie rola,
jaka panstwo niemieckie ma do odegrania w nowych warunkach
politycznych. Najwigkszym zagrozeniem jest zatem w nowej sytu-
acji ofensywa populizmu, autorytaryzmu, konserwatyzmu,
nacjonalizmu, ksenofobii i innych ,,upioréw” z przesztosci,
od ktérych - jak jeszcze niedawno sadzono - zjednoczona Europa
miala by¢ wolna. A zatem narracja (II) wchodzi w mocny zwigzek
ze skupieniem (IV) obejmujacym te czes¢ zawartosci analizowanych
dziennikow, ktdra dotyczy problemoéw Polski w Unii Europej-
skiej, zwlaszcza w zwigzku - jak formutuja to niemieccy publicysci
-z licznymi ,uchybieniami” i ,niedotrzymywaniem zobowigzan
czlonkowskich” w sferze praworzadnosci, tj. probleméw Polski
zprzestrzeganiem zasad panstwa prawa oraz reforma
sagdownictwa (Ulrich 2017b, s. 4; Hassel 2018, s. 2; Hassel 2019,
s. 3; Miiller-Thederan 2019, s. 6; Veser 2019, s. 3; Fritz 2019, s. 1).
Odrebna (I) narracja o Polsce na tamach niemieckich dziennikéw
wigze siezupamietnianiem tragicznej historii XX wieku.
Jest to humanistyczna refleksja nad zbiorowymi i indywidualnymi
losami ludzi oraz pamigcig o tragedii i $mierci, a najwazniejszy jest
w omawianym nurcie watek zagtady Zydéw?. Prasa niemiecka ekspo-

16 Niemieccy dziennikarze opisuja PiS jako partie ,,ekstremalng’, ,nacjonalistycz-
ng, »katolickg” i ,eurosceptyczng’, natomiast PO jest przedstawiana jako sila
»umiarkowana’, ,,kosmopolityczna” i ,,prounijna”

17 Kreowany na sprawujacego wladze autorytarna, ktory ,,podobnie jak Jozef
Pitsudski ojciec zalozyciel Polski (...) nie sprawuje urzedu publicznego, jednak
kontroluje Polske poprzez traktowanie partii jako realnej siedziby rzadu” [thum.
wlasne] (Hassel 2018, s. 8).

18 Najistotniejsze w tym obszarze dyskursu sg grupy wyrazéw oraz utworzone
z nich kategorie odnoszace si¢ do HISTORII, SMIERCI (ZBRODNI), WOJNY,
OKUPAC]I, NAZIZMU, ANTYSEMITYZMU, PAMIECI, OFIAR, TRAGE-
DII. W omawianym czynniku pojawiaja si¢ tez kategorie szczegdtowe, takie
jak GETTO, CMENTARZ, YAD VASHEM, HITLER.

19 Wisréd form wyrazowych, ktére maja kluczowy charakter dla omawianego
nurtu, pojawiajg si¢ m.in. stowa denotujace patienséw — stabych bohaterdw,
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nuje bolesny problem wspétodpowiedzialnosci przedstawicieli innych

- poza Niemcami (w tym Polakéw) — narodéw za Holokaust. Narracja
ta obejmuje takze krytyke obecnej polskiej polityki historycznej oraz
instrumentalnego wykorzystywania historii (Bethke 2019, s. 10; Hassel
2017, s. 12; Veser 2018, s. 10; Croitoru 2017, s. 14; Foderl-Schmid
2017, s. 12; Kijowska 2018, s. 18; Hassel, Neshitov 2017, s. 3; Ulrich
2017c, s. 4; Schiimer 2017, s. 3).

Wirdd zaprezentowanych wzajemnych relacji poszczegdlnych nar-

racji o Polsce na tamach niemieckich dziennikéw w latach 2017-2019

(zob. schemat 2) mozna zauwazy¢ mocny zwiazek dwdch elementow.

Skupienie (III), obejmujace odniesienia do — nazwijmy to umownie —

»polityki na ulicy” (tj. przekazéw na temat demonstracji i aktywnosci

publicznej opozycji ale takze relacji z kolejnych Marszéw Niepodle-

glosci), aczy sie z narracja (VI) odziataniach polskiej opozycji,

w tym przedstawicieli elit naukowych, intelektualnych

czy artystycznych na arenie europejskiej (Schuller 2017c,
s. 6; Hassel 2018b, s. 9; Hassel, Neshitov 2017, s. 3). Obydwa watki tacza
sie z narracja VIII, czyli grupg tekstow o trudnym sgsiedztwie

polsko-niemieckim - wieloaspektowym (odnoszacym sie takze

do sfery wartoséci) dyskursie o polsko-niemieckich relacjach?.

Te trzy wymienione watki taczg sie takze z narracjg o polityce

energetycznej w UE (XI), ktérej waznym aspektem — co oczy-

wiste — sag imperialne dzialania Rosji w regionie. W praso-

wej narracji na ten temat wielokrotnie pojawiaja sie stowa-klucze,

20

obiekty dziatan. Sa to np. kobiety i dzieci. Kluczowa stowoforma jest tu mflodziez.
Jest to tez najbardziej nacechowany aksjologicznie nurt dyskursu, w ktéorym
dominuja kondemnanda, tj. empirycznie dostepne w tekstach prasowych stowa
i wyrazenia, ktére w swej warstwie denotacyjnej, konotacyjnej, a zwlaszcza
emotywnej konstruujg aksjosfere antywartosci — oprocz $mierci jest to Zagla-
da, Holocaust, Auschwitz. W sferze mirandéw kreujacych $wiat pozytywnych
warto$ci sg to wartosci ogélnie, ale tez Europa oraz wolnosc. Warto tez zwrdci¢
uwage na sfowo-klucz w tej sferze, jakim jest wyraz jidysz (a takze jezyk).
Istotnym elementem tej narracji jest problematyka ekonomiczna. Jej wskazni-
kami sg zgrupowania wyrazow, takich jak (strefa) euro, miliony/miliardy, netto,
budzet, inwestycje czy obligacje. Modelowym reprezentantem tego nurtu jest
wywiad z prof. Zdzistawem Krasnodebskim opublikowany na famach ,,Die
Welt” (Schiltz, 2019, s. 6).
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zaréwno szczegolowe (energia, gaz, sankcje), jak i bardziej ogolne,
np. dialog, ktéry — w przypadku negocjacji z Moskwa — oznacza trudne
rozmowy polityczne i negocjacje z Putinem, czyli nieustanne proby
zniechecania Rosji do kontynuowania wojny na Ukrainie, naklanianie
do zakonczenia tragedii syryjskiej, odwodzenie jej od prowadzenia
wojny hybrydowej przeciwko Zachodowi, a zwlaszcza zaprzestania
atakow hakerskich i kampanii dezinformacyjnych oraz finansowania
rasistowskich i nacjonalistycznych partii w Europie. Tak w pewnym
uproszczeniu mozna — za dziennikiem FAZ - scharakteryzowa¢
agende ponadpartyjnej polityki zagranicznej Niemiec wobec Rosji
(Carstens 2018, s. 10).

Kolejny (IX) element wizerunku Polski na famach niemieckich
dziennikéw ma zwigzek z podmiotowoscig Polski na arenie
europejskiej i jej solidarnoscia z panstwami regionu:
od Wyszehradu do Tréjmorza. Narracja ta obejmuje szereg odniesien

- co oczywiste — do polityki zagranicznej (pojawiajg si¢ tu nazwiska
premieréw Polski, jej ministréw spraw zagranicznych) oraz polityki
szeroko rozumianego bezpieczenstwa. Omawiana narracja tworzy
mocny zwigzek z wieloaspektowym dyskursem o elitach
politycznych (i przywddztwie) w Polsce i Europie (XVIII)
(Fritz 2018b, s. 6; Steiner 2019, s. 6; Veser 2017, s. 10; Crolly, Kalnoky
2018, s. 7; Lowenstein 2018, s. 2; Fritz 2018a, s. 7; Schiltz, Fritz 2019,
s. 8; Gnauck 2017a, s. 7).

Odrebny (X) - cho¢ faczacy sie z wymienionymi wezesniej watkami
IX i XVII - nurt na famach niemieckich dziennikéw stanowi grupa
przekazow poswieconych UE po Brexicie, ze szczegélnym
uwzglednieniem publicznej debaty o kryzysie politycz-
nym i nacjonalizmie. Tlacy si¢ kryzys euro, naptyw uchodzcow,
rosnacy eurosceptycyzm oraz negocjacje w sprawie Brexitu utrzymy-
waly UE w napieciu, a w kontekscie Polski, niemieccy dziennikarze
zastanawiali si¢ nad tym, czy Warszawa moze — podobnie jak Wielka
Brytania — opusci¢ UE (Gnauck 2017b, s. 3; Ulrich 20174, s. 4).
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Schemat 2. Gtéwne narracje o Polsce na tamach
niemieckich dziennikow w latach 2017-2019
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Szanse i wyzwania przysztosci - Ostpolitik Niemiec
jako regionalnego lidera w kontek$cie pokoju i bezpie-
czenstwa, ktéorym zagraza przemoc w §wiecie, to kolejna
(XII) narracja wyodrebniona na tamach analizowanych dziennikow.
Rozwazania o pozycji Niemiec wobec wyzwan wspoltczesnoéci bez
watpienia stanowig trudny temat dla niemieckich mediéow. Wsrod
fundamentalnych zagrozen dla Europy i Niemiec wskazuje sie - jak
wspomniano — wzrost agresywnej retoryki i dzialan ze strony Rosji
(Kautz 2017, s. 2), nieprzewidywalno$¢ polityki zagranicznej USA,
pojawienie sie¢ nowej — by¢ moze wkrétce hegemonicznej — potegi
Chin, globalny terroryzm, rozwdj ,,turbokapitalizmu” oraz domina-
cje wielkich korporacji, zwlaszcza w dziedzinie nowych technologii
komunikowania. A w tych trudnych czasach Polska jako czlonek
Wspolnoty Europejskiej i sasiad REN powinna si¢ przyczynia¢ do sta-
bilizowania sytuacji, a nie przylaczac si¢ do ,miedzynarodowki au-
tokratow”, dlatego ,,Berlin ma obowigzek pomaga¢ Polakom broni¢
wolnoéci” (Urlich 2017¢, s. 4).2

Opisywany nurt faczy sie z narracja (XIV) na temat wojen kul-
turowych, czyli strumieniem przekazéw poswieconych zderzeniu
warto$ci fundamentalnych (tolerancji, demokracji, prawdy)
z zagrazajacymi im antywarto$ciami reprezentowanymi przez ekstre-
mizm, populizm?? orazradykalizacje komunikacji publicz-
nej?. Te mocno nacechowang aksjologicznie konfiguracje uzupelnia
narracja VIII, obejmujaca liczne odniesienia do fundamentalnych

21 ,Berlin steht in der Pflicht, Polens Freiheit zu verteidigen (Urlich 2017, s. 4).

22 W wielu innych analizowanych tekstach pojawiaja si¢ liczne odniesienia do eks-
tremizmu politycznego, a wydarzeniami, ktére w sposob szczegolny angazowaly
uwage niemieckich dziennikarzy byly - jak wspomniano - kolejne Marsze
Niepodlegtosci opisywane jako masowe (gromadzace nawet do 60 tysiecy
0s6b) demonstracje, podczas ktorych - jak wielokrotnie pisano - ,,prawicowi
ekstremisci” demonstrowali swéj ,nacjonalizm” z flagami i pochodniami,
co stanowilo dos¢ czytelng sugestie na temat faszyzujacych polskich patriotow
(Schuller 2017c, s. 6).

23 W lipcu 2017 roku na tamach FAZ ukazat si¢ interesujacy felieton Jacka Deh-
nela przedstawionego przez redakcje dziennika jako jeden z najwazniejszych
polskich poetéw i powiesciopisarzy. Autor opublikowanej wlagnie w tym czasie
w jezyku niemieckim powieéci, przy okazji antyrzadowych protestow w obronie
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wartosci ,projektujacych” - w wymiarze normatywnym

- tozsamos$¢ wspolnoty i europejskiej sfery publicznej.

7 73

Kluczowymi pojeciami omawianego dyskursu sg ,,otwartos$¢”, ,,plu-

7

ralizm” i ,,r6znorodnos¢’, ktore konstytuuja wspolnote aksjologiczng

obejmujaca takie wartosci, jak ,,prawa czlowieka’, ,wolnos¢’, ,,réwnos¢’,

7

»tolerancja’, ale tez ,sprawiedliwos$¢” i ,,solidarno$¢” (Miihlauer, Mun-
zinger 2017, s. 8; Lepenies 2018, s. 2; Hassel, Neshitov 2017, s. 3)%4.

Najwazniejszym sojusznikiem wartosci europejskich w tej swoistej

wojnie kulturowej pozostaje — wedtug Adama Michnika - wolna

prasa, ktéra — niestety - jest przesladowana nie tylko w Turcji czy
Rosji, ale takze w Polsce i innych krajach Europy Srodkowej. Nie-

zaleznym mediom - ostatniemu bastionowi obrony konstytucji

i porzadku demokratycznego - zagraza nie tylko ofensywa autory-

taryzmu i populizmu, ale takze wszechobecnos¢ ktamstwa w epoce

post-prawdy. W wielu miejscach $wiata zagrozenie ze strony insty-

tucjonalnej cenzury zostalo wprawdzie zlikwidowane, ale pojawito

sie niebezpieczenstwo nowe: wszechobecny chaos komunikacyjny,

ktory, zwlaszcza w internecie, jest skutecznym orezem w rekach
antydemokratéw (Michnik 2018, s. 2).

Nastepny (V) obszar dyskursu dotyczy postawy Polski

jako kraju cztonkowskiego UE wobec praw czlowie-

ka, ze szczeg6lnym uwzglednieniem problematyki uchodzcéw

24

niezawistosci sgdownictwa dokonat wnikliwej analizy agresywnej polityki obozu
wladzy i radykalizacji jezyka polityki w Polsce (Dehnel 2017, s. 15).

Kultura staje si¢ zatem gtéwnym polem bitwy, miejscem $cierania si¢ dyskursow.
Marginalizowane idee i poglady — do niedawna skutecznie wyciszane - dzi$ glo$no
wybrzmiewaja w przestrzeni publicznej, poniewaz populisci, tacy jak Trump,
Le Pen, czy liderzy AfD glosza je bez jakiegokolwiek skrepowania. Przemozng za$
konsekwencja tej swoistej ofensywy populizmu - zdaniem Timothyego Gartona
Asha na famach SZ - jest ,,przywracanie godnosci”. Wyborcy sg zachwyceni tym,
ze Anglicy, Amerykanie, Polacy czy Niemcy mogg by¢ dumni ze swych tradycji
i tozsamoéci. Ta swoista polityka tozsamosciowa nie jest juz — jak do niedawna,
w czasie hegemonii politycznej poprawnosci — prawem i przywilejem rozmaitych
mniejszosciowych grup etnicznych, religijnych, seksualnych itd. (Garton Ash
2017, s.2).
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w czasiekryzysu migracyjnego? oraz fundamentalnej réznicy
zdan miedzy Berlinem a Warszawg w tej kwestii. Narracja ta mocno
taczy si¢ z dyskursem o polskiej ,podmiotowosci” na arenie
miedzynarodowej (XIII) (Schuller 2018, s. 5; Croitoru 2017,
s. 14) oraz — w jeszcze wiekszym stopniu - z przekazami na temat
reparacji wojennych?iinnych spornych kwestii w re-
lacjach polsko-niemieckich, ze szczegélnym uwzglednieniem
rozbieznosci zdan miedzy rzadem w Warszawie a opozycja (XV).

Wyraznie odrgbne miejsce na famach zbadanych dziennikow
stanowi narracja o postawie Polski na arenie miedzynaro-
dowej w konteks$cie Warszawy jako najblizszego sojusznika
Waszyngtonu (XVI). W tekstach reprezentujacych omawiany nurt
chodzi najczeséciej o ,kwestie polska” w aspekcie globalnej polityki
USA i prezydenta Donalda Trumpa. Inng — wyraznie odrdznialna
grupe — tworzg artykuty poswigcone relacjom Polski z Izra-
elem oraz - w szerszej perspektywie - postawa Polski
(jako czlonka UE, a jednocze$nie bliskiego sojusznika USA) wobec
problemoéw Bliskiego Wschodu (XVII).

Ostatnig — cho¢ wcale nie najmniej wazng — narracja o Polsce
na tamach niemieckich dziennikéw jest piekno Polski: wielo-
wymiarowy dyskurs o atrakcyjnosci naszego kraju, jego
kultury, sztuki, a takze przyrody (XIX).

25 Kluczowe wyrazy w tej grupie to m.in. wojna, opieka, obrona, uchodzcy, migra-
cja, granica. Pojawiajg si¢ tez nazwiska ministrow spraw zagranicznych, np.,
Sikorski, Waszczykowski, a takze nazwy krajow szczegoélnie dotknietych falg
uchodzcédw — Wlochy, Grecja oraz paistwa ($wiat) arabskie. Warto nadmienic¢,
iz w opisywanym nurcie dyskursu funkcjonuja stowa i wyrazenia wskazujace
na normatywny charakter ujecia problemu, np. wspélpraca, zgoda, procedury,
potrzeba, koniecznos¢ etc. Problematyka kryzysu migracyjnego zajmowata wazne
miejsce we wszystkich badanych tytufach, takze na tamach ,,Bilda” (Link 2018,
s.2).

26 Niemiecka prasa publikowala nie tylko wiele artykutéw wlasnych w tej spornej
kwestii, ale siegala — co godne odnotowania - po opinie polskich autoréw, scep-
tycznie nastawionych do koncepcji zadania od Berlina odszkodowan wojennych
(Goschler, Ruchniewicz 2018, s. 6).
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Prasa niemiecka czesto pisze o $wiatowej stawy polskich artystach.
Interesujacym watkiem sg biografie — takze wspomnienia z czasow
wojny - polskich twércéw, zwlaszcza Romana Polanskiego, Krzysz-
tofa Komedy, Jerzego Kosinskiego, Leopolda Tyrmanda i Marka
Htaski. FAZ wymienia tych artystow jako przyktad twdrcow, kto-
rzy rozpoczeli swoje kariery w Polsce, lecz globalna stawe zdobyli
na emigracji. Wéréd polskich twoércow, o ktorych pisano na famach
niemieckich dziennikéw, mozna wymieni¢ $wiatowej stawy kompo-
zytorow (np. Fryderyk Chopin, Krzysztof Penderecki, Henryk Mi-
kotaj Gérecki, Witold Lutostawski) (Kel 2018, s. 16; Brembeck 2018,
s. 9), prozaikéw i poetéw (np. Bruno Schulz, Czestaw Milosz, Olga
Tokarczuk, Julian Kornhauser, Adam Zagajewski, Ryszard Krynicki)
oraz wspolczesnych malarzy (np. Wilhelm Sasnal) czy performeréw
(Piotr Uklanski). Nie zabraklo takze odniesien - najczesciej w formie
recenzyjnej — do osiagnie¢ polskiej sztuki — w przesztosci i wspotcze-
$nie (Stach 2017, s. 14) - oraz do artystow reprezentujacych kulture
popularna, wérdd ktérych zainteresowanie wzbudzil m.in. Robert
Gorski i jego kabaret Ucho prezesa. Niemieckie media interesujg si¢
tworczoscig wspdtczesnych polskich filmowcoéw (Kurianowicz 2018,
s. 12). Pisano o m.in. o Agnieszce Holland, Krzysztofie Zanussim,
Andrzeju Wajdzie (Belousova 2018, s. 22), Wojciechu Smarzowskim,
a bardzo wysoko oceniono dzieta Pawta Pawlikowskiego (Ida, Zimna
wojna), a takze — ze wzgledu na interesujaca niemieckiego odbiorce
tematyke - film Filipa Bajona pt. Kamerdyner (Kurianowicz 2018, s. 12).

Obraz naszej kultury na tamach niemieckiej prasy wiaze sie takze

- jak niemal wszystko, o czym obecnie pisza niemieccy dziennikarze
w kontekscie Polski — z aktualng sytuacja polityczng. ,,Retoryczne
przeciaganie liny” - jak czytamy - dotyczy nie tylko pamieci o prze-
szlodci, ale szeroko rozumianej kultury, ktdra stala si¢ polem partyjnej
rywalizacji (Halter 2018, s. 12). Pojawia sie tez w Polsce — zdaniem
niemieckich dziennikarzy — problem cenzury w $wiecie sztuki. ,,Jak
przystato na autorytarny rezim” - pisze ,FAZ” - ,,rzadzaca partia
wykazuje agresywne podejscie do polityki kulturalnej”?, a wszedzie

27 Por. Frau Zivilisation. Die Regisseurin Agnieszka Holland wird siebzig, FAZ, 277,
281, 12.
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tam, gdzie minister kultury Piotr Glinski ma co$ do powiedzenia,
stara sie wyeliminowa¢ wplywy liberalne w krajobrazie kulturalnym
Polski. W szczegolnosci dotyczy to teatrow, w ktorych - jak czytamy
- niegdy$ pracowali uznani na arenie migdzynarodowej rezyserzy,
dzi$ decyduja o nim ,,prowincjonalni §redniacy” (Halter 2018, s. 12).
Celem polityki kulturalnej jest doprowadzenie do stanu, w ktérym
polska sztuka ma (ponownie) sta¢ si¢ patriotyczna, katolicka oraz
lojalna wobec wladzy.

PODSUMOWANIE

Z badan nad obrazem Polski na tamach niemieckich dziennikéw
w krétkim - aczkolwiek istotnym czasie politycznej zmiany — wyni-
ka kilku wnioskéw. Prasa w Niemczech Polska interesuje si¢ nieco
bardziej niz media innych krajow. Najsilniejszy kontekst miedzyna-
rodowy przekazéw o Polsce w prasie niemieckiej to kontekst Unii
Europejskiej. Z perspektywy niemieckich mediéw istotna jest takze
pozycja Polski w relacji do elitarnych panstw $wiata, zwlaszcza Rosji
i »globalnego hegemona’, czyli USA. Prasa niemiecka réwnocze$nie
odnosi si¢ niechetnie do regionalnych inicjatyw Warszawy, zaréwno
projektow politycznych, jak i gospodarczych.

W dyskursie o Polsce przewazajg tresci utrzymane w negatywnym
tonie, co ma zwiazek z krytyczng oceng istotnej zmiany politycz-
nej, ktéra dokonata si¢ nad Wista w 2015 roku. Nalezy podkresli¢,
ze 6w krytycyzm jest umiejetnie wzmacniany publikowaniem ,,gtoséw
z Warszawy’, czyli rozpowszechnianiem — w formie przytaczanych
wypowiedzi lub przedrukéw - opinii polskich autoréw. A zatem wazng
role w ksztaltowaniu niemieckiej opinii publicznej na temat nasze-
go kraju odgrywaja glosy samych Polakéw, zaréwno oséb znanych
(autorytetow ze $wiata polityki, mediow i kultury), jak i zwyklych
obywateli RP, chetnie cytowanych w niemieckich mediach.
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Media niemieckie na 0g6t wspieraja polityczne tezy o Polsce
upowszechniane na forum europejskim - krytykuja ograniczanie
wolnosci stowa i mediéw oraz famanie praworzadnosci i niezawi-
sto$ci sadownictwa.

Prasa niemiecka stanowczo odrzuca mozliwo$¢ jakiejkolwiek
dyskusji nad odszkodowaniami wojennymi dla Polski. Domaganie
sie przez Polske reparacji od Berlina jest — ponad 70 lat po zakon-
czeniu wojny — uznawane za catkowicie bezpodstawne i absolutnie
niezrozumiale dla politykéw, dziennikarzy i zwyktych obywateli RFN.
Niemieckie media drukowane prezentuja stanowisko odmienne
od polskiego takze w innych kwestiach szczegétowych. Na przyktad
w sprawie globalnych problemoéw takich jak migracja oraz w kwestii
polityki energetycznej (szczegdlnie budowy gazociagu Nord Stream 2).
Niemieccy dziennikarze inaczej oceniajg tez prezydenture Donal-
da Trumpa oraz - cho¢ nieco rzadziej — dzialania Rosji na arenie
miedzynarodowe;j.

Prasa niemiecka jednoznacznie potepia tamanie podstawowych
wolnosci i praw cztowieka, wystepuje w obronie praw kobiet i roz-
maitych mniejszosci, a takze wspiera polityke rzadu federalnego
w sprawach kryzysu uchodzczego. Taka orientacja dyskursywna
stanowi dzi$ swoista ceche prasy niemieckiej, na famach ktérej ko-
smopolityczna wizja $wiata bez granic i otwartego spoteczenstwa
zyskuje przewage nad perspektywa narodowa. Tymczasem Polska
opowiada si¢ po stronie tradycyjnych warto$ci oraz ,,Europy suweren-
nych ojczyzn’, co - z perspektywy Berlina — jest oceniane krytycznie.

Sa jednak w Niemczech dziennikarze - jak chociazby Christoph
von Marschall - ktérzy rozumieja, ze w Polsce (i innych krajach
regionu) centrum polityczne przesuneto si¢ wyraznie na prawo,
gdy tymczasem w Niemczech za rzadéw Angeli Merkel pozycje
dominujacg zdobyl lewicowo-liberalny progresywizm w pofaczeniu
z ekologiczng agenda Zielonych. Efektem tego sg liczne rozbiez-
nos$ci w wielu zagadnieniach politycznych. Niestety, trzydziesci lat
po rozpoczeciu pokojowej transformacji w Polsce i po zjednoczeniu
Niemiec, nasze relacje sasiedzkie sg nieco gorsze niz kilka lat temu.
Dlatego tez media, zaréwno w Warszawie, jak i Berlinie, powinny
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— jak stusznie twierdzi ambasador Republiki Federalnej Niemiec
w Polsce Rolf Nikel - ,,obnizy¢ temperature retoryki”?®, prezentowac
wspolne osiagniecia i wyjasnia¢ obywatelom, jak wiele intereséw
taczy nasze kraje. Politycy w REN i wspierajace ich $rodki przekazu
muszg zarzucic¢ taktyke dystansowania si¢ do Warszawy i postawe
wyczekiwania na zmian¢ wladzy nad Wislg. Z kolei rzad Zjedno-
czonej Prawicy - i polskie media okreslajace si¢ jako ,,patriotyczne”
lub ,,tozsamosciowe” — powinny skonczy¢ ze skrajnie niebezpiecz-
nym graniem ,antyniemiecka kartg” Nalezy mie¢ nadzieje, ze racje¢
ma Stefan Ulrich, ktdry pisze: ,,Przyjazn jest jak wino, im starsze tym
lepsze (...). To daje nadziej¢. Przyjazn miedzy Polska a Republika
Federalng Niemiec jest mloda i dlatego istnieje ogromny potencjat
do jej poprawy” (Ulrich 2017a, nr 32, s. 4).
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Andrzej Szczepanski

KOMITET WYBORCZY WYBORCOW
MNIEJSZOSC NIEMIECKA
W WYBORACH PARLAMENTARNYCH
W 2019 ROKU

STRESZCZENIE

Mniejszo$¢ niemiecka jest najliczniejsza sposrod wszystkich mniejszosci
narodowych zamieszkujacych Polske. Zamieszkuje przede wszystkim na te-
renie Slaska, w szczegolnosci Slaska Opolskiego. Wlasnie tam od poczatku
lat dziewig¢dziesiatych XX wieku kandydaci spolecznosci rywalizuja o glosy
w wyborach do wiadz lokalnych (do rad gmin, na stanowiska woéjtow
i/lub burmistrzéw oraz do rad powiatow), regionalnych (do Sejmiku
Wojewddztwa Opolskiego) i centralnych (do Sejmu i Senatu). Réwniez
w trakcie elekcji parlamentarnej w 2019 roku przedstawiciele Komitetu
Wyborczego Wyborcéw Mniejszo$¢ Niemiecka uczestniczyli w toczacym
si¢ wspotzawodnictwie o gtosy wyborcow.

Slowa kluczowe: mniejszo$¢ niemiecka, wybory, kampania wyborcza,
media spotecznosciowe, amerykanizacja kampanii wyborczej

SUMMARY

Electoral Committee of the German Minority Voters in the
parliamentary elections in 2019

The German minority is the most numerous community among all national
minorities living in Poland, occurring primarily in Silesia, in particular
Opole Silesia. It was there, since the early nineties of the twentieth century,
the group candidates compete for votes in elections to local authorities
(to municipal councils, for the positions of Voits and/or Mayors and
to district councils), regional (to the Opole Voivodeship Seym) and central
(to the Seym and Senate). Also during the parliamentary election in 2019,
the representatives of Electoral Committee of the German Minority Voters
participated in the ongoing competition for voters’ votes.

Keywords: German minority, elections, election campaign, social media,
Americanization of election campaign
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WPROWADZENIE

Mniejszo$¢ niemiecka, zgodnie z Ustawg o mniejszosciach na-
rodowych i etnicznych oraz o jezyku regionalnym z dnia 6 stycznia
2005 roku, to jedna z dziewieciu mniejszo$ci narodowych w Polsce.
Zamieszkuje w kilku regionach kraju, m.in. w wojewddztwach:
opolskim, §lagskim, warminsko-mazurskim i pomorskim, jednakze
jej najliczniejsze skupisko odnotowuje si¢ w pierwszym z wymie-
nionych (Plewko 2009, s. 89). Liczebno$¢ mniejszosci niemieckiej
szacuje si¢ miedzy okolo 250 do 350 tysiecy ludnosci (Chatupczak,
Browarek 2000, s. 126; Janusz 2011, s. 131; Matelski 1999, s. 275), ale
dane te zasadniczo odbiegaja od urzedowych, uzyskanych w trakcie
Narodowego Spisu Powszechnego Ludnosci i Mieszkan z 2011 roku.
Dedykowana mniejszo$ciom narodowym i etnicznym strona inter-
netowa Ministerstwa Spraw Wewnetrznych i Administracji wskazuje,
ze podczas przywolanego spisu narodowos$¢ niemiecka podato 144 238
obywateli polskich, z czego 78 157 to mieszkancy wojewddztwa
opolskiego!. Dziata tam najwieksza spo$rdd wszystkich organizacji
mniejszoéci w Polsce — Towarzystwo Spoleczno-Kulturalne Mniejszosci
Niemieckiej na Slagsku Opolskim (TSKN), ktéra jako Komitet Wybor-
czy Wyborcéw Mniejszos¢ Niemiecka (KWW MN) od trzydziestu
lat uczestniczy w rywalizacji wyborczej do cial przedstawicielskich
na plaszczyznie lokalnej, regionalnej i ogélnopolskiej (Szczepanski
2017, s. 150).

Nadrzednym celem niniejszego opracowania jest proba charakte-
rystyki kampanii wyborczej KWW MN w wyborach parlamentarnych
w 2019 roku poprzez m.in. ukazanie przyjetych strategii, zastosowa-
nych narzedzi marketingowych i programu wyborczego organizacji.
Sposréd bogatej palety narzedzi i metod badawczych wykorzystano
nastepujace: statystyczna, historyczng, komparatystyczna, analizy ma-
teriatéw zrédtowych, behawioralna, krytyki pismiennictwa i analizy
instytucjonalno-prawnej. Postawiono przy tym hipoteze badawcza,
zgodnie z ktérg kampania KWW MN, réwnolegle do wykorzystania

1 http://mniejszosci.narodowe.mswia.gov.pl/.
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tradycyjnych elementéw marketingowych (takich jak np. plakaty,
ulotki i bezposrednie spotkania z elektoratem), zawierata réwniez
elementy $wiadczace o jej profesjonalizacji, w tym ,,amerykaniza-
cji” (prowadzenie dziatan kampanijnych w ,,amerykanskim” stylu).
A ta zdaniem Marka Mazura (Mazur 2011, s. 26-27) oznacza m.in.:
marketingowe podejscie (zwigzane z zastosowaniem specjalistycznej
technologii, w tym badania rynku oraz odwolania si¢ do potrzeb
i oczekiwan wyborcéw), mediatyzacje (przejawiajaca si¢ intensyw-
nym zastosowaniem reklam politycznych, pojawiajacych si¢ przede
wszystkim w mediach elektronicznych), personalizacje (koncentro-
wanie sie na wizerunkach lideréw i kandydatéw) i negatywizacje
(stosowanie materialow dyskredytujacych rywali).

TSKN JAKO ,PARTIA ETNICZNA’

14 lutego 1990 roku Sad Wojewodzki w Opolu dokonat rejestra-
cji Towarzystwa Spoleczno-Kulturalnego Mniejszoéci Niemieckiej
na Slasku Opolskim (TSKMN), funkcjonujacego od 1993 roku jako
TSKN (Matelski 1999, s. 294). Organizacja od poczatku swojego
istnienia stawiala sobie za cel krzewienie o$wiaty, kultury i sztuki
niemieckiej, bedac jednoczesnie reprezentantem spolecznosci wobec
wladzy panstwowej. Wspolczesnie rozwinieto powyzsze postulaty,
podkreslajac, ze wérdd priorytetow dzialalnosci znajduja si¢ takze
takie, jak np.: wspieranie zycia kulturalnego mniejszosci, rozwoj
szkolnictwa niemieckojezycznego, propagowanie dwujezycznosci
mieszkancéw regionu, promocja kultury niemieckiej i mniejszosci
niemieckiej, kultywowanie lokalnych tradycji oraz wspélpraca z admi-
nistracja publiczng i innymi podmiotami funkcjonujacymi na terenie
wojewddztwa opolskiego. Osiagnigciu powyzszych zamierzen stuzy
dzialalnos¢ TSKN, przebiegajaca, o czym informuje strona WWW
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organizacji%, na dwoch plaszczyznach: kulturalno-o$wiatowej? i spo-
teczno-politycznej* (Szczepanski 2019 s. 328-330). Z uwagi na zakres
badawczy tej pracy, druga z wymienionych, w szczegolnosci w zakresie
udzialu mniejszo$ci niemieckiej w procesie rywalizacji wyborczej,
wymaga krotkiej eksplanaciji.

Od poczatku transformacji ustrojowej w Polsce, o czym wspomnia-
no uprzednio, przedstawiciele grupy partycypuja w procesie kreacji
wladzy przedstawicielskiej. Po raz pierwszy sytuacja taka zaistniata
w lutym 1990 roku, gdy Henryk Kroll, pézniejszy wieloletni przewod-
niczacy TSKN, kandydowal w wyborach uzupetniajacych do Senatu.
Nie zdobyl mandatu, ale osiaggniety w drugiej turze gtosowania wynik
124 498 glosow okazal si¢ najwyzszym sposrdd wszystkich poz-
niejszych rezultatéw uzyskanych przez mniejszos¢ (Lis 2016, s. 76).
W tym samym roku TSKMN zglosilo po raz pierwszy swoje listy
w trakcie wyboréw samorzadowych do rad gmin w wojewodztwie
opolskim, a w nastepnym — w wyborach do sejmu i senatu (Honka
2017,s.99-101). Wlasnie na 1991 rok datuje si¢ najwigkszy sukces
komitetu, ktdrego reprezentanci uzyskali siedem mandatéw w Sejmie>.
W wyborach w roku 1993 mandaty uzyskalo czterech postow, w elek-
cjach przypadajacych na lata 1997, 2001 i 2005 — dwdch, a od 2007
jedynym przedstawicielem KWMN w izbie nizszej parlamentu jest
Ryszard Galla. Ponadto delegaci mniejszosci z sukcesem rywalizuja
o glosy w wyborach do rad gmin i powiatéw, na stanowiska wdj-
tow i/lub burmistrzéw oraz do Sejmiku Wojewddztwa Opolskiego,
pelnigc eksponowane stanowiska w ww. instytucjach (Oniszczuk
2014, s. 121-122). Apel wyborczy TSKN konstruowany na potrzeby

http://skgd.pl/.
Polegajacej m.in. na: dzialalnosci o$wiatowej, kulturalnej i religijnej (ostatnia
poprzez organizowanie nabozenstw w jezyku niemieckim).

4 Dzialalno$¢ spoleczna organizacji zawiera si¢ np. w realizacji projektow akty-
wizujacych senioréw i majacych za zadanie zapewnienie im efektywnej opieki
zdrowotnej. Z kolei aktywnos¢ polityczna obejmuje m.in.: udzial mniejszosci
w wyborach parlamentarnych i samorzadowych oraz uczestnictwo w obradach
polsko-niemieckiego ,,Okragtego Stolu”

5 Dodatkowo w latach 1991-1997 mniejszos$¢ niemiecka posiadata jednego
reprezentanta w Senacie.
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kampanii w ostatnim trzydziestoleciu koncentrowal si¢ m.in. na: uwy-
pukleniu regionalnego charakteru organizacji (pozbawionej konotacji

ogolnopolskich partii politycznych); podkresleniu jej aktywnosci

w $rodowisku lokalnym (m.in. w postaci dzialalnosci ekonomicznej,
kulturalnej, edukacyjnej i spofecznej) oraz zaznaczeniu niemieckiego

pochodzenia etnicznego jej cztonkéw, warunkujacego szczegolng role

mniejszoéci w stosunkach (np. gospodarczych, politycznych i kultu-
ralnych) miedzy panstwem polskim a niemieckim. Ponadto niezmien-
nie akcentowano kompromisowy charakter programu, deklarujac

otwarto$¢ i wspodlprace z polskimi sgsiadami na rzecz Opolszczyzny.
Dodatkowo w trakcie poszczegolnych wyboréw koncentrowano sie

takze na sprawach biezacych, szczegdlnie istotnych dla mieszkancow
w danej chwili® (Szczepanski 2013, s. 163-192).

Gdy wezmie sie pod uwage zaprezentowang powyzej dzialalnos¢
TSKN, wydaje si¢ uprawnione wskazanie tej organizacji jako partii
etnicznej, ktora wedtug Janusza Mieczkowskiego oznacza ,,aktora
systemu, ktorego gléwnym celem jest formulowanie, obrona i popie-
ranie interesow danego spoleczenstwa etnicznego” (Mieczkowski 2014,
s. 182). Wspomnianym aktorem moze by¢ np. ,,organizacja spoteczna
(a wigc takze stowarzyszenie), ktora jest oficjalnym przedstawicielem
grupy etnicznej lub narodowej i dazy do uzyskania udziatu we wtadzy
publicznej na wszystkich jej szczeblach (lokalnym, regionalnym i cen-
tralnym). Na przedstawiciela tej organizacji glosuje sie zatem przede
wszystkim jako na czlonka danej grupy etnicznej lub narodowej, a nie
fachowca czy dobrego polityka” (Nijakowski, Lodzinski 2003, s. 163).
Jednoczesnie wart zauwazenia jest fakt, ze w lutym 2018 roku Sad
Okregowy w Warszawie dokonal rejestracji partii politycznej mniej-
szosci niemieckiej pod nazwa ,,Regionalna. Mniejszo$¢ z Wiekszo$cig””

6  Byly to np.: zamanifestowanie istnienia nieuznawanej przez caly okres powo-
jenny mniejszosci niemieckiej na Opolszczyznie (wybory w roku 1990) i walka
o zachowanie wojewodztwa opolskiego, potencjalnie zagrozonego w wyniku
reformy administracyjnej kraju (wybory w latach 1997 i 1998).

7 W drugiej potowie 2017 r. pojawily si¢ spekulacje medialne sugerujace, ze w nad-
chodzacych wyborach samorzadowych jedynie partie polityczne beda upraw-
nione do zgtaszania list kandydatéw w wyborach do sejmikéw wojewodztw.
Ostatecznie powyzsze zapowiedzi nie zostaly zrealizowane.
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(Lis 2018, s. 137-138), ale zaréwno w wyborach samorzadowych
w 2018 roku, jak i w parlamentarnych w 2019 politycznym reprezen-
tantem grupy pozostal niezmiennie KWW MN.

KAMPANIA WYBORCZA

Zgodnie z Art. 104 ustawy Kodeks wyborczy® kampania wyborcza
rozpoczela si¢ dziewigtego sierpnia 2019 roku, tj. w dniu ogloszenia
postanowienia® Prezydenta RP o zarzadzeniu wyboréw do parlamentu.
Warto jednak zauwazy¢, ze TSKN podjal dzialania mobilizujace swoj
elektorat ponad dwa miesiace wczesniej. Podczas Walnego Zebrania
Delegatow zorganizowanego 25 maja uchwalono apel adresowany
do cztonkéw grupy, w ktérym m.in. przypomniano, ze wbrew po-
wszechnemu mniemaniu spolecznos$¢ nie ma zagwarantowanego
miejsca w Sejmiel’, a mozliwo$¢ delegowania swojego przedstawiciela
do izby warunkowana jest uzyskaniem odpowiedniego rezultatu
wyborczego. Z tego powodu wzywano sympatykéw do powszechne-
go udzialu w glosowaniu i zaangazowania w pomoc organizacyjna
dla komitetu (np. poprzez wieszanie plakatow i rozdawanie ulotek),
poniewaz ,,posiadanie wlasnych reprezentantéw w parlamencie daje
nam gwarancje, ze przestrzeganie i respektowanie naszych praw bedzie
na biezgco monitorowane i respektowane”. W lipcu lokalne media
informowaty, ze TSKN, ,,bedac realng alternatywa do list budowa-
nych centralnie”, prowadzi zaawansowane prace przygotowawcze
przed jesiennymi wyborami. Wskazywano, ze funkcje lidera listy

Ustawa z dnia 5 stycznia 2011 r. Kodeks wyborczy.

Postanowienie Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 6 sierpnia 2019 r. w spra-
wie zarzadzenia wyboréw do Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej i do Senatu
Rzeczypospolitej Polskiej.

10 Kodeks wyborczy zwalnia komitety mniejszosci narodowych i etnicznych z obo-
wiazku przekroczenia 5% progu zaporowego w wyborach do Sejmu, nie gwa-
rantujac jednakze uzyskania miejsca w izbie.

11 http://skgd.pl/2019/05/26/apel-walnego-zebrania-delegatow-tskn-w-sprawie-
wyborow-parlamentarnych-w-2019/.
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do Sejmu przejmie ubiegajacy sie o reelekcje Ryszard Galla, a oferta
wyborcza komitetu podkresli m.in. regionalne usytuowanie programu,
przywiazanie do wartosci chrzescijanskich i idei wielokulturowosci
regionu (Doros 2019).

Do powyzszych zapowiedzi powrdcono podczas kampanii wy-
borczej, przywolujac je w trakcie konferencji prasowej zwotanej
na 14 sierpnia. Zaprezentowano wowczas hasto wyborcze: ,,Opol-
skie ma znaczenie”, ttumaczac je w nastepujacy sposob: ,,Znaczenie
ma rodzina, znaczenie majg przedsiebiorcy, dzigki ktorym powstaja
nowe miejsca pracy, znaczenie ma jezyk, ktory jest atutem naszego
regionu” (Myczka 2019a). Poinformowano o zamiarze zgloszenia
listy wyborczej do Sejmu (z nazwiskiem Ryszarda Galli jako ,jedyn-
ki”) i o delegowaniu dwdch pretendentéw do rywalizacji senackie;.
Wskazano, ze najistotniejszym celem komitetu w przysztej kadencji
parlamentarnej bedzie rozwdj regionu i jego szczgsliwi mieszkancy.
Powyzsze deklaracje odzwierciedlaly zatozenia programu wyborczego
KWW MN, opartego na czterech przestankach ideowych, beda-
cych uzupelnieniem hasta wyborczego komitetu, tj.: ,,1. Tozsamos¢
i kultura ma znaczenie! Zadbajmy o nig"! 2. Rodzina ma znaczenie'!
3. Spoleczenstwo obywatelskie ma znaczenie! 4. Gospodarka i in-
frastruktura majg znaczenie!™'.

12 https://www.mniejszoscniemiecka.eu/program/.

13 Zagadnienie powyzsze rozwini¢to nastepujacymi odniesieniami: ,,Nasza rola
w parlamencie; Jezyk niemiecki — fundament naszej tozsamosci; Kultura i toz-
samos$¢ regionalna. Poznawaj, kultywuj, strzez!; Edukacja podstawowa i oby-
watelska. Od niej zalezy nasza przysztoé¢!; Europa wspdlny dom. Jeste$ jego
cze$cig!; Tradycyjne wartosci sifa naszej spoleczno$ci. Szanujmy tradycje, w ktdrej
wyroslismy”!

14 A w niej: ,Rodzina jako dobro wspolne - stabilno$¢ regionu, rozwdj spoteczny
i ekonomiczny regionu zalezy od rodzin!; Mlodzi. Mniejszo$¢ was potrzebuje,
aby istnie¢!; Seniorzy «godna jesieni» — wsparcia projektéw, spotkania integra-
cyjnel; Zdrowie; Ekologia”.

15 Wpisano tu ponadto: ,,Przestrzegajmy regut demokracji i bronimy ich!; Réwne
prawa dla kobiet i mezczyzn!; Wspolne dobro — wspdlna troska’”.

16 ‘W tym: ,,Firmy lokalne i rodzinne - podstawa gospodarki regionu; Inwestycje
krajowe i zagraniczne; Finansowanie przedsigbiorczosci; Infrastruktura wodna
i przeciwpowodziowa; Infrastruktura drogowa; Transport publiczny i kolej re-
gionalna; Wsparcie dla OSP; Turystyka — pokazmy innym piekno naszej ziemi!”.
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Oficjalna inauguracja kampanii miala miejsce podczas konwencji
wyborczej KWW MN, zorganizowanej trzeciego wrzesnia w hotelu
~Weneda” w Opolu. Zaprezentowano wéwczas wszystkich kandydatow
na parlamentarzystéw z ramienia mniejszo$ci — 24 pretendentow
do Sejmu'” i dwodch do Senatu!8. Podkreslono m.in. regionalny cha-
rakter komitetu, brak ,,centrali” w Warszawie i Berlinie, przywigzanie
do wartosci chrzescijanskich oraz umilowanie Heimatu. Jednocze-
$nie skierowano uwage zgromadzonych na wystepujace — zdaniem
mniejszoséci — utrudnienia w nauczaniu jezyka niemieckiego jako
jezyka mniejszo$ci, ograniczenia we wprowadzaniu podwojnego
nazewnictwa miejscowosci i ztamanie praw mniejszoéci przy zmianie
granic administracyjnych Opola’. Przemdwienia w trakcie konwencji
wygtlosilo trzech sposrod 26 przedstawionych kandydatdéw, tj. Rafat
Bartek, Roman Kolek i Ryszard Galla (Ogiolda 2019a). Ostatni z wy-
mienionych stal sie ,,twarza” calej kampanii KWW MN, prowadzonej
zaréwno w sposdb ,,tradycyjny’, jak i z zastosowaniem nowoczesnych
metod oraz narzedzi marketingowych.
Pierwszy typ kampanii zawieral takie elementy, jak m.in.: wyko-
rzystanie materialéw wyborczych w postaci ulotek, baneréw, roll-
-up6w, gazetek i plakatéw; organizowanie bezposrednich spotkan
z wyborcami oraz zwotywanie konferencji prasowych po$wieconych
szczegOlnie istotnym tematom dla mieszkancéw?’. Ponadto zasto-
sowano wielkoformatowe billboardy w wybranych miejscowosciach,
wyprodukowano radiowe i telewizyjne spoty wyborcze i zaméwio-
no reklamy w lokalnej prasie drukowanej (Ogiolda 2019b). Po raz

17 Lista wyborcza zostata zgloszona w okregu nr 21 i otrzymata pozycje nr 10. Znaj-
dowalo si¢ na niej dziewie¢ kobiet i 15 mezczyzn.

18 Byli to: Przewodniczacy TSKN Rafat Bartek (okreg nr 52) i Wicemarszatek
Wojewddztwa Opolskiego - Roman Kolek (okreg nr 53).

19 Od 1 stycznia 2017 r. w granicach miasta znalazly sig tereny 12 sofectw, w tym
réwniez zamieszkanych przez mniejszos¢ niemiecka. Przeciwko decyzji o po-
wiekszeniu Opola kosztem os$ciennych gmin bezskutecznie protestowali ich
mieszkancy.

20 Byly to m.in. kwestie: zwigkszenia niezaleznoéci finansowej samorzadow; po-
prawy zabezpieczenia przeciwpowodziowego w wojewodztwie; podniesienia
jako$ci edukacji jezykowej; zapobiegania wykluczeniu zawodowemu kobiet
i polepszenie jakosci ustug zdrowotnych.
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pierwszy w historii dziatan reklamowych podejmowanych przez
komitet wykorzystano busa, ktory oklejony wizerunkami pretenden-
tow przemieszczal sie po terenie wojewodztwa i dowozit kandydatow
na miejsca spotkan. Poniewaz wsrdd zdje¢ umieszczonych na samo-
chodzie, zdecydowanie wyrdzniala si¢ wielkoscig podobizna Galli,
pojazd otrzymal nazwe ,Gallobusa” (Galla 2019).

Dziatania promocyjne, obok zastosowania ,,klasycznych” rozwigzan
reklamowych, przebiegaty réwnolegle z intensywnym wykorzystaniem
internetu, w tym mediéw spoteczno$ciowych. Informacji wyborczych
dostarczata strona KWW MN (https://www.mniejszoscniemiecka.eu/),
a takze portal TSKN (http://skgd.pl/) i, z mniejsza czestotliwoscia,
witryny Zwiazku Niemieckich Stowarzyszen Spoteczno-Kulturalnych
w Polsce (ZNNSK, http://vdg.pl/pl/) oraz ,Wochenblatt - Gazety
Niemcow w Rzeczypospolitej Polskiej” (Wochenblatt, http://wo-
chenblatt.pl/). Pierwsza z wymienionych obejmowata ,kompendium
wiedzy” niezbednej podczas glosowania, m.in.: program wyborczy,
informacje o biezacej dziatalnosci, poradnik ,,Jak glosowac?”, apel
o wsparcie finansowe i o udzial w wolontariacie, rejestr kredytow
i wplat, materiaty do pobrania (m.in. ulotki i plakaty), galeri¢ zdje¢
i sylwetki kandydatéw. Trzy kolejne strony WWW zawieraly wybrane
artykuly o tematyce wyborczej, pochodzace z charakteryzowanego
uprzednio portalu, lokowane wéréd innych, ,,niepolitycznych” in-
formacji (np. o charakterze spotecznym, o§wiatowym i kulturalnym).
Jednocze$nie warto odnotowacd, ze od listopada 2018 roku TSKN
dysponowato aplikacjg moblilng SKGD-App i za jej posrednictwem
wszystkie wpisy umieszczane na stronie Towarzystwa (a wigc takze
odnoszace si¢ do elekcji) byly odbierane przez subskrybentéw pro-
jektu (Palarczyk 2018).

Poczesng role w kampanii wyborczej mniejszodci niemieckiej
odgrywaty réwniez media spotecznosciowe. Wigkszo$¢ sposrod kan-
dydatéw posiadata konta w serwisie Facebook?, za po$rednictwem

21 Kierowaty do nich odniesienia ze strony internetowej komitetu. Ponadto Galla
i Kolek prowadzili wlasne strony internetowe, réwniez ,,podlinkowane” w wi-
trynie KWW MN.
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ktérego prowadzita indywidualne dziatania promocyjne?. Aktywnym
uzytkownikiem sieci bylo tez TSKN, administrujace nie tylko wtasng
strong WWW, ale réwniez profilami w portalach: Facebook, Twitter,
YouTube i Instagram. Kierowaly do nich linki ze strony gléwnej KWW
MN (oraz z portalu TSKN) i byly to:@DeutscheMinderheitinOppeln
(https://www.facebook.com/DeutscheMinderheitInOppeln); @Niem-
cywPolsce (https://twitter.com/NiemcywPolsce) i SKGD? (https://
www.youtube.com/channel/UCgCL603ELQJGY_ommScaU-Q).
Z kolei czwarty — @mniejszoscniemiecka (https://www.instagram.com/
mniejszoscniemiecka/) zostat podpiety wytacznie pod witryne TSKN.
Wspomniane serwisy zawieraly informacje z dziatalnosci komitetu,
jego spoty wyborcze, plakaty, ulotki, reklamy i galerie zdje¢ pocho-
dzacych ze spotkan z wyborcami.

Kampania wyborcza dobiegta konica 10 pazdziernika i tego dnia
KWW MN zorganizowal konferencj¢ prasowa podsumowujaca
przeprowadzone w jej trakcie czynnosci. Podkreslono, ze dzialania
reklamowe przebiegaly w istotnej mierze w internecie, gdzie KWW
MN administrowal wlasng strong, a TSKN i poszczegolni kandy-
daci byli stale obecni w mediach spoleczno$ciowych, propagujac
komitet i jego program. Réwnolegle postugiwano sie takze tradycyj-
nymi narzedziami i Srodkami marketingowymi, tj.: rozdano 71 tys.
ulotek, 50 tys. gazetek, rozwieszono 8400 plakatéw i 818 banerdw,
a w 25 miejscowo$ciach umiejscowiono wielkoformatowe billboardy
wyborcze. Wyprodukowano po pig¢ spotéw radiowych i telewizyjnych,
zlecono reklamy w szesciu tygodnikach lokalnych i przeprowadzono
15 konferencji prasowych. Poinformowano jednocze$nie o licznych
przypadkach napastliwej retoryki wzgledem mniejszo$ci, czego prze-
jawem bylo odnotowanie i zgtoszenie administratorom Facebooka
ponad 150 przypadkow ,hejtu” (Zygiel 2019).

22 Niektorzy kandydaci oprocz kont w serwisie Facebook posiadali takze profile
na portalach Twitter i Instagram.

23 Powyzszy profil zwieral jednak nieaktualne materialy wyborcze, pochodzace
z wezesniejszych elekeji. Biezace tre§ci zamieszczono w alternatywnym kanale
(TSKN SKGD, https://www.youtube.com/channel/UCYGOz4BuMUP78w-
RXTV8TolIA.), podpietym wprawdzie do strony komitetu, ale przekierowanie
umieszczono wérdd newsow w zakladce ,, Aktualnoéci”
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WYNIKI WYBOROW

W trakcie kampanii przedstawiciele mniejszo$ci wielokrotnie
podkreslali, ze oczekujg na lepszy niz w wyborach z 2015 roku rezultat,
ktéry umozliwitby zdobycie dwdch mandatéw poselskich i jedne-
go senatorskiego. Poprzednio na liste wyborczg do Sejmu oddano
27 530 glosow (z czego 9 623 przypadlo Galli), a kandydaci do Senatu
otrzymali nastepujace poparcie: w okregu nr 53 — 21 241 wskazan,
w okregu nr 52 - 13 881 i w okregu nr 51 - 5 350%* (Szczepanski 2017,
s. 160-161). W 2019 roku pretendenci do Sejmu uzyskali wprawdzie
32 094 glosy (Galla otrzymal 13 957 gloséw), ale rowniez i tym razem
wynik umozliwit zdobycie tylko jednego mandatu?. Takze podczas
rywalizacji do Senatu kandydaci legitymowali si¢ wyzszym pozio-
mem zaufania glosujacych - Kolek otrzymat 30 221 glosow, a Bartek

- 18 917, jednak okazalo si¢ ono niewystarczajace do zdobycia miejsca
w izbie?®. W tym kontekscie warto nadmienic, ze w pierwszej fazie
kampanii lokalne media informowaty, ze KWW MN i Koalicyjny
Komitet Wyborczy Koalicja Obywatelska (KO) zawarly porozumienie
zaktadajace wspdlne zgloszenie Romana Kolka do wyboréw senackich
w okregu nr 53. Poczatkowe ustalenia komitetow zostaly jednakze
zerwane?’ i w rezultacie oba ugrupowania zarejestrowaly odrebnych
kandydatéw (Guzik 2019). Zwycigzcg wyboréw w rzeczonym okregu
zostal kandydat KO - Beniamin Godyla, na ktérego wskazalo 53 012
0s6b, natomiast jego rywale - zgloszony przez Komitet Wyborczy
Prawo i Sprawiedliwos¢ (dalej PiS) Bogdan Tomaszek i kandydujacy
z KWW MN Roman Kolek otrzymali odpowiednio: 47 230 i 30 221

24 ‘W 2019 r. zrezygnowano ze zgloszenia kandydata do Senatu w tym okregu.

25 Obwieszczenie Panstwowej Komisji Wyborczej z dnia 14 pazdziernika 2019 r. o wy-
nikach wyboréw do Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej przeprowadzonych w dniu
13 pazdziernika 2019 r.

26 Obwieszczenie Paristwowej Komisji Wyborczej z dnia 14 pazdziernika 2019 r. o wy-
nikach wyboréw do Senatu Rzeczypospolitej Polskiej przeprowadzonych w dniu
13 pazdziernika 2019 r.

27 KO wycofala sie z porozumienia pod koniec sierpnia, argumentujac ten krok
zgloszeniem przez KWW MN kandydatury Bartka w okregu wyborczym nr 52.
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glosow?. Nasuwa sie przypuszczenie, ze gdyby poczatkowe ustalenia
miedzy KO a KWW MN zostaty zachowane, Kolek mialby realne
szanse na objecie urzedu.

Uzyskany przez mniejszos¢ rezultat wyborczy byt, wedtug stow jej
dzialaczy, powodem do satysfakcji, poniewaz z jednej strony udalo si¢
zachowac¢ dotychczasowy (jednoosobowg) reprezentacje parlamen-
tarng, a z drugiej - przekona¢ do swojego apelu wyborczego wieksza
liczbe wyborcéw niz w roku 2015 (Matlak, Swiercz 2019; Klusik
2019). Ostatnim akcentem kampanii stafa si¢ zwolana na 22 paz-
dziernika konferencja prasowa TSKN, zatytulowana ,,Afera UW”.
Uzycie skrotu ,,UW” sugerowato zwiazek z Urzedem Wojewddzkim
w Opolu, natomiast stowo ,,afera” — wystepujace w nim nieprawi-
dowosci. Tymczasem Rafal Bartek wyjasnit licznie zgromadzonym
dziennikarzom, ze: ,,Prawdziwym rozszerzeniem jest «afera udane
wybory». Chcieli$my dziennikarzom i mieszkancom podzigkowac
za udzial w kampanii i wyborach” (Myczka 2019b). Ponadto zapro-
szonym gosciom wreczono deski, na ktérych ,,mozna kroi¢ cebule
i poptakac sie nad losem Mniejszosci Niemieckiej. Mozna tez rozbi¢
kotlet i powiedzie¢: ale ci Niemcy wkurzaja. Koniec koncow z tej
deski wszystko splynie. Tak samo bedzie z nami. Niezaleznie od tego,
co si¢ bedzie dziato, bedziemy robi¢ swoje. Jedynym naszym celem
jest zachowanie dziedzictwa kulturowego” (Myczka 2019b).

PODSUMOWANIE

Zamieszkata na Slgsku Opolskim mniejszo$¢ niemiecka stanowi
najliczniejsza niepolska grupe narodowosciowa w kraju. Reprezen-
tantem jej interesdéw jest TSKN - najwigksza sposrod wszystkich
instytucji mniejszo$ciowych w Polsce, petnigca jednoczesnie funkcje
politycznego przedstawiciela spotecznosci. W 2019 roku kampania

28 Obwieszczenie Panstwowej Komisji Wyborczej z dnia 14 pazdziernika 2019 r. o wy-
nikach wyboréw do Senatu Rzeczypospolitej Polskiej przeprowadzonych w dniu
13 pazdziernika 2019 r.
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organizacji przebiegata pod hastem ,,Opolskie - ma znaczenie!” i pod-
kreslala usytuowanie programu wyborczego wokot spraw dotyczacych
lokalnego $rodowiska. Odwotywano si¢ do wartosci chrzedcijanskich,
postulowano zachowanie niemieckiego dziedzictwa kulturowego
i tradycji oraz przywiazanie do idei wielokulturowosci Opolszczyzny.
Deklarowano otwarto$¢ i bezkonfliktowos¢, a takze podejmowanie
dziatari majacych na celu mobilizacje mieszkanicow Slaska wokot
wspolnych interesdw, niezaleznie od pochodzenia etnicznego gto-
sujacych. Apel wyborczy KWW MN upowszechniano zaréwno
z zastosowaniem tradycyjnych srodkéw marketingowych, takich
jak np. ulotki, plakaty i gazetki wreczane w trakcie bezposrednich
spotkan z sympatykami, jak i z wykorzystaniem nowoczesnych na-
rzedzi komunikacyjnych, w tym przede wszystkim internetu. KWW
MN posiadal wlasna strone WWW zawierajaca materialy o tematyce
wyborczej, ktére publikowano nastgpnie m.in. w witrynach TSKN,
ZNSSK, Wochenblatt i w aplikacji mobilnej SKGD-App. Ponadto
prowadzono intensywne dzialania promocyjne w mediach spotecz-
no$ciowych, gdzie zamieszczano przejawy aktywnosci politycznej
komitetu i jego przedstawicieli.

Zgodnie z przywolang uprzednio koncepcja Mazura ,,ameryka-
nizacja” kampanii oznacza m.in. zastosowanie w jej trakcie marke-
tingowego podejscia, mediatyzacje, personalizacje i negatywizacje
tredci. Pierwsza z wymienionych determinant wigze si¢ np. z uzyciem
specjalistycznej technologii, w tym badan rynku, i odwotaniem
do potrzeb i oczekiwan wyborcéw. TSKN, o czym juz wspomniano
wyzej, od trzydziestu lat prowadzi intensywna dziatalno$¢ kultural-
no-o$wiatowg i spoteczno-polityczna, majaca na celu holistyczne
zaspokojenie wszystkich potrzeb mniejszosci niemieckiej w tym
zakresie, a KWW MN jako jej wyborczy reprezentant akcentuje
w swoim apelu wyborczym dazenie do realizacji powyzszego zalo-
zenia. Mozna zatem przyja¢, ze pierwszy element ,,amerykanizacji’
zostal - przynajmniej w pewnym zakresie — spetniony. Odnoszac si¢
do drugiego warunku — mediatyzacji — nalezy wskaza¢, ze zaréwno
TSKN, jak i poszczegdlni kandydaci prowadzili dzialania reklamowe
w mediach spoteczno$ciowych i na stronach internetowych organizacji.
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Zdaniem autora niniejszego opracowania aktywne zastosowanie
mediow elektronicznych przez KWW MN pozwala zaliczy¢ row-
niez i ten element jako wchodzacy w sklad ,,amerykanskiego” stylu
prowadzenia dzialann marketingowych. Analogicznie w przypadku
trzeciego watku — personalizacji, ktora przejawiata si¢ koncentracja
uwagi na wizerunku posta Ryszarda Galli oraz - w mniejszym stopniu
- niektérych kandydatéw (np. Przewodniczacego TSKN - Rafata Bartka
i Wicemarszatka Wojewddztwa Opolskiego — Romana Kolka). Nie
dostrzezono natomiast ostatniego z przedstawionych uwarunkowan
- negatywizacji, co mozna tlumaczy¢ faktem, ze promowany przez
KWW MN wizerunek organizacji jako upowszechniajacej wartosci
chrzescijanskie i otwartej na wspotprace z innymi podmiotami, nie
wspolgral z podejmowaniem dziatan dyskredytujacych przeciwnikow,
w tym charakterystycznych dla tzw. ,,czarnego PR”. Pewnym odstep-
stwem od zastosowanej taktyki ,,koncyliacji” bylo zachowanie Kolka,
posadzonego przez jednego z kandydatéw konkurencyjnego komitetu
wyborczego?® o brak transparentno$ci w dziataniach zwigzanych
z prywatyzacjg sanatorium w miejscowos$ci Suchy Bor®0. W trakcie
zwolanej konferencji prasowej ,,oskarzony” polityk zdystansowat sie
od przedstawionych zastrzezen, podal w watpliwos$¢ zaangazowanie
oponenta w dzialania prozdrowotne na rzecz mieszkancéw woje-
wddztwa (,,Co pan zrobit, by dzieci na OpolszczyZznie mialy zagwa-
rantowane $rodki na rehabilitacje?”) i wezwal go do ustosunkowania
sie do sprawy ewentualnej likwidacji wojewddztwa opolskiego przez
partie rzadzaca’ (Bogdanowicz 2019).

29 Mowa o Januszu Kowalskim, kandydacie na posta z ramienia PiS, ktory m.in.:
w latach 2014-2015 petnil funkcje wiceprezydenta Opola, a 0od 2018 do 2019
zasiadal w Radzie Nadzorczej Polskiej Wytwdrni Papieréw Wartosciowych.

30 Kolek, pelnigc funkcje Wicemarszatka Wojewoddztwa Opolskiego, nadzorowat
Departament Zdrowia i Polityki Spolecznej w Urzedzie Marszalkowskim Woje-
wodztwa Opolskiego, do ktorego kompetencji nalezala m.in. sprawa prywatyzacji
rzeczonego osrodka.

31 Spekulacje dotyczace likwidacji wojewoddztwa pojawialy sie kilkakrotnie w lo-
kalnym w dyskursie medialnym po 1989 r.
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Nadrzednym celem tego opracowania byta proba charakterystyki
kampanii wyborczej KWW MN podczas wyboréw parlamentar-
nych w 2019 roku W trakcie badan zwrdcono szczegdlng uwage
m.in. na sposob prowadzenia dzialan promocyjnych przez organizacje,
jej strategie, program wyborczy, metody i srodki zastosowane do osia-
gniecia zamierzonych celdéw, a takze skonfrontowano artykulowane
przez mniejszo$¢ oczekiwania przedwyborcze z ostatecznym rezul-
tatem glosowania. Na podstawie dokonanej eksploracji dostrzezono,
ze obok klasycznych narzedzi promocyjnych, komitet wyborczy
mniejszo$ci niemieckiej wykorzystywal rowniez rozwigzania inno-
wacyjne, $wiadczace o profesjonalizacji podejmowanych dzialan,
w tym wykazujace symptomy ,,amerykanskiego” stylu prowadzonej
kampanii. W zwigzku z powyzszym wydaje si¢ uprawnione uznanie
stusznosci postawionej na wstepie hipotezy badawcze;.
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Agnieszka Walecka-Rynduch

PATER MEUS, PATER NOSTER...

O SILE SEOW OJCA W MEDIAPOLIS

STRESZCZENIE

Zamierzeniem autorki jest analiza pewnego interesujacego zjawiska
w obszarze komunikowania politycznego i ksztaltowania wizerunku
w polityce. Autorka zwrdcila na nie uwage podczas prowadzenia badan
w ramach projektu dotyczacego funkcjonowania szczegdélnego typu
politykéw (MediaEgo) w sferze publicznej przesigknietej mediami (Me-
diaPolis), dlatego tez przedstawiony tekst ma charakter przyczynkowy
i stuzy tylko charakterystyce zjawiska. Autorka stawia dwie hipotezy
badawcze: w komunikologicznej, medialnej i wizerunkowej przestrzeni
politycznej mamy do czynienia z aktywnie dzialajacym rodzicem, kon-
sekwentnie wplywajacym na budowanie i postrzeganie osoby swojego
dziecka, ktore jako aktywny polityk sprawuje najwyzsze stanowisko
panstwowe; oraz (hipoteza pomocnicza): w patriarchalnym polskim
spoleczenstwie postrzeganie roli ojca jest tak jednoznaczne, ze antro-
pologicznie ojciec jest ,wazniejszy” od potomka/potomkéw, ma od nich
wieksze spoteczne znaczenie - i jako rodzic, i jako ,,stwérca”. Tytulowy
ojciec (pater) to ojciec prezydenta RP Andrzeja Dudy, Jan Tadeusz Duda.
Autorka poddata analizie komunikaty medialne, bedace jego udziatem:
to materialy publikowane w latach 2015 (od czasu kampanii prezydenc-
kiej) do 2019 (czas kampanii parlamentarnej). Przeprowadzona analiza
pozwolila na wylonienie dwoch obszaréw badania zwigzanych z kreacja
wizerunku syna. Obszar bezposredni — materialy medialne, ktorych celem
bylo przyblizenie sylwetki syna, oraz implementacja w przestrzeni Media-
Polis konkretnej opowieéci o synu; obszar posredni — materiaty medialne
zawierajace wprawdzie odniesienia do osoby syna, jednak w przewazajacej
czgéci stanowigce autokreacyjne zaplecze samego mowiacego. Wnioski
przeprowadzonej analizy pokazuja, ze w polskiej polityce, szczegélnie
w warstwie kreacji wizerunku politykéw, mamy od 2015 roku do czy-
nienia z ciekawym zjawiskiem: funkcjonowaniem rodzicéw jako oséb
budujacych, podtrzymujacych, a takze uwiarygodniajacych wizerunek
dziecka-polityka. Autorka taczy je z procesem ewolucji paradygmatu
komunikowania politycznego w Polsce.

Slowa kluczowe: komunikowanie polityczne, wizerunek polityczny,
MediaEgo, MediaPolis, Andrzej Duda, Jan Tadeusz Duda
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SUMMARY

Pater meus, Pater noster... On the power of Father’s words in the
MediaPolis

The author aims to analyse an interesting phenomenon observed in the
area of political communication and image creation in politics. The
author’s attention was attracted by the phenomenon while carrying out
research into functioning of a specific type of politicians (MediaEgos)
in the public sphere immersed in the media (MediaPolis) and consequently,
the study has a contributory nature and only identifies characteristics
of that phenomenon. The author proposes two research hypotheses:
in the political space considered in terms of communicology, media sci-
ence and image creation, we observe an active parent who systematically
influences creation and perception of the image of his child who in turn
as an active politician occupies the highest state office; and (an ancillary
hypothesis): in Polish patriarchal society the role of father is perceived
so categorically that a father is anthropologically “more important” than
his descendant(s) and has a higher social status both as a parent and
as “creator”. The eponymous father (pater) denotes the father of president
of the Republic of Poland Andrzej Duda: Jan Tadeusz Duda. The author
analysed media messages featuring the father: a collection of materials
published from 2015 (the time of presidential campaign) to 2019 (the time
of parliamentary campaign). The analysis performed led to the identifica-
tion of two areas of research into creation of the image of son. A direct
area, including media materials aimed to popularize the son’s figure and
implement a specific narrative about the son in the MediaPolis space;
an indirect area, including media materials that contained references
to the son’s figure but predominantly represented self-creation back-
ground of the speaker himself. The conclusions of the completed analysis
demonstrate that in Polish politics, especially in creation of politician im-
ages, an interesting phenomenon is observed since 2015: that of parents
functioning as people who build, maintain and authenticate the images
of their children-politicians. The author associates the phenomenon with
the evolving paradigm of political communication in Poland.

Keywords: political communication, political image, MediaEgo, Media-
Polis, Andrzej Duda, Jan Tadeusz Duda
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WPROWADZENIE

Pater meus, Pater noster..., ten nieco przewrotny tytul prezento-
wanego tekstu sugeruje niejako religijny kontekst podejmowanych
rozwazan, jego cel jest jednak zgota inny. Zamiarem autorki jest wska-
zanie na pewne zjawisko (zaobserwowane w obszarze komunikacji
i ksztaltowania wizerunku politykow), ktore moze by¢ traktowane
jako przestanka ewolucji paradygmatu komunikowania polityczne-
go. Przedstawiony ponizej tekst ma charakter przyczynkowy i jest
pochodng szerszego projektu badawczego nad rodzajami i rolg réz-
nych kanaléw komunikacji w budowaniu wizerunku polityka typu
MediaEgo! w sferze publicznej przesigknietej mediami - MediaPolis?.

Hipoteza opracowania oscyluje wokot zatozenia, ze oto pierwszy
raz w komunikologicznej, medialnej i wizerunkowej przestrzeni
politycznej mamy do czynienia z aktywnie dzialajacym rodzicem,
konsekwentnie wplywajacym na budowanie i postrzeganie osoby
swojego dziecka, ktore jako aktywny polityk sprawuje najwyzsze
stanowisko panstwowe. Oraz zalozenia drugiego (hipoteza pomoc-
nicza): w patriarchalnym polskim spoleczenstwie postrzeganie roli
ojca jest tak jednoznaczne, ze antropologicznie ojciec jest ,wazniejszy”
od potomka/potomkéw, ma od nich wigksze spoteczne znaczenie —
i jako rodzic, i jako ,,stworca’.

1 Kategoria MediaEgo oznacza polityka, ktéry spelnia okres§lone wskazniki
wyznaczone dla tego terminu i ktory zaistniat i ukonstytuowal sie podczas
ostatnich podwdjnych wyboréw w 2015 roku. To typ polityka medialnego, nie
celebryta, nie showman, ale skoncentrowany na mediach homo politicus, ktory
wykorzystuje do promocji wlasnego wizerunku strategie i techniki komunikacji,
przy jednoczesnym uzyciu wielu réznych kanatéw komunikacyjnych. Cechg
dystynktywng tego typu politykow jest to, Ze sg oni nieznani lub mato znani
szerokiej publiczno$ci, jednak ze wzgledu na wydarzenia polityczne musza
w relatywnie krétkim czasie z jednej strony zdoby¢ zaufanie wyborcow, z drugiej
za$ — przedstawi¢ bardzo konkretng historie o sobie, swojej rodzinie, tradycji,
kulturze i in. Wigcej na ten temat patrz: Walecka-Rynduch 2019.

2 Kategoria MediaPolis oznacza sfer¢ publiczng, w ktorej funkcjonuja rézne
kanaty medialnej komunikacji. To sfera, ktéra taczy w sobie obszary dyskursu
politycznego, o polityce oraz kulture niska — rozrywkowa. Wigcej na ten temat
patrz: Walecka-Rynduch 2019.
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Taka tendencja w postrzeganiu rzeczywistosci prawdopodob-
nie spowodowala, ze w przestrzeni medialnej ukonstytuowala si¢
osoba bedaca swoistym punktem odniesienia w aspekcie politycz-
nym, publicznym i spofecznym w stosunku do najwazniejszej osoby
w panstwie — prezydenta. Wazniejszy, w kontekécie komponentu
emocjonalnego, stal si¢ jego ojciec.

Tytutowy ojciec (pater) to ojciec prezydenta RP Andrzeja Dudy,
prof. dr hab. Jan Duda. Celem autorki bylo zbadanie rodzajow ko-
munikatéw medialnych, bedacych jego udzialem. Analizie poddane
zostaly materialy publikowane w latach 20152 (od czasu kampanii
prezydenckiej) do 2019 (czas kampanii parlamentarnej). Juz pierw-
szy oglad zawarto$ci mediow pokazal, ze dzialania ojca prezydenta
mozna podzieli¢ na dwa obszary zwigzane z kreacjg wizerunku
syna. Obszar bezposredni — materialy medialne, ktérych celem
byto przyblizenie sylwetki syna, oraz implementacja w przestrzeni
MediaPolis konkretnej opowiesci o synu (odpowiadajacej wybra-
nym i realizowanym juz w trakcie kampanii wyborczej toposom

3 Oficjalnie Andrzej Duda zostal przedstawiony przez Jarostawa Kaczynskiego
jako kandydat PiS na fotel prezydenta 11 listopada 2014 r. podczas uroczystosci
zwigzanych z obchodami Swieta Niepodleglosci w Krakowie. Jarostaw Kaczynski
mowil o nim: ,,Potrzebny jest czlowiek, ktory bedzie mie¢ odwage i determinacje
Jozefa Pitsudskiego, te, ktéra przejal Lech Kaczynski. Czlowiek, ktéry bedzie
potrafil wzig¢ na siebie ci¢zar odpowiedzialnosci za t¢ ogromng zmiane, ktérej
potrzebujemy. Cztowiek, ktory bedzie potrafil potaczy¢ site mtodosci z doswiad-
czeniem starszych pokolen. Czlowiek przygotowany, dojrzaly. Tu w Krakowie jest
taki czlowiek, Andrzej Duda” (http://www.tvn24.pl, 11.11.2014). W tym czasie
pisowski kandydat mimo pelnienia réznych funkgji politycznych (od stycznia
2008 byl podsekretarzem stanu w Kancelarii Prezydenta RP; dymisje z tego
stanowiska ztozyt w lipcu 2010 r. po wyborze Bronistawa Komorowskiego
na urzad prezydenta; w tym samym roku zostat radnym Krakowa; zrezygnowat
z mandatu po wyborach parlamentarnych w 2011 r., gdy startujac z listy PiS,
zdobyl 79 981 gloséw - najlepszy wynik w Matopolsce - i zostal postem; od li-
stopada 2013 r. do stycznia 2014 r. byl rzecznikiem prasowym PiS; od maja 2014
eurodeputowanym (http://www.tvn24.pl, 11.11.2014)), nie byt rozpoznawalnym
i znanym spolecznie kandydatem. Pierwotnie jego szanse oceniano w sondazach
wyborczych na kilkanascie procent. W badaniu CBOS (5-11.02.2015) poparcie
dla niego siegnelo 15%. Patrz: Poparcie dla kandydatéw w wyborach prezydenckich,
Komunikat z badain CBOS, nr 28/2015, luty, opracowala Agnieszka Cybulska,
s. 3. i dalej.
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komunikacyjnym). Ten czas przypada na lata 2015-2016. Drugi
z obszar6w - pos$redni - to materialy medialne zawierajace wprawdzie
odniesienia do osoby syna, jednak w przewazajacej czedci (s3 bowiem
wsérod nich takze akty bezposrednie, nalezace do grupy pierwszej)
stanowigce wizerunkowe zaplecze samego mdowiacego. Sg to dzia-
tania autokreacyjne nastawione na promocje wizerunku wlasnego
- ijako ojca, i jako osoby publicznej, i jako politycznego kandydata.
W3réd nich znajduja si¢ takze wypowiedzi posrednio (nie expressis
verbis) poniekad dyskredytujace syna. Ten obszar przypada na lata
2017-2019 (do wybordéw parlamentarnych, w ktoérych Jan Duda
ubiegat si¢ 0 mandat senatora RP).

Do badania przekazéw medialnych wykorzystano dwa podejscia
metodologiczne. Analiza ilo$ciowa pozwolita poznac skale badane-
go zjawiska oraz nakresli¢ kanaty dystrybucji konkretnych tresci.
Pod uwage wzieto materialy, ktére ukazaly si¢ w badanych latach
2015-2019. Byly to zaré6wno: prasa opiniotworcza (takze jej wydania
internetowe): ,Gazeta Krakowska’, ,Gazeta Wyborcza’, ,Super Express’,

~Wysokie Obcasy”, ,,Iygodnik Solidarnos$c”, ,,Newsweek’, ,,Polityka’,
Fronda.pl, wp.pl, radio WNET; portale plotkarskie: plotek.pl, pu-
delek.pl, jastrzabpost, pikio.pl, polityczek.pl; materialy zamieszone
na kanale Youtube (filmy, wywiady); jeden spot reklamowy (Fundacja
Mamy i Taty) oraz publikacja ksigzkowa Rodzice Prezydenta*.

Analiza jako$ciowa materialéw doprowadzila do wylonienia
konkretnych tematow, ktére staty sie przedmiotem pogtebionych
obserwacji badanego zjawiska w przestrzeni medialnej. Ujelam je w na-
stepujace grupy tematyczne: kreacja wizerunku syna - prezydenta
RP; kreacja wizerunku wiasnego, antropologia ojca w przestrzeni
medialnej; wiara i religia w publicznej przestrzeni MediaPolis; legi-
tymacja udzialu w zyciu publicznym. Ostatni, trzeci obszar, z racji
ram tego opracowania, nie zostal poddany drobiazgowej analizie.

4 Rodzice Prezydenta. Janina Milewska-Duda, Jan Tadeusz Duda w rozmowie
z Mileng Kindziuk, Esprit, Krakéw 2015.
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Towarzyszacy mu przekaz medialny mial charakter informacyjny,
dotyczyt decyzji Jana Dudy o udziale w wyborach do Senatu RP z ra-
mienia Komitetu Wyborczego Prawa i Sprawiedliwosci®.

SPOLECZNE POJMOWANIE ROLI OJCA

Literatura przedmiotu prezentuje rézne podejscia badawcze okre-
$lajace typ rodziny oraz rolg, jaka petni w niej ojciec. Mozna zatem,
ze wzgledu na dominacje w kulturze linii ojcowskiej lub macierzystej,
mowic o rodzinach patriarchalnych i matriarchalnych; ze wzgledu
na liczbe 0séb - o rodzinach poszerzonych (wielopokoleniowych) lub
nuklearnych, matych (dwupokoleniowych); oraz ze wzgledu na reali-
zacj¢ wzajemnych powigzan - o rodzinach tradycyjnych i egalitarnych
(wspotczesnych)®. W spoleczenstwie polskim widoczny jest powrdt
do wartosci prawicowych, w ktdre wpisuje sie i patriarchalny model
rodziny. Danych takich dostarczajg badania sondazowe prowadzone
np. przez CBOS. Wyniki badania Preferowane i realizowane modele
Zycia rodzinnego jasno pokazuja, Ze niezaleznie od obecnej sytuacji
ankietowanych zdecydowana wiekszos¢ (84%) chciataby, aby ich
rodzina byla podobna do tej, w ktérej sie wychowali (45% zdecy-
dowanie tak, 39% raczej tak). Na ogét Polacy s zatem zadowoleni
z typu rodziny, w ktérym wyrosli, i daza do tego, aby ich wlasna byla
do niego podobna (CBOS 2019b, s. 1). Ow typ to rodzina tradycyjna,
patriarchalna, instytucjonalna, stabilna. Jej ,,glowq” tradycyjnie jest
ojciec, ktéremu podporzadkowuja sie pozostali cztonkowie rodzi-
ny (Trysinska 2015, s. 24). Tak ugruntowang postawe potwierdza
réwniez inne badanie przeprowadzone przez CBOS: Kobiety i mez-
czyzni w domu, w ktérym respondenci potwierdzaja, ze ,,obowigzki

5 Okreg 32, miejsce 1. Ostatecznie Jan Duda nie zdobyt mandatu. Liczba gloséw:
79 608, procent poparcia: 40,45, dane za: https://www.wnp.pl/parlamentarny/
osoba/jan-duda,1252.html.

6  Wiecej na ten temat patrz: Kwak 1994; Makielto-Jarza 1998; Adamski 2002;
Mikotajczyk-Lerman 2010; Trysifiska 2015.
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opiekunczo-wychowawcze sg na ogét takze domeng kobiet. Odsetek
gospodarstw domowych, w ktérych wylacznie na mezczyznie spo-
czywa opieka nad dzie¢mi, odrabianie lekcji czy opieka nad osobami
z niepelnosprawnosciami, nie przekracza 3%. Zdecydowanie czeéciej
niz przeci¢tnie w calosci na barkach kobiet spoczywa zajmowanie si¢
dzie¢mi”. W podsumowaniu badania zawarto nast¢pujacy wniosek:
»Mimo wigc uptywu czasu, stabilnego poziomu zatrudnienia kobiet
i rosngcej liczby urodzen, wewnatrz gospodarstw domowych niewiele
sie zmienia” (CBOS 2018, s. 4). Z badan wynika, ze niezmiennie nie
ma w zasadzie zadnych watpliwosci co do tego, ze rodzine stanowig
malzonkowie z dzie¢mi (99% wskazan), a szczescie rodzinne postrze-
ga si¢ jako podstawowg warto$¢ codziennego zycia, ktora czesciej
akcentuja kobiety (86%) niz mezczyzni (74%) (CBOS 2019b, s. 2).

W tradycyjnym paradygmacie rodziny ojciec postrzegany jest
(za Sigmundem Freudem) jako pierwowzor ,,meskoséci”. Ojciec jest
dla chlopca modelem roli. Wtasnie pod tym wzgledem ojciec wywiera
silny wplyw nie tylko jako konkretny czlowiek, ale jako symbol (Freud
1984; Hanbowski 2010, s. 15-24). Staje si¢ autorytetem wtedy, gdy
jest obecny i kiedy jest wzorem (Pottawska 2001, s. 235). ,,Obecnosé
ojca w procesie wychowania jest nie tylko wazna i konieczna, ale
praktycznie niemozliwa do zastapienia. Ojciec bowiem dostarcza
dziecku tych bodzcéw, wzordéw w jego rozwoju spolecznym i moral-
nym, ktérych matka nie moze zupelnie lub w tak szerokim zakresie
jemu oferowac” (Witczak 1987, s. 16, za: Jankowska 2010).

Pojecie ,,0jciec” mozna interpretowac réwniez ze wzgledu na cha-
rakterystyke frazeologii wyrazu i jego pochodnych. Wsrod potaczen
dominujg przede wszystkim te zawierajace okreslenia o charakterze
dodatnio warto$ciujacym: kochajqgcy, troskliwy, szanujgcy. Rzadsze
sa konotacje wartosciujace ujemne, jak: wredny, wyrodny ojciec. Do-
minujacg pozycje stanowig rdwniez polaczenia sfrazeologizowane,
np. by¢ komus ojcem — ‘by¢ dla kogo$ opiekunem’ (SJP 1963, s. 894).
Stownik jezyka polskiego zwraca takze uwagg, ze leksem ojciec oznacza
tego, kto cos stworzyl, wynalazl, zainicjowal lub byl czyim$ wzorem,
natchnieniem (www.sjp.pwn.pl).
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ARCHETYP OJCA W SFERZE
PUBLICZNE] MEDIAPOLIS

Zgodnie z wynikami badan opublikowanymi przez CBOS (doty-
czacymi pozyskiwania informacji z mediéw) dla najwiekszej grupy
badanych gtéwnym Zrédiem informacji o wydarzeniach w kraju
i na $wiecie jest telewizja (58%), a na drugim miejscu pod wzgledem
czestosci wskazan plasuje sie internet (27%). Dla relatywnie niewielu
najwazniejszym zrédlem informacji jest radio (9%), a dla jeszcze
mniejszej grupy — prasa (2%). W poréwnaniu z wynikami uzyskanymi
w 2017 roku zauwazy¢ mozna, ze na znaczeniu stracily telewizja oraz
prasa, a zyskal internet (CBOS 2019c, s. 1). Taki stan rzeczy powoduje,
ze zmianie ulega paradygmat szeroko pojetego komunikowania po-
litycznego. Sfera publiczna, w ktérej obecnie funkcjonujemy, bliska
jest zalozeniom medialnego polis, stad mozna ja nazwac sferg Me-
diaPolis. Pojecie to oznacza sfere publiczng zaposredniczong przez
media, ktora powstata w wyniku oddzialywania takich zjawisk, jak
mediatyzacja, tabloidyzacja, wideologia, youtubizacja, konwergencja
i innych, i ktéra Iaczy obszar publiczny, media i rozrywke, rozumiana
jako kultura popularna (Walecka-Rynduch 2019, s. 11 i dalej). Warto
podkresli¢, ze w sferze tej zatarta si¢ rzeczywista i mentalna granica
miedzy tym, co polityczne (kultura polityczna), a tym, co rozrywko-
we (kultura popularna). Spowodowalo to, ze odbiorcy, poszukujac
informacji o kwestiach politycznych, réwnie chetnie korzystaja
z informacji zawartych w mediach opiniotworczych, tradycyjnych,
w ich internetowych wydaniach, na platformach internetowych, jak
i w mediach potocznie nazywanych rozrywkowymi. Mozna zatem
wyprowadzi¢ wniosek, ze publiczna sfera MediaPolis to przestrzen
infomorfozy. Zgodnie z definicja Marii Nowiny Konopki pojecie
to nalezy rozumie¢ jako ,,proces transformacji mediow implikowany
oddzialywaniem szerokiego spektrum zréznicowanych potrzeb spo-
tecznych, politycznych i ekonomicznych, dokonujacy si¢ w zwigzku
ze wzrastajagcym znaczeniem informacji oraz upowszechnieniem do-
stepu do niej” (Nowina Konopka 2017, s. 10). Potrzeba informacji jest
jedna z immanentnych potrzeb rozwoju - jest wlasnoscig podmiotu
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poznawczego powodujaca, ze niedostatek informacji paralizuje jej
czynnosci poznawcze (Nowina Konopka 2017, s. 115). Brak odpo-
wiedniej ilo$ci informacji, czy tez pozadanej informacji generuje
»luke informacyjna’, czyli rozdzwiek miedzy informacja pozadang
(potrzebng) a posiadang (dostepng) (Nowina Konopka 2017, s. 117).
Owa luka informacyjna w MediaPolis jest zatem przyczyna tego, ze dla
potencjalnego odbiorcy ma znaczenie samo pozyskanie informacji,
ale juz nie Zrédlo jej ekspozycji. Doprowadza to do zjawiska owego
zacierania granicy miedzy tym, co polityczne, i tym, co rozrywkowe.
Mozna wyprowadzi¢ wobec tego wniosek, za Malgorzata Lisow-
ska-Magdziarz, ze rozwdj mediéw elektronicznych spowodowat
do$¢ radykalng zmiane w podejsciach medioznawcéw do badan
nad treciami komunikacji (Lisowska-Magdziarz 2018, s. 144). Stad
jako opiniotwdrcze - zgodnie z raportem Instytutu Monitorowania
Mediéw (www.imm.com.pl), ujete sa prawie wszystkie wymienio-
ne wyzej media, ktére dodatkowo za sprawg mediow plotkarskich
niejednokrotnie sg cytowane jako zrodla, dzigki czemu przenikaja
w sfere tzw. ,,bulwaru” (Pfetsch, Greyer, Trebbe 2013), zacierajac
granice mediéw wysokich i niskich. Wedtug badania CBOS, okoto
54% uzytkownikéw internetu przyznaje, ze informacji o polityce
poszukuje na portalach internetowych, 4% twierdzi, ze poszukuje
ich za pomoca wyszukiwarki Google lub innych serwisow, ktorych
nazw nie podaje (CBOS 2017a, s. 1; CBOS 2017b, s. 1). Ciekawym
przykladem jest w tym zestawieniu portal pikio.pl. Medium to zostalo
ujete w badaniu CBOS z 2017 roku Media online, w ktérym na pytanie:
»Skad, z jakich stron, portali internetowych czerpie Pan(i) na ogét
informacje o biezacych wydarzeniach i polityce?” Pikio.pl zostato
odnotowane na 24. miejscu wérdd zrédet (CBOS 2017b, s. 4).
Badanie archetypu ojca prezydenta w MediaPolis (jak to zostalo
zasygnalizowane we wstepie) podzielitam na dwa etapy: lata 2015-2016
oraz 2017-2019. Charakteryzuje je rézny co do tresci przekaz, ele-
mentem wspolnym jest jednak pojawiajacy sie wszedzie leksem ojciec.
W zebranym materiale tylko cztery razy odnotowalam pojawienie
sie w tytule leksemu tata: Tata Andrzeja Dudy wspomina Swigta:
»Do mnie i do Andrzeja nalezaly zawsze meskie zadania, czyli ryba”,
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pudelek.pl, 24.12.2017; Tata Andrzeja Dudy komentuje zawetowanie
ustawy sgdowniczej: ,Mam pelne zaufanie do syna, jestem z niego
dumny”, pudelek.pl, 27.07.2017; Zadziwiajgce mqgdrosci taty prezy-
denta Dudy o matzenistwie i rodzinie, ,Gazeta Pomorska’, 29.06.2019;
Tata prezydenta prof. Jan Duda startuje do Senatu. Nie zgadniesz,
dlaczego sie zdecydowal, ,Super Express”, 19.08.2019. W pozostatych
przypadkach w tytulach tekstow pojawia si¢ tytutowy leksem ojciec.
Warto podkresli¢, ze w zebranym materiale mamy do czynienia
gléwnie z posrednimi aktami mowy (czasami ze wzgledu na samo
zrodto przedstawianymi jako plotki). Przyjmujac zalozenie, ze owa
plotka stanowi makroakt mowy (lub konfiguracje¢ mikroaktéw
mowy), mozna zatozy¢, ze jako wypowiedz zawiera ona w sobie
jawny performatyw (Btachowicz 2010, s. 107). Wypowiedzi ojca
s3 wypowiedziami perswazyjnymi. Akt perswazji odgrywa tu role
dominujaca, organizuje cala wypowiedz, ktora jest podporzadkowana
probie naklonienia odbiorcy do okreslonych dziatan. Jej zalozeniem
moze by¢ prowokowanie, naklanianie, zachgcanie, a takze wabienie
odbiorcy (taka konstrukcje i takie zalozenie majg takze plotki pro-
pagandowe) Propagowany za ich posrednictwem tekst nastawiony
jest na realizacj¢ okreslonego efektu, a seria takich wypowiedzi
to perswazja (Blachowicz 2010, s. 108). Wynika z tego, ze celem
nadawcy komunikatu (ojca) jest, z jednej strony, zaimplementowanie
w przestrzeni medialnej konkretnej informacji (lub szeregu infor-
macji (faktéw) na temat syna oraz przekonanie odbiorcéw do nich
lub do realizowanych za ich pomocg toposéw komunikacyjnych.
Dodatkowo nalezy przyja¢, ze decydujace znaczenie w analizowa-
nym materiale ma wiarygodnos$¢ nadawcy. Po odebraniu jakiego$
przekazu perswazyjnego oceniamy jego znaczenie, jego wartos¢
ze wzgledu na to, jaka jest nasza opinia o nadawcy. Jezeli uwazamy,
ze jest to osoba wiarygodna (w wypadku podjetej analizy jest to ro-
dzic), to wowczas uznajemy przekaz za wiarygodny. Im bardziej
nadawca jest wiarygodny (w odczuciu odbiorcy), tym zwigksza si¢
prawdopodobienstwo, ze przekazywane tresci zawieraja prawde,
lub s3 prawdopodobne (Blachowicz 2010, s. 108-109). Gordon Al-
Iport i Leo Postman (ktérzy wprawdzie odnosili si¢ do analizy aktu
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mowy, jakim jest plotka, jednak postawione przez nich tezy mozna
przyréwnac réwniez do aktéw perswazyjnych, dotykajacych wyda-
rzen prawdziwych lub prawdopodobnych, stuzacych wzmocnieniu
wizerunku polityka) wskazywali, Ze tego typu mikroakty mowy
mozna traktowac jako ,,propozycje wiarygodna” — przekazywana
bez wystarczajacych dowoddw, przekazywana po to, by jej wierzy¢.
Jej wiarygodno$¢ wzrasta w momencie, gdy nadawcy nie mozna
przypisa¢ intencji manipulacji postawg odbiorcy. W wypadku rodzica,
z logicznego punktu widzenia, jest to dzialanie z gory przyjmowane
jako bezzasadne (Btachowicz 2010, s. 109).

Analizie poddalam 54 materialy (artykuly) prasowe (kazdorazowo
starajac sie znalez¢ takze pierwotne zZrodto, w ktérym pojawita sie
dana wypowiedz, co zostalo odnotowane w opisie bibliograficznym).
Sa to wypowiedzi oraz wywiady z ojcem prezydenta RP. Dodatkiem
byly materialy zamieszczone na kanale Youtube (filmy, wywiady);
spot reklamowy (Fundacja Mamy i Taty) oraz publikacja ksigzkowa
Rodzice Prezydenta. Jak zaznaczono we wstepie, material medialny
odstania dwie plaszczyzny komunikacji. Pierwotny przekaz (przedziat
czasowy 2015-2016) to materialy wspierajace wizerunek prezydenta
Dudy i realizujace komponent emocjonalny oraz komunikacyjny
dla MediaEgo Andrzeja Dudy. Ojciec pojawia si¢ w nich jako osoba
wspierajaca i dajaca $wiadectwo o prezydencie. W drugiej grupie
tekstow (2017-2019) przewazaja materialy promujace juz osobe
samego Jana Dudy, informacje na temat syna pojawiajg sie w tym
przedziale czasowym zdecydowanie rzadziej. Widoczna jest w nich
réwniez zmiana rozumienia leksemu ojciec - to juz nie pomagajacy
czlonek rodziny. W przypadku tych tekstow widoczna jest kreowana
przewaga ojca nad synem w sensie bycia jego stworcg i wychowawca,
jak réwniez sprawcg jego wybordéw. Jan Duda chetnie opowiada
o sobie i swoim zyciu, a takze o ,,heroicznych” postawach i trudnych
wyborach, ktére ksztaltowaly jego charakter i mialy wpltyw na wy-
chowanie dzieci, przede wszystkim syna. Ojciec prezentuje réwniez
odmienne niz sen poglady — dwukrotnie wyraza opinie sprzeczne
z przyjeta przez syna polityka.
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ANALIZA JAKOSCIOWA - PODEJMOWANE TEMATY

W zebranym materiale Zrédlowym mozna zatem wyréznic cztery,
wymienione wyzej, obszary tematyczne: kreacja wizerunku syna - pre-
zydenta RP — Andrzeja Dudy; kreacja wizerunku wlasnego (aspekty:
stosunek do spraw politycznych, publicznych, prawnych; antropolo-
gia ojcostwa w przestrzeni medialnej); wiara i religia w przestrzeni
publicznej; legitymacja udzialu w zyciu publicznym.

ANALIZA JAKOSCIOWA: KREACJA WIZERUNKU
OBECNEGO PREZYDENTA - SWIADECTWO
Ten styl komunikatéw najpelniej wybrzmial w publikacji Rodzice
Prezydenta — wywiad Mileny Kindziuk z Janing Milewska-Duda i Ja-
nem Dudg’. W jednej z my$li wypowiedzianych przez ojca odnalez¢
mozna plaszczyzne kreacji wizerunku dla wypowiedzi medialnych
okresu pierwszego (2015-2016)3.

Wychowatem go na ksiecia, ale nie takiego, ktory nic nie robi,
tylko rozkazuje, ale kogos$, kto zawsze jest gotéw do podej-
mowania wyzwan, nawet tych najtrudniejszych, do brania
odpowiedzialnosci, do wiekszego niz inni wysitku (Rodzice...
2015, s. 35).

7 Analize zawartych w tej publikacji toposéw komunikacyjnych zwigzanych
z budowaniem wizerunku Andrzeja Dudy (komponent emocjonalny i psycho-
logiczny) oméwilam w publikacji: Walecka-Rynduch 2019. Wyznaczone przeze
mnie toposy komunikacyjne to: topos wspdlnoty — budowanie jednego, wspol-
nego $wiata z odbiorcami, topos wspolnoty przezy¢ — odwotanie do wspdlnej
historii, patriotyzmu, Wielkiej Polski; topos wsi i ludu, zycia zgodnie z naturg;
topos wiary, wspolnej modlitwy i odwotanie do sit nadprzyrodzonych; topos
bohatera z ludu, heroizmu zwyktego cztowieka; topos rodziny, pochodzenie,
umocowanie spoleczne, a takze bycie w rodzinie, rola matki, ojca; topos cig¢zkiej
pracy, misji i stuzby dla kraju i dla narodu.

8  Analiza zrédet tego typu wykracza poza ramy tej pracy. Rozwazania na ten
temat oraz klasyfikacje Zrédet przedstawitam w publikacji Walecka-Rynduch
2019, s. 193-250.
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I w wywiadzie, i w wypowiedziach ojca z tego okresu, syn jawi
sie jako posta¢ idealna, momentami heroiczna (posiadajgca misje
do dziatania), ale tez zwykla, normalna, przyziemna.

W tym aspekcie badania analizie poddatam 12 artykuléw w me-
diach opiniotworczych: ,Gazeta Krakowska’, ,,Super Express”, ,Gazeta
Wyborcza’, ,Wysokie Obcasy”, ,, Iygodnik Solidarno$¢”, ,Newsweek’,

»Polityka’, Fronda.pl, wp.pl, radio WNET oraz 12 artykuléw w mediach
plotkarskich: plotek.pl, pudelek.pl, jastrzabpost.pl, pikio.pl, polity-
czek.pl. Analiza ujawnila nastepujace treéci — obszary tematyczne
(poprzez ktdre realizujg si¢ wybrane toposy komunikacyjne): przywig-
zanie do rodziny, rodzinnych relacji i zwyczajoéw, chwalenie dziatan
syna (ingracjacja, redundancja); podkreslanie jego ,,heroicznego”
ducha i misji do sprawowania najwyzszego stanowiska w panstwie.

W pierwszym z wyznaczonych aspektéw mamy do czynienia
z realizacja toposu rodziny, silnym przywigzaniem do rodzicéw, ale
tez tradycji, zasadniczo tradycji i kultury chrzescijanskiej i religii
katolickiej. Ojciec zdradza niejako zachowania syna we wczesnej
mlodosci i dziecinstwie, budujac faktycznie jego wizerunek i rodzaj
opowiesci o sobie (storytelling). Przykladowo w wigili¢ 2015 roku
ukazaly sie dwie takie wypowiedzi w réznych mediach:

Zawsze na kolacji wigilijnej jemy rybe, najczesciej karpia. An-
drzej, chyba juz od 16. roku zycia, zawsze nam przynosit tego
karpia, w ubiegtym roku takze - to bylo jego zadanie. Wszystkie
potrawy jemy z tzw. wspolnej miski, cho¢ oczywiscie kazde
danie podawane jest w oddzielnym naczyniu. To taki symbol
Wspdlnoty (,Wpis” grudzien 2015, fronda.pl, 24.12.2015).

w innym medium:

Jesli chodzi o przygotowywanie si¢ do $wiat, to do mnie i do An-
drzeja nalezaly zawsze meskie zadania, czyli ryba, a moja Zona
i Agata robily w tym czasie pierogi z grzybami i kapustg oraz
ze $liwkami. Wszystko w $wigtecznej, milej atmosferze. U nas

zawsze $wieta s3 rodzinne (pudelek.pl, 24.12.2017).
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I jeszcze w pozniejszym czasie:

W moim odczuciu, najglebszym przeswiadczeniu, syn wypelnia
swojg misje prezydenta tzn. reprezentanta Polski, a jednocze-
$nie budowniczego wspoélnoty narodowej — bo to jest wg mnie
gléwne zadanie prezydenta. Prezydent musi budowa¢, scala¢
naro6d, a wiec wszystkich tych, ktérzy mieszkamy nad Wista
i Odra. (...) Inaczej widze syna wtedy, kiedy siedzimy przy stole
ijemy obiad, a inaczej, kiedy ogladam go w telewizji. Po prostu
wylaczam emocje, staram sie patrze¢ obiektywnie. (...) Jest
to godna reprezentacja Polski, polskich intereséw (polity-
czek.pl, 30.09.2019, wywiad dla radia ,,Wnet”).

Misja, specjalna misja, ktérg wypetnia syn, byla réwniez wie-
lokrotnym zabiegiem komunikacyjnym wykorzystywanym przez
ojca w wypowiedziach o synu. Zabieg ten stuzyl podkreslaniu jego
wyjatkowosci i jako osoby, i jako polityka piastujacego najwyzsze
stanowisko panstwowe. Przykltadowo w trakcie krétkiego wywiadu
podczas obchodéw 93. miesiecznicy katastrofy smolenskiej w Kra-
kowie powiedzial:

Syn wypelnia swojg misje i jest dobrze! (Krakéw, 93. miesiecz-

nica smolenska).

W plaszczyznie komunikacyjnej widoczne jest tu uzycie aktu
mowy - chwalenia poprzez komplementowanie i pochlebstwa. Jedna
i druga czynnos$¢ jako kategoria radialna jest sposobem komuni-
kowania i wywierania wpltywu. Z tym ze komplement jest aktem
ekspresywnym intencjonalnym i warto$ciujagcym. Nadawca — ojciec
ocenia w nich syna jako osobe pozytywna, jednocze$nie wyrazajac
swoj emotywny stosunek do niego (Drabik 2004, s. 14). Pochlebstwo
za$ jako odmiana aktu komplementujacego, w zaleznosci od inten-
cji méwiacego, moze by¢ traktowane jako strategia manipulacyjna



Agnieszka Walecka-Rynduch - Pater meus, Pater noster 287

(Drabik 2004, s. 26-27). Zaliczane jest bowiem do kategorii technik
ingracjacyjnych (o czym dalej). Te z kolei w pelni wybrzmialy w dru-
giej grupie analizowanych tekstow.

Druga z wyznaczonych plaszczyzn poszukiwan - kreacja wizerunku
wlasnego: stosunek do spraw politycznych, publicznych, prawnych
(osobiste poglady); antropologia ojcostwa w przestrzeni medialnej,
to material, ktory zgromadzitam na podstawie 20 artykuléw w prasie
opiniotworczej, 10 artykutéw w prasie plotkarskiej, szesciu filmow
na portalu YouTube®, w tym nagrania wyktadu Jana Dudy, wyglo-
szonego w Krakowie podczas spotkania Katolickiej Sieci Mezczyzn,
ktorzy swoje zycie powierzyli Jezusowi Chrystusowi (spotkanie odbyto
sie 15 marca 2017 r. w Parafii $w. Jozefa w Krakowie) oraz dwdch
nagran wywiadéw z rodzicami prezydenta na temat ich zycia oraz
ich rodziny opublikowanych na portalu blogpress, bedacych zapisem
rozméw z Mileng Kindziuk, ktére drukiem ukazaly si¢ w publikacji
Rodzice Prezydenta (2015). W tej grupie materiatéw umiescitam takze
spot reklamowy wspierajacy Fundacje Mamy i Taty (emisja marzec
2017'9), w ktérym wystapit ojciec prezydenta. To spot, ktérego intencjg
byto naklanianie do podpisywania petycji przeciwko malzenstwom
jednoplciowym. Autorzy spotu zamierzali skierowaé owa petycje
do Komisji Europejskiej. Celem byto zebranie miliona podpiséw.
Ojciec prezydenta w spocie pojawia si¢ na kilka sekund méwiac ,,Pod
ta inicjatywa powinni zlozy¢ swdj podpis wszyscy, ktéorym droga
jest przysztos$¢ Polski, naszych dzieci, wnukéw oraz prawnukow”
Po emisji spotu biuro prasowe Kancelarii Prezydenta zaznaczylo,
ze pojawiajgca sie w spocie opinia jest prywatnym zdaniem prof.
Jana Dudy, a nie Prezydenta RP Andrzeja Dudy (www.natemat.pl).

9  M.in. wywiady: Inicjatywa Tato.net.
10 Obecnie spot jest niedostepny w przestrzeni internetu (stan na grudzien 2019).
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Ze zgromadzonego materialu wyekscerpowatam nastepujace kwe-
stie (toposy) komunikacyjne: kwestia wychowania dzieci (chlopcow)
i obowigzkow (dziewczynek); kwestia emancypacji kobiet; kwestia
uchodzcéw; kwestia edukacji i strajku nauczycieli; kwestia in vitro'
kwestia wiary i religii; kwestia stosunku do polityki i do rzadéw PiS.

W tej grupie tekstow medialnych mamy do czynienia z uzyciem
juz zupelnie innych aktéw mowy. Przewaza w nich akt chwalenia
sie (jako dziatanie autoprezentacyjne) oraz posredni akt chwalenia
syna. Widoczna jest tu zatem strategia chwalenia samego siebie,
przy uzyciu komplementéw dla innych. Jak thlumaczy Beata Drabik,
naturalne jest, ze kazdy dazy do znalezienia si¢ w pozycji osoby
cenionej w spotecznym kontekscie. Droga do takiej pozycji sg albo
rzeczywiste sukcesy i posiadanie spolecznie akceptowanych wartosci,
albo umiejetnos¢ odpowiedniego zaprezentowania si¢ — strategie wy-
wierania wrazenia na otoczeniu (Drabik 2004, s. 40). Jednostki daza
do aktywnej manipulacji swoim obrazem w oczach innych. Dzialanie
to nie jest przypadkowe, poniewaz zmierza ono do maksymalizacji
wlasnej atrakcyjnosci. Chwalenie si¢ — autoprezentacja pozytywna
jest jedna z najskuteczniejszych metod owej manipulacji - podkresla
Drabik - pod warunkiem, ze zostanie dobrze zastosowana (Drabik
2004, s. 40-41). To tez skuteczna technika ingracjacyjna - jak wskazuje
Zdzistaw Chlewinski, to jeden z chwytéw socjotechnicznych i sposéb

11 Kwestia ta pojawila si¢ w trakcie kampanii politycznej przed wyborami par-
lamentarnymi w 2019 r. Kontrowersyjna wypowiedz Jana Dudy w debacie
publicznej z kontrkandydatem z Koalicji Obywatelskiej Jerzym Fedorowiczem
(7.10.2019) wywolala fale komentarzy. Jan Duda powiedzial m.in.: ,Dziecko
poczete w wyniku in vitro to jest czlowiek, to nie jest przedmiot, ktéry mozna
podarowac rodzicom pragnacym mie¢ dziecko”. Powolywal si¢ réwniez przy
tym na przepisy konstytucji. Jak wskazywal, art. 39 mowi, ze ,,nikt nie moze
by¢ poddany eksperymentom naukowym, w tym medycznym, bez dobrowol-
nie wyrazonej zgody. — Gdzie jest zgoda tego cztowieka? Tak méwig przepisy”
(TVN24,7.10.2019). W wyniku negatywnych opinii, ktére pojawily sie w prze-
strzeni publicznej, Jan Duda przeprosit za te stowa: ,,Jedli rodziny poczuly sie
urazone, to ja je przepraszam. Uwazam, ze kazdy ma prawo pragna¢ dziecka.
To jest prawo przyrodzone i naturalne, a jesli zglaszam zastrzezenia to do tych,
ktérzy podejmuja si¢ wykonywania zabiegéw in vitro” (PAP, 8.10.2019). Kwestie
te jednak pomijam w analizie, jako niezwigzane bezposrednio prowadzonymi
tu rozwazaniami.
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realizowania celéw osobistych, ktory podstepnie wykorzystuje kon-
takty z ludzmi pod jakim$ wzgledem znaczacymi i z racji owych celow
pozytecznymi (Chlewinskil992), www.dlibra.kul.pl). Aby pochwala
samego siebie byla skuteczna, powinna zosta¢ w odpowiedni sposob
zaprogramowana. Ukladajac swdj wizerunek, chwalgcy si¢ powinien
dbac o to, aby byt on zgodny z tym, co chce widzie¢ odbiorca komu-
nikatu. Przyktadowo stowa ojca:

Andrzej jest odpowiedzialny. Wie pani [stowa do dziennikarki
GK], kiedy$ wystuchalem jego przemdwienia, zadzwonilem
i powiedziatem: Synu, teraz juz moge umrzec spokojnie (Gazeta
Krakowska, 21.06.2019).

I w innym wywiadzie:

Pan Bog wskazal na naszego syna. Zrozumieliémy to jako po-
wolanie do pelnienia pewnej stuzby. Nasz syn mial obowigzek

przyjac to wskazanie opatrznosci (pikio.pl.)12.

Whaczenie w swoje wypowiedzi kwestii religii i religijno$ci, Boga,
odwolanie si¢ do autorytetu najwyzszego stworcy widoczne jest row-
niez w strategiach komunikacyjnych ojca. Z jednej strony w aspekcie
relacji z synem - boskie wskazanie - szczegélna misja, jak réwniez
w realizacji konkretnej linii polityki panstwowej:

Musimy zatrzymac ten trend rugowania Chrystusa z przestrzeni
publicznej. To jest nasz obowiazek jako Narodu (wywiad dla
Nasz Dziennik, za: Fronda.pl, 28.11.2016).

Na tym gruncie ojciec prezentuje siebie jako tego, ktory zyje
w specjalny sposob, zgodny z dogmatami religii i wiary:

12 Cytat pochodzi z wypowiedzi Jana Dudy udzielonej podczas spotkania Klubu
Inteligencji Katolickiej (promocja ksigzki Rodzice Prezydenta).
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Dla nas to byla oczywistos¢, ze taki Akt oddania sie Chrystu-
sowi Krélowi powinien by¢ w Polsce przyjety. Przeciez bylty
Sluby Jasnogérskie, oddali$my sie w opieke Maryi. Dlaczego
wiec mamy nie uznaé Chrystusa za Kro6la? (wywiad dla Nasz
Dziennik, za: fronda.pl, 28.11.2016).

I w wywiadzie dla ,Gazety Krakowskie;j™:

- Pan, Panie Profesorze, zgodzit si¢ spotka¢ pod warunkiem,
ze bedziemy rozmawia¢ o mitosierdziu, ktérego rok, ogloszony
przez papieza Franciszka, wlaénie sie zakonczyl. Czesto jest
Pan w Lagiewnikach?

- Bywam. Z nadmiaru obowigzkéw - nieczesto. Ale ciesze sie,
ze takie miejsce powstalo i lubie tam by¢. To nie jest prawda,
ze nie trzeba akcentowa¢ symbolicznie - cho¢by w formie §wig-
tyn — wartoéci. Bo jak przestanie sie je akcentowad, czlowiek
tatwo o nich zapomina (Gazeta Krakowska, 2.12.2016).

Drugi z zabiegéw komunikacyjnych, ktéry charakteryzuje owa
grupe tekstow, to uzycie stylu mentorskiego — w aspekcie antropo-
logicznego rozumienia pozycji ojca; stylu ojcowskiego - tego, ktory
wie (lepiej). W aspekcie zachowan jezykowych mamy tu do czynienia
z mownymi zachowaniami ,,magicznymi” i rytualnymi zachowa-
niami stownymi. Pierwsze z nich mozna zdefiniowac jako dzialania
pragmatyczne, oparte na magii jezyka (sprawczej sile stow), czyli
na $wiadomym i nieuswiadomionym przekonaniu o mozliwos$ci
wywolania zmian w fizycznej rzeczywistosci za pomocg dziatania
stowa (Chudzik 2002, s. 8); drugie petnia funkcje¢ socjalizujaca.
Magiczno$¢ spolecznych zachowan mownych - jak podkresla Anna
Chudzik - polega na tym, ze za pomocg pewnych stéw kreuje sie
nowa rzeczywisto$¢ spoteczng (Chudzik 2002, s. 121). Zaréwno jedne
jak i drugie sa wypowiedziami performatywnymi, maja okreslong
intencje illokucyjna.
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W zgromadzonym materiale widoczne sg takie zabiegi komuni-
kacyjne w $wietle przedstawionych tematow/aspektéw wypowiedzi.
Uwidacznia si¢ tu fakt, ze Jan Duda czgsto podkresla swoja role jako
ojca, szczegolnego ojca — ojca prezydenta RP. Przykladowo w leadzie
artykutu opublikowanego na portalu Fronda.pl: ,Ojciec Andrzeja
Dudy zdradza, jak wychowa¢ dziecko na prezydenta, odpowiada, ze...
(...) madry czlowiek to wielki cztowiek. Bez wzgledu na to, czy jest
prezydentem, czy robotnikiem, moze by¢ wielki - méwi prof. Jan
Duda, ojciec prezydenta Polski” (Fronda.pl (27.08.2015). Znaczacy
jest takze lead z ,,Gazety Krakowskiej”: ,,«Moje dzieci byly niesforne».
Rozmowa z prof. Janem Dudg, ojcem prezydenta RP, o wychowaniu,
rodzicielskich dylematach i poczuciu ojcowskiej dumy” (Gazeta
Krakowska, 21.06.2019).

Podkreslanie wyjatkowosci — akt chwalenia si¢/chwalenia siebie

- oraz antropologiczna realizacja archetypu ojca najpelniej wyrazo-
na zostala we wspomnianym juz wykladzie, ktéry zostal réwniez
skomentowany w réznego rodzaju kanatach medialnych (stosunek
mediéw do wypowiedzianych przez ojca stéw nie byt przedmiotem
badania). Dziatanie autopromocyjne wyrazone zostalo nastepujacymi
stwierdzeniami:

Kiedy zaczynatem by¢ ojcem, to zastanawialtem sig, jak $w. Jo-
zef wychowal Pana Jezusa. To byt dla mnie taki szczegdlny
wzorzec. Teraz §w. Jozef jest dla mnie takze szczegdlnym pa-
tronem, bo to patron dzieci adoptowanych. I ja si¢ juz wtedy
zastanawialem, jak $w. Jozef to zrobil, ze wychowat cztowieka tej
klasy (wyklad podczas spotkania w Krakowie Katolickiej Sieci
Mezczyzn, ktoérzy swoje zycie powierzyli Jezusowi Chrystusowi,
za: pudelek.pl, 18.03.2017).

Iinny cytat:
Ja jestem wykladowcg i obserwuje, jak do swoich obowiaz-

kéw podchodzg panowie, a jak panie. I musze z przykroscig

stwierdzi¢, ze panowie sg chyba do tylu. To jest po prostu jaki$
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kryzys meskosci, mezczyzny — moéwil. Zresztg chyba panowie
o tym wiecie, bo si¢ tu spotykacie. Prawdziwy facet jest sprawny,
uczciwy, sprawiedliwy i odwazny. I jeszcze nie jest drobiazgo-
wy (wyklad podczas spotkania w Krakowie Katolickiej Sieci
Mezczyzn, ktérzy swoje zycie powierzyli Jezusowi Chrystusowi,
za: pudelek.pl, 18.03.2017).

W aspekcie budowania autorytetu wlasnego przez ojca prezyden-

ta w kontekscie dziatan politycznych i spotecznych, warto zwroci¢

uwage na jego stosunek do kwestii strajku nauczycieli czy stosunek

do obcych - innych (uchodzcéw). W sprawie przyjecia uchodzcow

(obcych, innych) Jan Duda prezentowat w medialnych wypowiedziach

zasadnicze stanowisko. Podkreslal wage tego problemu i opowiadat si¢

za koniecznoscig namystu nad polityka panstwa w tej materii. Mowit

w wywiadzie dla ,,Super Expressu’, a jego stowa zostaly natychmiast

zacytowane przez inne media:

Holduje chrzescijanskiemu podej$ciu w sprawie przyjmowania
uchodzcéw i uwazam, ze nalezy ich przyja¢ (Super Express,
24.06.2017; Pudelek.pl, 24.06.2017; pikio pl).

W innym miejscu:

Glodnych nakarmié, spragnionych napoi¢, podréznych w dom
przyjaé, nagich przyodziac - jesli chodzi o uchodzcéw, to wia-
$nie taka filozofia mitosierdzia mi przys$wieca (Super Express,
24.06.2017; Wsensie.pl, 24.06.2017; DoRzeczy).

Oraz:

Trzeba pamietaé przypowie$¢ o milosiernym Samarytaninie.
Jestem katolikiem i wyznaje na ten temat chrze$cijanskie, milo-
sierne podejscie. Trzeba przyja¢ uchodzcow. Oczywiscie musza
spelnia¢ oni wymagania, muszg by¢ sprawdzeni pod kazdym



Agnieszka Walecka-Rynduch - Pater meus, Pater noster 293

katem, zeby nie byto zagrozenia. I wtedy nalezy ich przyja¢. Nie
mozemy ich pozostawi¢ samym sobie, trzeba im pomoéc (Super
Express, 24.06.2017; Pudelek.pl, 24.06.2017; DoRzeczy).

Przytoczone opinie staly w sprzecznoéci z linig polityki przyjeta
przez prezydenta Andrzeja Dude. Widoczny byl element retorycznej
dyskredytacji polityki prowadzonej przez syna, wzmocniony dodat-
kowo odniesieniem si¢ do Pisma Swietego i dogmatéw religii katolic-
kiej. Réwniez i w tym wypadku zareagowata kancelaria Prezydenta
RP, ustosunkowujac si¢ do wypowiedzi ojca: ,,Minister w Kancelarii
Prezydenta ztagodzil dzisiaj stanowisko gtowy panstwa. — On jest
ojcem prezydenta, a nie prezydentem. Poza tym, w wywiadzie mozna
doczyta¢, ze uchodzcéw mozemy przyjaé po spetnieniu pewnych
warunkow. Prezydent tez méwi, ze przyjmiemy uchodzcéw, ale
muszg by¢ spelnione warunki bezpieczenstwa — powiedzial w Radiu
Zet Krzysztof Lapinski” (Mies$nik 2017, www.wiadomosci.wp.pl).

W kwestiach edukacji i strajku nauczycieli w marcu i kwietniu
2019 roku wypowiedzi ojca byty podobnie jednoznaczne. W prze-
kazach medialnych mozna odnalez¢ opinie podkreslajace warto$¢
nauki i edukacji. W 2017 roku w wypowiedzi dla Rozglo$ni Diecezji
Tarnowskiej mowit:

Z wielkg przyjemnoscig odwiedzam szkole. Czlowiek jest do kon-
ca zycia zwigzany z miejscem, w ktérym sie urodzit i wychowat,
nawet je$li mieszka dluzej w Krakowie niz w Starym Saczu
(Rozgloénia Diecezji Tarnowskiej, 20.02.2017).

W czasie ogélnopolskiego protestu nauczycieli ojciec jednoznacznie
wsparl protestujacych. Swiadczg o tym wypowiedzi:

W demokratycznym panstwie taka forma protestu jest oczy-
wiscie dopuszczalna, ale niepotrzebnie strajk jest zapowiadany

na czas egzaminow.
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I wskazywat:

Nauczyciele wypelniaja swojg prace z duzym poswieceniem.
Majg poczucie stuzby i nalezg im sie godne zarobki (wywiad
dla Super Expressu, za: DoRzeczy, 16.03.2019).

W cytowanym wywiadzie pojawia si¢ réwniez konkretny postulat
Jana Dudy: ,,Dajcie 1000 zi. podwyzki nauczycielom”. I dalej:

Jestem na przyklad zwolennikiem tego, aby zwieksza¢ wynagro-
dzenia nauczycieli w ramach tej samej szkoty. Zeby nauczyciele
mieli ptacone za dodatkowe zajecia z uczniami, przynajmnie;j
zeby dwa razy tyle mdgt zarobi¢ nauczyciel w tej samej szkole
(wywiad dla Super Expressu, za: DoRzeczy, 16.03.2019).

Wypowiedzi te, poprzez swoja kategorycznos¢, nie byly zbiezne
z polityka prowadzong przez syna, ktory apelowatl o szybkie zakon-
czenie strajku, podkreslajac konieczno$¢ przeprowadzenia egzaminéw
w wyznaczonych terminach. Kancelaria Prezydenta nie ustosunkowata
sie w tym przypadku do wypowiedzi ojca. W ich kontekscie posta-
wa prezydenta wydawala sie mniej koncyliacyjna. Komunikacyjnie
ta sprawa postawita ojca w zdecydowanie lepszym od syna $wietle.

Przywotana ingracjacja widoczna jest réwniez w stosunku ojca
do rzadéw Prawa i Sprawiedliwosci jako formacji rzadzacej i nada-
jacej ton biezacej polityce panstwowe;.

Mam nadzieje, ze powiew Ducha Swietego, jaki przeszedt nad
Polskg, bedzie trwal dalej. Ufam, ze doczekamy sie uczciwej
wtadzy. Ludzie nie godzg si¢ na wladze cyniczna, ktéra ma-
nipuluje ludzmi, a oni czesto nie zdajg sobie nawet sprawy
z tego, ze s3 manipulowani (wywiad dla Naszego Dziennika,
za: Fronda.pl, 30.05.2015).
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I w innym miejscu tego samego wywiadu:

Nowoczesne panstwo to panstwo, ktore wykorzystuje kapitat
ludzki. Nas nie sta¢ na to, by 30 proc. spoteczenstwa uzna¢
za ,ciemnogrdd”, jak chcg niektorzy, tym bardziej ze ten
»ciemnogrdd” to to, co my cenimy najbardziej: przywigzanie
do wartoéci, tradycji. Kto$ probuje narzuci¢ taka kalke, ze jak
komus sie nie udalo, to jest balastem. A ja bym chcial, by kazdy
cztowiek byt kapitatem dla dobra wspolnego. Trzeba w ludziach
odkrywac talenty, to zadanie nowoczesnego panstwa (wywiad
dla Naszego Dziennika, [za:] Fronda.pl (30.05.2015).

A takze w materiale filmowym - nagranie z obchodéw 93. mie-
siecznicy smolenskiej w Krakowie:

Jest tylko jeden wddz, Jarostaw.

PODSUMOWANIE

W przypadku analizowanych tekstéw mamy niewatpliwie do czy-
nienia z manipulacja jezykowa w znaczeniu manipulowania ludzmi
za pomocy tekstow jezyka naturalnego (Puzynina 1992, s. 218-219).
Jadwiga Puzynina, analizujac zakres znaczeniowy tego pojecia w szer-
szym znaczeniu, zwrdcita uwage na fakt, ze kazda manipulacja
dokonywana jest za pomoca tekstu. W przypadku analizowanego
materiatu sg to teksty medialne. W ich obrebie znajduja sie takie
zabiegi jezykowe, jak ingracjacja, redundancja, perswazja, demagogia,
nasycenie tresciami aksjologicznymi, a takze uzywanie odpowiednich
argumentow (ad populum, ad personam, ad verecundiam). W wezszym
znaczeniu manipulacja ta pelni dwie zasadnicze funkgcje. Z jednej
strony uzyte $rodki jezykowe zapewniajg fatwos¢ i ,,dobra atmosfere”
odbioru przekazywanych tresci, ksztaltuja pozadany przez nadawce
stosunek do niego samego i do prezentowanych tresci. Komunikaty
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maja charakter emocjonalny i emfatyczny. Z drugiej strony jednak
pozwalaja na niejednoznaczne wysuwanie skojarzen i na przekazy-
wanie odbiorcy przez nadawce tylko tych tresci, na ktérych zalezy
nadawcy (Puzynina 1992, s. 217; Blachowicz 2010, s. 111 i dalej).
Zaobserwowane zjawisko nalezy zapewne wilaczy¢ do szersze-
go procesu ewolucji paradygmatu komunikowania politycznego.
Od 2015 roku widoczne sg przestanki, ktére o nim $wiadczg. Na-
wiazujac do kanonicznej teorii Jaya Blumlera i Dennisa Kavanagha
o trzech erach komunikowania politycznego (Blumler, Kavanagh
1999, s. 209-230; Blumler 2013), warto odnotowad, ze obecnie
mozna mowic o kolejnych erach. Ta, w ktérej obecnie funkcjonu-
jemy w medialnej sferze publicznej - MediaPolis, charakteryzuje
sie nastepujacymi przestankami: obecnoscig na scenie polityczne;j
nowego tozsamos$ciowego i medialnego typu polityka — MediaEgo,
zmiang sposobu komunikacji podmiotéw politycznych z elektoratem,
funkcjonowaniem nowych kanaléw komunikacji (performatywny
charakter mediéw). W analizowanym aspekcie bedzie to réwniez
zmiana charakteru aktéw komunikacyjnych politykéw w obszarze
komponentu emocjonalnego - rodzina, bliscy. Przedstawiona w ana-
lizie rola ojca (w sensie antropologicznym i politycznym) ukazala
ciekawy zabieg kreacyjny. Oto ojciec kreuje wizerunek syna-polityka,
syna-prezydenta. Stowa ojca konstytuujg niejako wizerunek syna, ale
jednoczesnie zacieraja przyjeta norme — granice waznosci (w poli-
tyce) i pierwszenstwa (w kulturze), powodujac wrazenie nieostrosci
kompetencji polityka-syna. Syn prezentuje si¢ jako zalezny od ojca
- wrazenie to spotegowala sytuacja odcigcia sie (w sposéb formal-
ny — o$wiadczenia Kancelarii Prezydenta) od stéw ojca. Z punktu
widzenia dzialan wizerunkowych i komunikowania politycznego
jest to zjawisko niewatpliwie warte odnotowania w sferze publicz-
nej i politycznej. Do czasu elekcji Andrzeja Dudy (2015 r.) rodzice
politykéw pozostawali anonimowi w sferze publicznej, nie dawali
»$wiadectwa’, nie gloryfikowali postaw dzieci-politykéw (ewentualnie
byly to sporadyczne, spontaniczne sytuacje). Rodzice nie dazyli row-
niez do medialnego budowania wizerunku wlasnego w kontekscie
wizerunku dziecka-polityka. W analizowanym przypadku wyraznie
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widoczne sg przestanki programowego wykorzystywania rodzica
do budowania i podtrzymywania wizerunku dziecka-polityka oraz
che¢ zaistnienia ojca w sferze politycznej jako polityka.
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Edyta Zyrek-Horodyska

OD REPORTAZU DO POWIESCI
(I Z POWROTEM)

O REPORTERACH UWIEDZIONYCH
PRZEZ LITERATURE

STRESZCZENIE

Celem opracowania jest przyjrzenie sie relacjom, jakie zaobserwowa¢ mozemy wspét-
cze$nie pomiedzy reportazem a literaturg. W ostatnich latach uznani polscy reporterzy
coraz cze$ciej zwracajg sie w kierunku powiesci. Przyktadem sg chociazby takie tomy, jak
Siwy Dym Ziemowita Szczerka, Prymityw. Epopeja narodowa Marcina Kolodziejczyka
czy #Upat Michala Olszewskiego. Szkic ten przedstawia relacje miedzy twérczoscig arty-
styczng a dorobkiem reporterskim wspomnianych autoréw. Konsekwencje tak scistego
i wieloptaszczyznowego oddziatywania na siebie obu form maja swe odzwierciedlenie
w przemianach genologicznych, jak réwniez w przestrzeni zwigzanej z marketingiem ksiazki
i coraz czestszym postrzeganiem reportera nie tyle jako posrednika miedzy czytelnikiem
a wydarzeniem, ile przede wszystkim jako marki.

Slowa kluczowe: reportaz, powies¢, Ziemowit Szczerek, Marcin Kolodziejczyk, Michat
Olszewski, gatunki zmagcone.

SUMMARY
From Reportage to Novel (and back again). On the Reporters Seduced by Literature

The aim of the article is to describe the connections between reportage and literature. In recent

years renowned Polish reporters have been strongly involved in creation of fictional prose.
The books Siwy Dym by Ziemowit Szczerek, Prymityw. Epopeja narodowa by Marcin

Kotodziejczyk and #Upat by Michal Olszewski are examples of novels written by the

journalists. This article presents the complex connections between artistic creation and

the journalistic output of those authors. The consequences of such close and multifaceted

interactions of both forms are reflected in the genological changes as well as in book mar-
keting, where the change in social perception of the reporter can be observed. Nowadays

the author is not seen as an intermediary between the reader and the event, but primarily
he is treated as a brand.

Keywords: reportage, novel, Ziemowit Szczerek, Marcin Kotodziejczyk, Michat Olszewski,
blurred genres.
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WPROWADZENIE

»Literaci — miejcie w powazaniu praszczura, z ktorego ledzwiscie
sie poczeli” - przestrzegal Melchior Wantkowicz w jednym z otwie-
rajacych Karafke La Fontainea akapitow (Wankowicz 2010, s. 39).
Zdanie to, przywotywane zazwyczaj w kontekscie badan nad geneza
reportazu, wskazuje na pewne (bardzo dosadnie skadinad przez
autora Sztafety zaakcentowane) chronologiczne nastgpstwo: oto
bowiem literatura przedstawiona zostaje jako forma wyrastajaca
z reportazowych inspiracji i wyraznie czerpiaca z faktograficznego
archetekstu!. Obserwacja wspotczesnego rynku wydawniczego po-
kazuje, ze obecnie sformulowana przez Wankowicza teza znajduje
swoje potwierdzenie w coraz czgsciej publikowanych przez uzna-
nych dziennikarzy powiesciach, w ktérych wyraznie dostrzegalne
s3 tematyczne oraz poetologiczne inspiracje tworczoécig non-fiction.

Znamienne, ze 6w zwrot dziennikarzy w strone literatury doko-
nuje si¢ wlasnie w momencie, gdy krytycy diagnozuja ,,szalejacy nad
Polska kryzys powiesci” (Chwin 2012) i towarzyszaca temu zjawisku
swoista mode na reportaz?. Odchodzenie reporteréw od literatury
faktu w strone przekazow fikcjonalnych trudno uzna¢ jednak li tylko
za chwilowy trend czy nonszalancki pomyst waskiej grupy ekscen-
trykow-eksperymentatoréw, ktorzy droge od reportazu do powiesci
(i z powrotem) traktujg jako rodzaj twoérczego wyzwania, pozwala-
jacego za sprawa intergatunkowych eksploracji wzbogaci¢ poetyke
obu form. W podobny sposéb rozwijata sie bowiem kariera wielu
dawniejszych klasykow literatury i dziennikarstwa, by wspomnie¢
tylko Ernesta Hemingwaya, Oriane Fallaci czy Gaberiela Garcig
Marqueza, z powodzeniem angazujacych sie w prace dziennikarska
i artystyczng. Dodajmy, Ze publicystka Wanda Malecka byta autorka
kilku toméw powiesciowych, Ryszard Kapuscinski probowal swoich

1 Jak pisze Ryszard Nycz, ,przez gatunkowy archetekst nalezatoby rozumie¢ tutaj
swego rodzaju prototyp, reprezentujacy egzemplarz idealny (niekoniecznie
realnie istniejacy) (...)” (Nycz 1990, s. 105).

2 Trafnie uchwycit fenomen tego gatunku w jednym z wywiadéw Mariusz Szczygiet,
ktorego zdaniem pewna cze$¢ polskiego spoleczenstwa uznala, ze ,reportaz jest

naszym dobrem narodowym” (Polak 2014).
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sit w poezji3, Krzysztof Kakolewski tworzyt - procz reportazy - takze
powiesci i opowiadania. Wydaje sie, ze obecnie tego rodzaju agre-
gowanie elementow literackich i reporterskich — biorac pod uwage
duzg skale omawianego przeze mnie zjawiska - jest juz jednak nie
tylko $wiadectwem intencjonalnego, paraartystycznego ,,macenia
gatunkow”, ale takze elementem kreowania przez reporteréw ich
marki osobistej, celowo rozszerzanej o inne, pozadziennikarskie
formy tworczej aktywnosci.

Zasygnalizowana w tytule tego rozdzialu metafora ,,uwodzenia”
reporterdw przez literature nie jest, oczywiscie, sadem poddajacym
si¢ naukowej weryfikacji, precyzyjnym terminem czy kategoria.
Niemniej warto wspomnie¢, iZ ma on swoje wyrazne zakorzenienie
w mysli Rolanda Barthesa, ktéry juz w latach siedemdziesigtych
XX wieku pisal o ,,przyjemnosci tekstu” (Barthes 1997) jako kate-
gorii warunkujacej proces lektury. Jak zauwaza Anna Burzynska,
to, iz ,,«tekst literacki uwodzi», znaczy¢ moze najogdlniej (i zawsze
raczej ogolnie), ze ol$niewa, porywa, pobudza, dziala na zmysty,
oczarowuje, wprawia w zachwyt, pozwala si¢ zapomnie¢ i odda¢ bez
reszty lekturze itd” (Burzynska 1998, s. 142). W przypadku powiesci
reporterskich, spotykajacych si¢ — co trzeba podkresli¢ - z nie zawsze
pozytywnym odbiorem krytykéw — uwiedziony literaturg pozostaje
nie tyle czytelnik, ile przede wszystkim reporter, sktonny na moment
rezygnowac z zawodowych pryncypiéw, by konkurowaé o uwage
odbiorcy z szeroka rzesza poetéw i prozaikow.

Na og6t wspolczesni polscy reporterzy prezentuja raczej ambiwa-
lentne nastawienie do literatury. Cze$¢ autoréw z pewnoscia podpi-
sataby si¢ pod stwierdzeniem Mariusza Szczygla, ktory wielokrotnie
deklarowal, iz twdrczos¢ niefikcjonalna zdecydowanie lepiej anizeli
powies¢ oddaje rzeczywisto$¢, dostarczajac piszacemu wlasciwie
nieskonczonej liczby interesujacych tematow.

3 Mowa o tomie poetyckim Notes z 1986 roku.
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Nie umiem zmyséla¢ - deklaruje Szczygiel (notabene laureat
literackiej [sic!] Nagrody Nike w 2019 roku) - a jeéli juz bym
sprobowat, na pewno efekt bylby kiczowaty. W przypadku
reportazu mam usprawiedliwienie, Ze to zycie jest kiczowate.
Jako autor musze trzymac sie faktoéw, opisywaé prawde, jaka
by ona nie byla (Szerfer-Niechaj 2017, s. 25).

Wskaza¢ mozna jednak réwniez reporteréw stojacych na bardziej
liberalnym stanowisku, ktére trafnie podsumowat swego czasu
Woijciech Jagielski, wyznajac: ,,Reportaz, jak wszystko, ma swoje
ograniczenia. (...) Uwazam, Ze czesto prawdziwsza bywa opowiesc,
w ktodrej sa elementy fikcji, niz gdyby wszystko, co zostalo opisane,
mialo by¢ od poczatku do konca prawdziwe” (Wojcinska 2011, s. 79).

Praktykowane przez wielu autoréw przenikanie sie literatury i repor-
tazu wykorzystuja obecnie wydawcy, traktujac ten fakt jako atrakcyjna
forme reklamy dla nowo powstajacych ksigzek. Reporter, posiadajacy
juz swoista marke i uznanie na gruncie non-fiction, angazujac si¢
w tworczo$¢ prozatorska, najczesciej przedstawiany jest jako twdrca
przenoszacy pewne watki dziennikarskie na grunt tworczosci literackiej,
jako poszukujacy nowych form wyrazu eksperymentator, wykraczajacy
poza ograniczenia dziennikarskiego rzemiosta. W ten sposéb promo-
wana byla chociazby powies¢ reportera ,Gazety Wyborczej” Michata
Olszewskiego pt. #Upat, na oktadce ktorej widnieje sugestywna infor-
macja: ,Fikcja bardziej bolesna niz rzeczywistos¢” (Olszewski 2017).
Blurb utrzymany w podobnym tonie odnajdujemy takze na okfadce
powiesci Marcina Kackiego pt. Fak maj lajf, gdzie czytamy:

Zadna z postaci w tej ksigzce nie jest prawdziwa. I zadne wy-
darzenie nie mialo miejsca. A jednak powie§¢ Kackiego po-
kazuje wspolczesnos¢ lepiej niz niejeden reportaz. Powstala
ze strzepdw informacji, niedopowiedzen, plotek i miejskich
mitéow (Kacki 2017).
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Réwniez powies¢ Justyny Kopinskiej pt. Obled reklamowana
jest jako utwdr, ktory pozwala piszacej na zdecydowanie wieksza
swobode tematyczng anizeli wczeéniej uprawiana przez autorke
proza reportazowa:

Nie kazdg prawde mozna opowiedzie¢ w reportazu. Ale nawet
wtedy nie wolno milczeé. Dlatego Justyna Kopinska musiata,
w zbeletryzowanej formie, powrdci¢ do najbardziej potwornych

miejsc, jakie poznala na swojej drodze (Kopinska 2019).

Znamienne, iz w przypadku Obfedu wydawca tomu poszedt nawet
nieco dalej, zamieszczajac na oktadce powiesci nastepujace infor-
macje: ,Nagroda PAP im. Ryszarda Kapus$cinskiego/ Wyrdznienie
im. Andrzeja Wojciechowskiego/ Nagroda im. Teresy Toranskiej/
Grand Press” (Kopiniska 2019). Wyréznienia te — co znamienne — nie
zostaly autorce przyznane za Obfed, lecz za jej wcze$niejszy dorobek
reporterski. Wydawca uznal jednak, ze fakt ten nalezy odnotowa¢
takze na okladce powiesci. W ten wiasnie sposob wypracowana przez
lata marka dziennikarki $ledczej zostala sprawnie wykorzystana
do promowania powiesci sensacyjnej (Wrébel 2019).

Obserwowany obecnie swoisty zwrot reporteréw w strone litera-
tury wynika czesto — co tylko na pierwszy rzut oka moze si¢ wyda¢
motywacja nieco paradoksalng - z pragnienia mozliwie adekwatnego
przedstawienia probleméw wykraczajacych poza prosta dziennikarska
sprawozdawczo$¢. W dobie ponowoczesnosci, gdy - jak pisal Jean
Baudrillard - ,,to mapa poprzedza terytorium” (Baudrillard 2005, s. 6),

~reportaz — powiada Mateusz Zimnoch - nalezatoby (...) rozumie¢
przede wszystkim jako rozszerzajacy rzeczywisto$¢, nie za$ wylacz-
nie ja multiplifikujacy” (Zimnoch 2012, s. 48). O tym, ze dany tekst
(biograficzny, historyczny czy reporterski) dostarcza konkretnych
informacji o jakiej$ sytuacji pozatekstowej, wnioskowa¢ mozemy
li tylko na mocy zawigzywanego miedzy czytelnikiem a autorem
»paktu referencjalnego”. W obliczu konwergencji form medialnych,
powstawania dziennikarsko-reportazowych hybryd, popularnosci
przekazow sylwicznych czy ,,gatunkéw zmaconych” (by postuzy¢
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sie okresleniem Clifforda Geertza (Geertz 1990)), oddziatywanie
na siebie reportazu i powiesci staje si¢ coraz bardziej widoczne. Re-
portaz upodabnia si¢ do literatury chociazby poprzez fakt przejscia
ze szpalt pism periodycznych do formy ksigzkowej. Powies¢ z kolei
coraz cze$ciej oddziela si¢ od drukowanego no$nika i eksploruje
nowomedialng przestrzen, wytwarzajac takie odmiany gatunkowe,
jak powies¢ hipertekstowa czy powies¢ na Facebooka (Kaliszewski,
Zyrek-Horodyska 2018, s. 206).

Owo reporterskie urzeczenie fikcjg realizowane jest obecnie
w dwdch zasadniczych odstonach. Po pierwsze, zauwazy¢ je mozna
w gatunku okreslanym jako powies¢ reportazowa, ktérego znaczenie
dostrzegta juz krytyka miedzywojenna (mowa o szkicu Mariana
Prominskiego pt. Powies¢ i nowela reportazowa z 1935 roku). Izabella
Adamczewska podkresla, ze obecnie okreslenie ,,«powie$¢ reporta-
zowa» powinno by¢ stosowane do nazywania hybryd powiesciowo-
-reportazowych” (Adamczewska 2015, s. 268), ktérych na polskim
rynku wydawniczym publikuje si¢ wiele. Jako przykiad wskazac
warto takie ksigzki jak Cdrerika Wojciecha Tochmana z 2005 roku,
Nocni wedrowcy Wojciecha Jagielskiego z roku 2009 czy Dwunaste.
Nie mysl, ze uciekniesz Filipa Springera z 2019 roku. W kategorii tej
znajduja si¢ takze — powiada Adamczewska — ,reportaze skazone
elementem kreacji” (Adamczewska 2015, s. 254), reportaze zbele-
tryzowane, dokumentarne narracje poddawane silnym zabiegom
estetyzacyjnym. Sg to przyklady gatunkéw zmaconych, z wyraznie
jednak dostrzegalng dokumentarng dominanta.

Obok powiesci reportazowych dziennikarze chetnie publikuja
takze ksigzki przynalezace stricte do beletrystyki, siegajac przy tym
po szerokie spektrum powiesciowych podgatunkéw (powies¢ srodo-
wiskowa, fantastyka, political fiction). Przyktadem sa chociazby takie
tomy, jak Sublokatorka Hanny Krall, Fak maj lajf Marcina Kackiego,
Linia zanurzenia Jeana Hatzfelda, Obled Justyny Kopinskiej, a takze
trzy tomy, ktdrym pragne przyjrzec sie blizej w niniejszym omodwie-
niu: Siwy Dym Ziemowita Szczerka, Prymityw. Epopeja narodowa
Marcina Kolodziejczyka oraz #Upal Michata Olszewskiego.
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#UPAE MICHALA OLSZEWSKIEGO -
DZIENNIKARSKA POWIESC SRODOWISKOWA

Pisane przez reporteréw powiesci majg czesto ambicje sportreto-
wania spolecznosci dziennikarskiej i ukazania kulis pracy zawodo-
wych reporteréw. W celu zobrazowania tych kwestii autorzy chetnie
siegaja po powies¢ srodowiskowa. Powie$¢ o dziennikarzu wydaje
sie tematycznie korespondowac¢ z doskonale znana juz od wieku XIX
powiescia o artyscie i jako taka zawiera nierzadko odwotania auto-
biograficzne, portretuje losy ludzi pidra oraz spoteczno-polityczne
okolicznosci, oddziatujace na ich kondycje zawodowa.

#Upat Olszewskiego jest literackim autoportretem spotecznosci
dziennikarskiej, widzianej oczyma aktywnego publicysty i reportera,
zwigzanego przez lata z ,,Gazetag Wyborcza” i znanego czytelnikom
non-fiction przede wszystkim dzieki takim reportazowym tomom,
jak Zapiski na biletach czy Najlepsze buty na swiecie. W powiesci
Olszewski konstruuje osobliwy obraz dziennikarzy internetowych,
ktérych prototypowym reprezentantem staje si¢ gléwny bohater
#Upatu - Fej — opiekujacy si¢ stazystami dziennikarz dziatu miejskiego,
podporzadkowujacy cate swe zycie pracy zawodowej. Pierwszo-
osobowa narracja pozwala Olszewskiemu dokona¢ wgladu w mysli
mezczyzny, przypominajace — podobnie jak redagowane przez niego
na potrzeby portalu tresci — niezwykle chaotyczny, infotainmentowy
strumien $wiadomosci.

#Upal jest powiescia stricte ponowoczesng, ktorej fabula zostala
wyraznie rozcztonkowana: typowa dla powiesci srodowiskowej
narracja o pracy internetowego dziennikarza przerywana jest prze-
drukowanymi w tomie bardzo obszernymi listami do redakcji, przy-
sylanymi na ogloszony przez portal konkurs pod nazwa Méj upalny
dzier. W opowie$¢ niejako in medias res wrzucane sg takze twitty
redakcji oraz czytelnikéw, tematycznie zogniskowane wokot upatu.
Znamienne, iZ tworzone sg one przez osoby, ktorych internetowe
pseudonimy czytelnik ksigzki Olszewskiego moze kojarzy¢ z auten-
tycznych doniesien medialnych (vide chociazby @RuchadetkoLesne)
(Olszewski 2017, s. 7).
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Jezyk powiesci bardzo mocno nawiazuje do stylu komunikacji
internetowej, ktoéry wyrdznia - jak pisze Hanna Tomaszewska — au-
tentyzm, silna ekspresywno$¢ oraz wyrazne ubdstwo stosowanych
form przekazu (Tomaszewska 2012, s. 97). W tworzona opowies¢
Olszewski chetnie wplata wulgaryzmy, emotikony, hasztagi, akro-
nimy, spolszczenia leksemow anglojezycznych, ktore — co istotne

- pojawiaja sie nie tylko w cytowanych wypowiedziach internautéw,
ale takze w prowadzonej przez reportera narracji. Schematycznos¢
dziennikarskich wypowiedzi doskonale przedstawil bohater po-
wieéci — Fej — prezentujac stazystom uporzadkowang w kolejnosci
alfabetycznej liste zwrotow, ktore sprawdza si¢ wlasciwie w kazdej
sytuacji. Przywolajmy kilka ciekawszych przykladéw:

A

Awantura rozpetala sie na dobre, kiedy (Olszewski 2017, s. 17).
N

Nadmierna brawura byta prawdopodobnie przyczyna

Nie milkng echa (kogo? czego?) np. kontrowersyjnej decyzji
Niespodziewany atak zimy tradycyjnie zaskoczyt (Olszewski
2017, s. 19).

(@)

Oburzenia decyzjg nie kryja réwniez

O duzym szcze$ciu/pechu moze méwic¢ (Olszewski 2017, s. 19).
R

Rekordowa liczba widzdw obejrzala

Rosnie bilans ofiar (Olszewski 2017, s. 19).

Tytutowy #Upat funkcjonuje w powiesci jako swoiste pars pro
toto wszelkich miatkich tematow, ktdre za sprawg nowych mediow
i stosowanych przez redakcje niewyszukanych chwytéw retorycz-
nych w procesie ustanawiania agendy urastaja niemalze do rangi
breaking news. Olszewski zarzuca mediom internetowym: ciagla
pogon za sensacja (zatrza$nigta w szklanym biurowcu stazystka
ma relacjonowac na biezaco swa walke o zycie), generowanie hejtu
(casus opisywanego przez redakcje maratonczyka, ktéry porzucit
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psa, czym narazit si¢ na ostra krytyke ze strony dziennikarzy i czy-
telnikéw), dyktat aktualnosci, infotainment. Na tym tle Olszewski
sygnalizuje powolna $mier¢ prasy drukowanej, ktérej symbolem
stajg si¢ zamknieci w ,,Pokoju Starych Dziennikarzy” nestorzy za-
wodu, zajmujacy sie obecnie wylacznie redagowaniem nekrologow.
Co znamienne, w ich opisie pobrzmiewa wyrazny sentyment autora
do rzetelnego dziennikarstwa, cenigcego kontekst, merytorycznos¢
i staranny jezyk:

Oto, drodzy stazysci, historia polgczona z nowoczesno$cia,
korzen i pien, pramacierz, odpowiedzialny za pamie¢ fragment
redakcyjnego mézgu. Wiedzg wszystko, absolutnie wszystko.
Przychodzimy tutaj w sytuacjach szczegélnie trudnych, kiedy
wyszukiwarka internetowa zawodzi (...). Oto przed wami za-
wodowcy, ktdrzy wiedzg, kim byt metrampaz, wszyscy z ducha
papierowi (Olszewski 2017, s. 197).

#Upal jest swego rodzaju powiescia-apelem, zwracajacym uwage
na gléwne stabosci mediow oraz ich pracownikéw, swoistym pam-
fletem na dziennikarstwo internetowe oraz — jak mozna zakladac

- powie$ciowym rozwinigciem tez formutowanych niegdys przez
Andrew Keena w ksigzce pt. Kult amatora.

PRYMITYW. EPOPEJA NARODOWA MARCINA
KOLODZIEJCZYKA - WSPOLCZESNA
POWIESC EOTRZYKOWSKA?

Cho¢ nominowany w 2019 roku do literackiej nagrody Nike
powiesciowy debiut Kotodziejczyka ukazal sie z podtytutem ,,epo-
peja narodowa’, sam reporter w jednym z wywiadéw nieco inaczej
dookreslil charakter tomu, nazywajac go ,,powiescia lotrzykowska”
(TVN242019). W ksigzce tej inspiracje hiszpanska nowelg pikarejska,
ukazujaca satyryczny obraz epoki przez pryzmat awanturniczych
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przygdd pomystowego widczegi-oszusta, tacza sie z mickiewiczow-
ska tradycja epopei narodowej, spajajacej artyzm przedstawienia
z panoramicznym ogladem rzeczywisto$ci.

W Prymitywie liczne watki prezentujace losy mieszkancow ,,pla-
nety prowincja” sktadaja si¢ na obraz wspdlczesnej Polski, znany juz
czytelnikowi z reportazowych toméw Kolodziejczyka, takich jak
Dysforia czy Bardzo martwy sezon. Pod maska groteski i ironii autor
tworzy liczne odwotania do aktualnej sytuacji w kraju. Kolodziejczyk,
okreslony swego czasu przez Jacka Hugo-Badera mianem ,,Homera
polskiej prowincji” (Hugo-Bader 2017), w Prymitywie portretuje
szeroka grupe niezwykle barwnych postaci. Bohaterami tomu, spo-
$réd ktorych trudno wybraé posta¢ pierwszoplanows, sg mieszkancy
Warszawy: pracownicy zaktadu pogrzebowego ,,Sultan” prowadzonego
przez lokalnego przedsigbiorce Tatulo Gruco, Wiktoria Wiedenska —
ambitna dziewczyna z Mazur poszukujaca w stolicy szans na lepsze
zycie, mieszkajacy katem u tescia Jan Kwas i inni zaludniajacy stolice

~peryferyjczycy”.

Czytelnik z fatwoscig rozpozna wplecione w tekst powiesci nie-
zwykle czytelne nawigzania do wspdtczesnosci, w ktérej $cieraja
sie polityczne sity spod znaku premiera Rolanda Blyska i prezesa
Radostawa Katynskiego. Kotodziejczyk prezentuje Polske, w ktorej

wprowadzono zbunczucznienie obyczajow i pochwate zenkowa-
tosci. Zmarlych zréwnano prestizem z polegtymi. Wystapiono
do krajow anglojezycznych o anulowanie czasownika polish
w znaczeniu froterowniczym. Na sklepy z przyborami do geo-
grafii rzucono globusy Polski (Kotodziejczyk 2018, s. 10-11).

O wykreowanym przez siebie swiecie Kolodziejczyk opowiada
specyficznym jezykiem, inspirowanym mowg ulicy i przekazami
telewizyjnymi, ktéry — co ciekawe — czytelnik doskonale zna juz
z wezesniejszych ksigzek reportazowych tego autora. Wazna posta-
cig w tej na wpdl realnej, na wpol wykreowanej przestrzeni staje sie
publicysta (literat i kuglarz) (Kotodziejczyk 2018, s. 97) Andrzejek
Drella, bedacy wiernym odbiciem narratora Kotodziejczykowskich
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reportazy. Inteligent-polonista - jak pisze o nim reporter — ,,(...)
pracuje nad ksigzka o zyciu, ale nad szkatutkowy, ktdra by objela
wszystkie spotykane aspekty i byla jakby kompendium. (...) obec-
nie to sie troszeczke posypalo i Della poszedt na bezrobotne przez
nienawis¢ ludzky” (Kotodziejczyk 2018, s. 98-99). W Peryferyj-
czyku Kotodziejczyk niezwykle sprawnie operuje nawigzaniami
do popkultury i mediosfery, wykorzystujac powies¢ jako narzedzie,
ktore zdecydowanie dosadniej pozwoli piszacemu oceni¢ opisywang
rzeczywisto$¢. Dlatego krytycznych uwag nie szczedzi piszacy takze
przedstawicielom mediow:

Dostaniecie na ten temat infografike w mediach internetowych
i tradycyjnych - kto z kim idzie na kogo, niosac ostry néz, oraz
dlaczego powinnis$my obwinia¢ uchodzcéw z Afryki za choroby
zwrotnikowe. Dodatkowo w gratisie kilka przemys$len i anali
[sic] od okrzyknietego publicysty z lewa-prawa — z glowy, bez
rozmowy, prosto z jego bujanego fotela przy kominku (Koto-
dziejczyk 2018, s. 259).

Kotodziejczyk trafnie pokazuje, iz wspolczesnie media sg autote-
matyczne, najchetniej bowiem same dla siebie stajg si¢ tematem; nie
tyle opisuja rzeczywistos¢, ile $wiadomie i skutecznie tworzg oraz
dystrybuuja jej symulakra. Obraz dziennikarzy, ktérzy poszukuja te-
matdw, siedzac przy kominku, a nie na ulicy, pokazuje, jak radykalnie
srodki masowego przekazu wycofuja si¢ ze swej informacyjnej misji.
Nie przekazuja faktow o $wiecie, lecz same coraz cze$ciej aspiruja
do miana informacji.
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SIWY DYM ZIEMOWITA SZCZERKA -
W STRONE POLITICAL FICTION

Siwy Dym Szczerka jest rozwinieciem w forme powiesciows idei
doskonale znanych juz czytelnikowi z weze$niejszych reportazy tego
autora. Takze i tym razem narracja tomu utkana zostala z dekonstru-
owanych narodowych mitéw i prébujacego je okielznaé nasaczonego
wulgaryzmami, ironig i niezwykle kreatywnym stowotworstwem
jezyka. Znamienne, iz — podobnie jak w reportazach Siédemka,
Tatuaz z tryzubem czy Przyjdzie Mordor i nas zje, czyli tajna histo-
ria Stowian, reporter i tym razem siega po rozwiazania fabularne
charakterystyczne dla powiesci drogi, portretujac nieodkryte dotad
w tekstach dziennikarskich obszary Miedzymorza. Analogicznie jak
w skazonych elementami kreacji reportazach, Szczerek przedstawia
postapokaliptyczng wizje rzeczywistoéci, w ktorej czytelnik z fatwo-
$cig dostrzec moze bardzo czytelne odwolania do wspoéltczesnosci.

Kluczowa role w powiesciowej narracji odgrywa reporter Marcin
Szreniawa, ktéry jako dziennikarz neuropskiej agencji N-Euro News
przyjezdza na terytorium, ktére byto niegdys$ jednym krajem, a obecnie
funkcjonuje podzielone na rzadzone przez Mastawa Brodacza Mazow-
sze oraz bedacy we wladaniu naczelnicy Pagtady Krakéw - ,,miasto
kroléw, korona Rzeczpospolitej, Nowego Rzymu” (Szczerek 2018,
s. 38). Zaogniony spor mi¢dzy obiema stronami schodzi na dalszy
plan w obliczu blizej niedookreslonego globalnego zagrozenia, jakie
pojawia sie ze strony tytulowego metafizycznego ,,Siwego Dymu’,
unoszacego si¢ nad Europa. Starajac sie opisac jego specyfike, niejako
na marginesie narrator ujawnia kulisy funkcjonowania europskich
$rodkéw masowego przekazu:

Czasem zerkam na analitiksa — wy$wietlen i odtworzen mam
srylion. Dogladam przez chwile jak dobry gospodarz, patrze, jak
mi roénie, a potem wchodze na niusy. ,,Siwy Dym sie rozprze-
strzenia”, ,,Siwy Dym w kolejnym panstwie”, ,,Czy Siwy Dym
dotrze do nas, na Zach6d?”. Tak, panika, histeria, ,,czy dojdzie

do nas?”. ,Do nas”?. A géwno ich obchodzi atak orlotaka, o tym
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juz po lidzie si¢ pisze, mniej wazne, ze ludzie pogineli, bo to nie
»unas”, bo cata ta Europa Wschodnia jest nie ,,u nas”, tak samo
jak nie ,,u nas” jest Biski Wschéd czy Azja Srodkowa, gdzie tez
zawsze co$ sie dzieje. To po co, mysle, my, Neurupy, udajemy,
ze nam cokolwiek na wcigganiu tej Polski do Neuropy zalezy?
(...) Ludzie ging przez to, ze Neuropa nie umie wyjeba¢ Stowian
za drzwi i powiedzie¢: ,Wschodnia Europo, won, nie jestes,
nie byta$ i nigdy nie bedziesz nami”? (Szczerek 2018, 126-127).

Autor bezpardonowo wymienia najwigksze grzechy i stabosci
wspolczesnych mediow. Wérod nich znajduja si¢: niezwykle popularne
dzis clickbaity, przekazy utrzymane w tabloidowej estetyce, ktérych
celem jest przede wszystkim strasznie odbiorcy, prymat informacji
lokalnych nad wiadomosciami ze $wiata, sensacyjny i wysoce emo-
cjonalny ton wypowiedzi.

Siwy Dym, bedacy de facto przeniesieniem publicystycznego
Miedzymorza na jezyk literatury, pozwala Szczerkowi pokaza¢ konse-
kwencje kierunku obecnego rozwoju Europy Wschodniej, opisywanej
w reportazach tego autora. W potowie wieku XXI to terytorium
pozostajace pod wladaniem nacjonalizméw, w ktérym dochodzi
do zamachu na Chrystusa $wiebodzinskiego, a przestrzen publiczna
roi si¢ od nowych posagow:

Podszedtem dalej i — o rany, tu dopiroz [sic] zasypywanie po-
dzialéw: trzy konie, a na jednym Jan Pawel II, w szatach ponty-
feksa maksyma, na drugim Lech Walesa w todze i w sandatach,
z gladiusem, a na trzecim jaka$ hybryda dziwna, dwuglowy
Rzymianin, potezny, gruboudy, grubotydy, o brzuchu ma-
sywnym, dwie glowy identyczne, tylko ze jedna miala narosl
obok nosa, a druga nie miata. Z naroéli tej co$ jakby drzewko,
roslinka wyrastato, ku niebu si¢ wzbijato niby nowy poczatek
(Szczerek 2018, s. 99).



316 Media i komunikowanie w ujeciu interdyscyplinarnym

Rzeczywisto$¢ dwoch ,,Polsk” opisuje Szczerek jezykiem zblizonym
do jezyka jego tekstow reportazowych: nasyconym ironig i metafora,
poddanym $cistym stylizacjom na jezyk Jana Chryzostoma Paska lub
nowomowe, majaca w sposdb adekwatny opisa¢ éw wylaniajacy sie
z europejskiego chaosu nowy porzadek.

PODSUMOWANIE

Poczynione ustalenia pozwalaja sformutowa¢ kilka ogélniejszych
wnioskow. Przede wszystkim zauwazy¢ nalezy, iz w tworzonych
przez reporteréw powiesciach odnalez¢é mozna wyrazne odniesienia
do $wiata medidw, ktdry zostaje przez autoréw przedstawiony jako
zdeprawowany, nieszanujacy zasad etyki dziennikarskiej, nastawiony
na kult newsa, nie tyle opisujacy rzeczywistos¢, ile majacy ambicje
jej kreowania. Co znamienne, bohaterowie Prymitywa, #Upatu oraz
Siwego Dymu nie s3 ukazywani jako postaci dazace do przywrocenia
mediom statusu rzetelnego zrédfa informacji, lecz daza do utrzymania
niebezpiecznego status quo.

Podkresli¢ nalezy, iz powies¢ staje si¢ czesto dla reporteréw swo-
istym rozwinieciem reportazowego dyskursu, tracgc tym samym
swoj (typowy dla literatury) autoteliczny charakter. Traktowana
bywa jako ,,glos w sprawie”, przekaz dajacy autorowi szersze niz
gatunek reportazowy spektrum form wyrazu. Omoéwione w niniej-
szym rozdziale teksty, ze wzgledu na swo6j wysoce aktualnosciowy
wymiar oraz liczne intertekstualne nawigzania do wspoélczesnosci,
w pewnej mierze tracg walor literackosci. Stad pojawia si¢ pytanie,
czy tego rodzaju literatura przetrwa probe czasu, a wplatane wen
przez pisarzy-dziennikarzy aluzje do biezacych wydarzen za kilka czy
kilkadziesiat lat nadal stanowi¢ beda dla odbiorcy czytelny kontekst.
Fakt ten z pewnoscig nie pozostaje bez wptywu na oceng wartosci
artystycznych tego rodzaju przekazoéw, oskarzanych czesto przez
krytykéw o nadmierny dydaktyzm i podporzadkowanie powiesci
publicystycznym celom.
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Agnieszka Calek

WIZJA POSTAPOKALIPTYCZNEGO

SWIATA W SERIALU POZOSTAWIENI

PERSPEKTYWA MEDIOZNAWCZA

STRESZCZENIE

Tworcy popularnych produkeji w mediach gléwnego nurtu w celu urozma-
icenia swojej oferty coraz czgsciej wykorzystuja elementy science fiction
i fantasy. Lokowanie tego typu tresci odbywa si¢ stopniowo i ma charakter
procesualny - stuzy to trenowaniu odbiorcow do konsumowania takiej
oferty. W niniejszym tekscie zjawisko to omowiono na przykladzie serialu
Pozostawieni produkcji amerykarnskiej telewizji HBO. Produkcja ta dotyczy
postapokalipsy. Jest to niewatpliwie zjawisko z obszaru science fiction lub
fantasy. Twércy produkeji wprowadzili je jednak do oferty popularnej
stacji adresowanej do szerokiego grona odbiorcow. Zastosowali w tym
celu metodg procesualnego lokowania elementéw fantastycznych w swojej
produkgji. W niniejszym opracowaniu omdéwiono to zjawisko oraz po-
szczeg6lne zabiegi zastosowane przez tworcow. Przedstawiono pierwowzor
literacki serialu, a takze trzy sezony serialu. Analizie pod katem procesu
poddano takze czoléwki omawianych serii. W podsumowaniu tekstu
zaprezentowano wnioski ptynace z analizy przypadku Pozostawionych,
a takze wysnute na podstawie prac nad innymi serialami popularnymi.

Stowa kluczowe: Pozostawieni, HBO, postapokalipsa, fantasy, Tom
Perrotta

SUMMARY

Vision of the post-apocalyptic world in the series Leftovers —
a media studies perspective

For diversify the offer the creators of popular production in the mainstream
media use increasingly elements of science fiction and fantasy in their
production. The placing of this type of content is a process performed
step by step. This process has a fundamental goal: training the public
to consume this kind of an offer. In this text, the phenomenon is discussed
on the example of the TV series Leftovers produced by the American
TV HBO. This production concerns post-apocalypse. This is undoubtedly
a phenomenon in the area of science fiction and fantasy. The creators of this
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production introduce this topic to the offer of the popular TV station
because they would like to expand the audience. They do it processual.
That phenomenon is disussed on the basic of book and three episodes
of TV series. The intros are also analyzed. In summary, the text presents
the conclusions from the analysis of the case Leftovers.

Key words: Leftovers, HBO, post-apocalypse, fantasy, Tom Perrotta

WPROWADZENIE

Produkgcje o postapokalipsie nie s3 domeng mediéw gtéwnego
nurtu. Jedli juz sie¢ pojawiaja, to w formie wysokobudzetowych filméw,
ktére swojg premiere mialy na wielkim ekranie. Stad na przyktad
szerszej publicznosci znana jest seria filméw Mad Max czy produkeji
o superbohaterach takich jak Batman czy Spiderman. Niklg obecno$¢
postapokalipsy w ofercie najbardziej popularnych mediéw mozna
ttumaczy¢ przede wszystkim tym, ze twdrczo$¢ tego typu najczesciej
wykracza poza ramy prostej rozrywki. Jej konsumenci wywodza sie
z kregdw fanow science fiction czy tez fantasy. Sg wigc przetrenowani
w odbiorze narracji fikcjonalnych, zawierajacych tresci dotyczace
zjawisk nadprzyrodzonych czy fantastyki naukowe;j.

W ofercie mediéw gléwnego nurtu widoczne sa jednak zabiegi stu-
zace wprowadzeniu narracji zawierajacych takie zagadnienia do oferty.
By¢ moze polska telewizja publiczna jeszcze nie jest na to gotowa, ale
za to amerykanskie stacje komercyjne — dostepne réwniez w Polsce

- owszem. Na przyklad amerykanska telewizja internetowa Netflix
udostepnia aktualnie kilka seriali skupiajacych si¢ wokot tematyki
science fiction, fantasy i postapo, m.in. Black Mirror (serial o przysztosci
nowoczesnych technologii), Gwiezdne wojny: wojny klonéw (serial
animowany science fiction), Sense8 (serial science fiction o relacjach
parapsychicznych) (Netflix 2019). Réwniez telewizja Fox (takze
amerykanska o zasiggu miedzynarodowym) ma w swojej ofercie
podobne seriale, w tym m.in. Gotham (serial o Batmanie, prequel dla
fabuty znanej z komiksu), Walking Dead (serial o grupie ocalatych
z apokalipsy zombie), Lucyfer (serial o szatanie, ktéry postanawia
zamieszkac na ziemi) (Telewizja Fox 2019).
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Podobnie jest w telewizji HBO, ktora takze powstata w USA, ale
ma zasieg miedzynarodowy. Stacja specjalizuje sie w produkcjach
rozrywkowych, gtéwnie serialach. Od lat wprowadza do swojej oferty
réwniez programy zawierajace elementy fantasy, science fiction czy
postapo. Jedng z takich produkcji jest serial Pozostawieni, ktory jest
przedmiotem rozwazan w niniejszym opracowaniu. Na przyktadzie
tej postapokaliptycznej produkcji wskazano proces socjalizacji od-
biorcow mediéw gtéwnego nurtu do konsumpcji oferty zwiazanej
z fantasy i science fiction.

NEOSERIAL = SERITAL NOWE] GENERAC]I

W tym miejscu nalezy takze wyraznie zaznaczy¢, ze w przypadku
analizowanego tytutu widz nie ma do czynienia z tradycyjna telewi-
zyjna produkcja seryjna, w tym takze z operg mydla (Filiciak i Giza
2011), ktéra ma wiele odcinkéw, ale niski budzet. Bowiem analizo-
wani Pozostawieni to pelnoprawny neoserial. Jak okresla Malgorzata
Lisowska-Magdziarz, zjawisko to ,,sytuuje sie na przecigciu jakosci
i wyrazu estetycznego, praktyk produkcyjnych i dystrybucyjnych,
oraz modelu uzytkowania” (Lisowska-Magdziarz 2016, s. 12).

Neoserial znacznie bardziej niz produkcje telewizyjng przypomi-
na jako$ciowq produkcje kinows, tyle ze w odcinkach. Najczgsciej
to okoto 10 epizodow, ktore przygotowane sa na podstawie dobre-
go pod wzgledem narracyjnym scenariusza i zrealizowane z duzg
pieczotowitoscia, zwykle takze dzieki imponujacych rozmiaréw
budzetowi. Ich produkecja i emisja nie jest ciggta. Zwykle widzowie
na kolejny sezon czekaja rok.

Seriale nowej generacji s3 produkowane przez lub dla tradycyjnych
telewizji (np. BBC), ale tez przez lub dla niezaleznych platform VoD
(np. Hulu). Niektore z takich serwiséw specjalizuja si¢ w serialach,
jak amerykanski Netflix. Dystrybucja tych produkeji rowniez odbywa
sie za posrednictwem roznego typu VoD, w tym przede wszystkim
na SVoD (odbiorcy korzystaja z zawartoéci na platformie internetowej
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lub w aplikacji, oplacajac subskrypcje — Netflix) oraz TVoD (odbiorcy
korzystaja z zwartosci na platformie internetowej lub w aplikacji,
placac za konkretny material - iTunes). Rzadziej wykorzystywany
jest AVoD, w ktérym uzytkownik korzysta z tresci za darmo, ale jest
narazony na ogladanie duzej liczby reklam - YouTube. Zwykle te opcje
tworcy i dystrybutorzy seriali wykorzystuja w celach promocyjnych,
publikujac tam jedynie pojedyncze odcinki lub ich fragmenty (Por.
Clip Bucket 2019).

Powyzsze opcje uzytkowania VoD to tzw. OTT (Over The Top)
zwigzane z odbiorem tresci za posrednictwem internetu. Innym
rozwigzaniem jest uzytkownie VoD w ramach oferty telewizji ka-
blowej lub satelitarnej. Zatem takie podmioty medialne, jak HBO
dystrybuuja swoje seriale za pomoca wiekszosci tych narzedzi, wy-
korzystujac zaréwno potencjal platform internetowych (wtasnej
i innych), jak réwniez ustugi VoD skojarzonej z pakietami telewizji
kablowej i satelitarnej. W Polsce do najbardziej popularnych plat-
form VoD naleza Netflix, vod.pl, CDA.pl, player.pl (tw 2019). Serial
bedacy przedmiotem rozwazan w tym opracowaniu jest dostepny
m.in. na playerze.pl nalezacym do telewizji TVN.

POZOSTAWIENI — ZRODELA

Inspiracja dla powstania serialu byta ksigzka Pozostawieni
(FilmWeb 2019) autorstwa Amerykanina Toma Perrotty (2014).
W Stanach Zjednoczonych powies$¢ zostata wydana w 2011 roku.
W innych krajach, w tym w Polsce, stala si¢ popularna dopiero
po emisji serialu, ktéry powstat na jej motywach.

Fabula powiesci zbudowana jest na szczegélnie popularnym
w $rodowiskach protestanckich biblijnym proroctwie: ,Wtedy dwdch
bedzie w polu: jeden bedzie wziety, drugi zostawiony. Dwie bedg mle¢
na zarnach: jedna bedzie wzigta, druga zostawiona” (Mt 24, 40-41).
Akcja ksigzki toczy sie¢ w niewielkim amerykanskim miasteczku
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Mapletone, trzy lata po nagtym zniknieciu dwéch procent ludzkosci.
Perrota w powiesci przedstawia obraz spotecznosci, ktéra probuje
sobie poradzi¢ z tym traumatycznym wydarzeniem.

Gléwnym bohaterem powiesci jest Kevin Garvey, ktéry w mia-
steczku pelni funkcje burmistrza. Jego zona Laurrie opuscila rodzine
i przystapila do sekty zwanej Winni Pozostali, ktéra ukonstytuowata
sie po zniknieciu pewnej czesci ludzkosci. Cztonkowie organizacji
ubieraja sie na bialo i $lubuja milczenie, pojawiaja si¢ w miejscach
publicznych parami lub w wigkszych grupach, stanowigc wyrzut su-
mienia dla tych, ktérzy pozostali. Kevin ma takze dwoje nastoletnich
dzieci. Jego syn porzuca szkole i postanawia stuzy¢ samozwanczemu
prorokowi. Za to corka — przedtem dobra uczennica i postuszne
dziecko - skupia si¢ gléwnie na zabawie i zyje swoim zyciem. Istotna
postacig jest tez Nora Durst — kobieta, ktéra jako jedyna w Mapletone
utracifa calg rodzine, czyli meza i dwoje matych dzieci. Nora w miare
rozwoju fabuly zostaje partnerka zyciowa Kevina.

Bardzo istotnym watkiem w powiesci jest religia, w fabule pojawiaja
sie protestanci, fikcyjna sekta Winni Pozostali, a takze wspomniany
samozwanczy prorok. Wéréd bohateréw jest miedzy innymi pastor
Mat, ktory wydaje niewielka tabloidowa gazetke. Na jej tamach
za wszelka ceng¢ probuje udowodni¢, ze znikniecie czeéci ludzkosci
nie jest tak zwanym ,,porwaniem Kosciola” . Duchowny uwaza sig¢
bowiem za prawego czlowieka, usituje wiec zagtuszy¢ mysli o tym,
ze Bog jednak zdecydowal inaczej i pozostawil go wsrod grzesznikow.
W swojej gazecie pastor publikuje informacje kompromitujace tych,
ktorzy znikneli, ma to obali¢ teze o boskiej interwencji w zdarzenie.

Fabuta ksigzki koncentruje si¢ przede wszystkim na relacjach
miedzyludzkich i sposobach radzenia sobie z traumg. Wydarzenia
sa prezentowane linearnie, a kwestie zniknigcia cze$ci mieszkan-
cow miasteczek pojawiaja si¢ w retrospekcjach bohateréw. Powies¢
mozna okresli¢ raczej jako psychologiczno-spoteczno-obyczajowa
niz fantastyczna. Nie jest to literatura wybitna. Mimo przychylnej
recenzji samego Stephena Kinga ksiazka nie odniosta spektakularnego
sukcesu (King 2011). Przypomnial o niej dopiero serial.
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Produkcja HBO okazatla si¢ duzym sukcesem, plasuje sie bardzo
wysoko w rankingach najbardziej popularnych i najlepiej ocenia-
nych seriali dekady. W zestawieniu serwisu Metacritic agregujacego
recenzje filmow, seriali i gier zajmuje pierwsze miejsce (Metacritic
2020). Podobnie w rankingu przygotowanym przez serwis kulturalny
Variety (Framke i D’Addario 2019). Po zakonczeniu emisji trzeciego
sezonu serialu ,,The Guardian” pisal o Pozostawionych jako najbardziej
ambitnym serialu dekady (Nevins 2017).

POZOSTAWIENI - SERIAL (SEZON PIERWSZY)

W Pozostawionych Toma Perrotty potencjal dostrzegli tworcy
odpowiedzialni za najbardziej popularne produkeje telewizji HBO.
Jako tworcy serialu wymieniani s3 Damon Lindelof (twdrca takich
produkcji, jak Zagubieni i Prometeusz) i sam autor powiesci. Poza
tym serial ma kilkunastu rezyserdw i scenarzystow (FilmWeb 2019).

Rysunek 1. Kadr z czotowki pierwszego sezonu Pozostawionych

Zrédlo: HBO, https://hbogo.pl/seriale/pozostawieni/sezon-1

Pierwszy sezon serialu obejmowat dziesi¢¢ odcinkow i powstal
na motywach powiesci. Wiele watkéw i bohateréw si¢ pokrywa, ale
tworcy telewizyjni wiele dodali od siebie. Dzigki temu serialowa fabuta
jest znacznie ciekawsza. Nie jest tez prezentowana linearnie, co stanowi
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ciekawy zabieg skutkujacy subtelng gra z widzem. Pierwszy sezon
Pozostawionych trafil na ekrany telewizyjne w roku 2014. Gtéwny
bohater zachowal swoje powiesciowe imie i nazwisko, ale w serialu
pelni funkcje szefa lokalnej policji. Posta¢ burmistrz miasta rdwniez
zostata wprowadzona przez scenarzystow serialu, ale jest to bohaterka
drugoplanowa i to tylko w pierwszym sezonie produkcji. Miejscem
akeji pozostato Mapletone. Czas akcji, podobnie jak w ksigzce, jest
niedookreslony. Natomiast obserwujac rézne artefakty (scenografia,
charakteryzacja, kostiumy, rozwigzania technologiczne), mozna za-
tozy¢, ze sg to czasy nam wspoélczesne. Juz w pierwszych minutach
serialu widoczna jest scena znikniecia dwoch procent ludzkosci.
Widz najpierw obserwuje codzienno$¢ miasteczka - ruch uliczny,
parking przy markecie, kobiete w pralni. W kolejnej scenie nastepuje
chaos, ludzie wlasnie orientuja sie, ze znikneli ich bliscy. Dochodzi
do wypadkéw na drodze, bo z niektérych samochodéw znikneli
kierowcy. Krzycza porzucone dzieci i matki, ktérym sprzed oczu
zniknely dzieci. Chwile pdzniej akcja przenosi si¢ do dnia rocznicy
feralnego zdarzenia. Pozostali mieszkancy Mapletone przygotowuja
sie do uczczenia pamigci tych, ktérzy znikneli. W miare rozwoju
serialu rowniez pojawiajg si¢ takie zabiegi zaburzajace lini¢ fabularng
opowiesci. Dzigki temu widz jest bardziej uwazny i moze czerpaé
dodatkowsa przyjemnos$¢ z ogladania serialu, probujac zapelni¢
brakujace czesdci historii.

Na uwage zastuguje tez czotoéwka pierwszego sezonu serialu.
Jest to animacja odwotujaca si¢ do obrazéw znanych z malarstwa
sakralnego. Czolowka jest wizualizacja porwania Kos$ciota. Ludzie
sa odrywani od swoich zaje¢c¢ i wciggani do géry. U samego szczytu
widoczna jest koécielna koputa z malowidiem. Porywane sg dzieci

- z ramion rodzicow, z 16zeczek, w czasie zabawy. Zabierani sg tez
dorosli — w czasie pracy, seksu, zabawy z dzie¢mi. Styl animacji od-
woluje si¢ do klasycznego malarstwa sakralnego, ale wyglad postaci
(odziez, fryzury) wskazuje na wspdlczesno$¢. Animacji towarzyszy
réwniez powazna, budzaca lekka groze muzyka, ktéra ma potegowac
wrazenie obserwowania apokalipsy.
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W pierwszym sezonie serialu nie pojawiaja sie¢ zadne watki znane
z science fiction, fantastyki czy typowych narracji o apokalipsie. Ludzie
znikaja w nieznanych okolicznosciach, ale do korica pierwszego sezonu
nie wiadomo, w jakich konkretnie. Pojawiaja sie sugestie, ze to wynik
zjawisk nadprzyrodzonych, ale jest to tylko jedna z hipotez.

W narracji obecne sg za to liczne watki religijne, bardzo dobrze
znane przecietnemu widzowi telewizji HBO. Wyrazny jest tez na-
cisk na relacje miedzyludzkie i spoteczne. W serialu wielokrotnie
dostrzec mozna elementy charakterystyczne dla narracji o szeroko
rozumianym kryzysie i to w wielu aspektach. Widoczny jest rozpad
rodziny. Nie tylko na przykladzie najblizszych Kevina Garveya i jego
bliskich (jego zona odchodzi do Winnych Pozostalych, syn podaza
za samozwanczym prorokiem, a corka mieszka z ojcem w jednym
domu, ale prawie si¢ z nim nie komunikuje). Podobny problem
dotyka wielu innych rodzin mieszkajacych w miasteczku. Malzen-
stwa i narzeczenstwa si¢ rozpadaja. Zalamujg si¢ systemy religijne.
Szczegdlnie widac to w watku, w ktérym Winni Pozostali przejmuja
protestancki ko$ciot utracony przez pastora z powodu dlugéw i od-
plywu wiernych. Intensywnie rozwijaja si¢ sekty, nie tylko ta, ktéra
jest wyraznym poklosiem traumatycznego zniknigcia czesci ludzkosci.
Ludzie koncentrujg si¢ rowniez wokot podejrzanej proweniencji pro-
rokéw i szamandw. Szwankuje system opieki spolecznej, organizacje
powolane do tego, by wspiera¢ osoby, ktore utracily bliskich, staja
sie wlasnymi karykaturami. Nora Durst pracuje w jednej z takich
instytucji, cho¢ sama stracila calg rodzing. Procedury wymuszaja
na bohaterce, by rodzicom zaginionego mezczyzny z zespolem Do-
wna zadawala wiele krepujacych pytan na temat zycia syna. Sg pytani
miedzy innymi o jego zycie intymne oraz o stosowanie narkotykéow.

Widz w pierwszym sezonie serialu ma do czynienia z postapo-
kalipsa - to nie ulega watpliwosci. Natomiast jest to taki jej rodzaj,
ktory nie jest przerazajacy z powodu skutkéw katastrofy naturalnej
czy wywolanej dziatalnoscig cztowieka (klgska ekologiczna, zaglada
atomowa, dzialalno$¢ terrorystycza, blackout). Groza tej postapo-
kalipsy polega na maksymalnym podobienstwie bohateréw serialu
do odbiorcéw. Ci, ktérych dotknelo cos, co wyglada na zwiastun
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konca czasow, sg tacy jak statystyczni mieszkancy dowolnego ame-
rykanskiego miasteczka. Ubierajg si¢ podobnie, maja podobne pro-
blemy, uzywaja podobnych samochodéw i telefonéw komérkowych.
O tej mentalnej i spotecznej blisko$ci bohateréw pierwszego sezonu
serialu przypomina w kazdym odcinku bardzo sugestywna czo-
téwka. Postapokalipsa zostaje wigc wprowadzona do §wiadomosci
odbiorcéw za pomocy $rodkoéw, ktore doskonale znaja ze swojego
konsumenckiego doswiadczenia. Bowiem bohaterowie ogladanych
przez nich seriali obyczajowych byli do nich podobni.

Swiat przedstawiony w Pozostawionych zmienia sie w wyniku relacji
interpersonalnych i spofecznych oraz posrednio w reakgji na przemiane
wewnetrzng bohateréw. Innych przypadkéw w pierwszym sezonie
serialu nie ma. Jednoznacznie nie mozna nawet wylaczy¢ kluczowego
zaj$cia, bo do konca przyczyna zniknigcia nie jest znana. Nie mozna
wykluczy¢ réwniez racjonalnego i realistycznego wyjasnienia.

POZOSTAWIENI - SERIAL (SEZON DRUGI)

Sytuacja diametralnie si¢ zmienia w kolejnym sezonie serialu, ktory
telewizja HBO wyemitowata w 2015 roku. Twoércy pozostali ci sami.
Jednak charakter narracji zasadniczo si¢ zmienil. W kazdym odcinku
nadal pojawia si¢ informacja, ze produkcja powstata na motywach
powiesci Toma Perrotty, ale tutaj zwiazek z powiescia jest znacznie
luzniejszy niz w przypadku pierwszego sezonu.

Najwazniejsi bohaterowie majg swoje miejsce w drugim sezonie,
ale akcja przenosi si¢ do zupelnie innego miasteczka. Kevin Garvey
wraz ze swoja nowq partnerka Norg Drust oraz z cérky i adoptowana
dziewczynka przeprowadzajg si¢ do miasteczka Miracle - jedynego
w Stanach Zjednoczonych, w ktérym feralnego dnia nikt nie zniknat.
Bohaterowie — zaréwno ci znani widzowi, jak i ci zupelnie nowi -
majg nadzieje, ze podobne nieszczgécie w miasteczku Miracle ich nie
dotknie. Przed miasteczkiem koczujg ttumy usitujace sie tam dostac.
Mozliwo$¢ wjazdu do Miracle jest jednak ograniczona. Wiekszos¢
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zainteresowanych pojawia sie tam w zwigzku ze zniknigcia czesci
ludzkosci, ale koczujacy maja tez nadziej¢ na zatatwienie innych
beznadziejnych spraw. Przybysze moga tam jedynie odby¢ wycieczke,
ktéra przypomina zwiedzanie parku rozrywki, tyle ze tu motywem
przewodnim jest domniemany cud. Kolejka oczekujacych na taka
przejazdzke po miasteczku jest ogromna.

Jedna z 0sob, ktore licza na cud w Miracle, jest pastor Mat. Ten
sam, ktdry w pierwszym sezonie utracil swoj kosciét i wiernych.
Dotknela go tez osobista tragedia. Jego zona w dniu znikniecia czgsci
ludzkosci doznata bardzo powaznego wypadku komunikacyjnego.
W jego wyniku od lat jest w stanie wegetatywnym i nie ma z nig
kontaktu. Pastor razem z zong dostaje si¢ do Miracle na zaproszenie
miejscowego duchownego, ktéremu ma pomaga¢. Me¢zczyzna liczy
na to, ze w tym miescie jego ukochana wréci do zdrowia.

Pastor jest rodzonym bratem Nory Durst, ktéra zaprasza do Mi-
racle razem z partnerem, jego corka i znaleziona dziewczynka. Po-
czatkowo sytuacja wyglada tak, jakby bohaterowie mieli zacza¢ nowe
zycie w idylli. Nic bardziej mylnego. W miasteczku i woko! niego
zaczyna dochodzi¢ do dziwnych zdarzen. Kevina w nowym miejscu
nawiedza duch jednej z przywddczyn sekty Winni Pozostawieni, ktora
zgineta w poprzednim sezonie. W dodatku bohater kilkakrotnie ginie
na rozne sposoby (miedzy innymi utopiony i zastrzelony), za kazdym
razem jednak w niewyttumaczalny sposob wraca do $wiata zywych.

Co wigcej, narracja nie tylko jest nielinearna jak w poprzednim
sezonie. Twdrcy drugiego sezonu serialu wprowadzaja réwniez ro-
dzaj narracji szkatultkowej. Niektore watki sg rozwijane w miejscu,
ktére mozna okresli¢ jako zaswiaty lub czy$ciec. Gtéwny bohater
trafia tam po jednej ze swoich $mierci. Budzi sie hotelu, nie wie, kim
jest. Otwiera szafe, w ktorej jest kilka rodzajow ubran wskazujacych
na to, czym sie zajmuje. Musi podja¢ decyzje, ktdre nalezy do niego,
i zawalczy¢ o powrdt do $wiata zywych. Reguly takiego wyzwania
nie s3 do konca jasne.W serialu dochodzi takze do chwilowego
uzdrowienia zony pastora. Kobieta wraca jednak do poprzedniego
stanu, ale jest juz w cigzy. To jest w mniemaniu bohateréw kolejny
cud, bo matzenstwo nie moglo mie¢ dzieci.
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Mimo wielkiej liczy zjawisk niewytlumaczalnych watki religijne
schodzg na dalszy plan. W drugim sezonie Pozostawionych pragnienie
cudu jest motorem réznych dzialan, ale nie wiaze si¢ to z konkretnym
bogiem czy wyznaniem, ale z miejscem. Zresztag w samym Miracle -
przynajmniej poczatkowo — wiara w chrze$cijanskiego Boga jest do$¢
ugruntowana, a sekty nie majg tam wiekszego znaczenia. Z czasem
jednak problemy spoza miasteczka przesigkaja rowniez do Miracle.
Realny staje si¢ problem Winnych Pozostalych, w ktorych szeregach
odnajdujg si¢ niedawno zaginieni nastolatkowie. Problemy rodzinne
takze pozostajg aktualne. Dotykaja zar6wno bohateréw znanych
z pierwszego sezonu serialu, jak tez tych wprowadzanych w drugiej serii.

Rysunek 1. Kadr z czotéwki drugiego sezonu Pozostawionych

Zrédlo: HBO, https://hbogo.pl/seriale/pozostawieni/sezon-2

Réwniez czolowka w drugiej serii Pozostawionych diametralnie
sie zmienia. Teraz jest to sekwencja najrozniejszych zdjeé, na ktérych
cze$¢ postaci ma tylko kontur wypelniony chmurami, para czy woda.
Sa to symbole tych, ktérzy znikneli. Czoldéwka stuzy podtrzymaniu
w odbiorcy wrazenia blisko$ci z bohaterami, mimo ze w fabule
przydarzajg si¢ im coraz dziwniejsze rzeczy. Zdjecia skladajace si¢
na animacj¢ w czoléwce wygladaja tak, jakby pochodzity z rodzin-
nego albumu. Czesto sg niedoskonate. Rzadko bywaja pozowane.
Uwieczniaja wazne momenty, jak rodzinne $wieta, ale tez zwykle zycie,
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zabawy dzieci w ogrodzie, weekendowy grill, wakacje nad jeziorem.
Obrazom towarzyszy przyjemna, dynamiczna muzyka. Niepokoj
w odbiorcach wzbudzajg jedynie zarysy postaci tych, ktorzy znikneli.

Swiat przedstawiony w drugim sezonie Pozostawionych zmienia sie
tak jak poprzednio, w wyniku relacji spolecznych i interpersonalnych
oraz w efekcie przemian wewnetrznych bohateréw. Dochodzi jednak
jeszcze jeden istotny czynnik, ktérym sg liczne zjawiska niewyjasnio-
ne, w tym miedzy innymi zmartwychwstania i uzdrowienia. Z tymi
zdarzeniami, ktore zdaja sie zupelnie przeczy¢ logice i zdrowemu
rozsadkowi, bohaterowie muszg sobie jako$ radzi¢. To w istotny
sposob wplywa na fabule i przesuwa ten serial w kierunku gatunku
fantasy. Podobne zabiegi mozna zaobserwowa¢ réwniez w innych
neoserialach, gdzie zjawiska fantastyczne sg dodatkiem uatrakeyj-
niajacym bardziej realne zagadnienia, takie jakie wladza czy relacje
mie¢dzyludzkie (Por. Calek 2016).

POZOSTAWIENI — SERIAL (SEZON TRZECI)

Ostatni sezon serialu Pozostawieni, zamykajacy te narracje, wymyka
sie racjonalnosci niemal calkowicie. Pierwszy odcinek zaczyna sie
od sceny z okresu amerykanskich pionieréw, ktorzy oczekuja zagtady
$wiata. Ich przywddca duchowy wyznacza kolejne daty, ale w zadnej
z nich nic szczegoélnego si¢ nie wydarza. Coraz mniej mieszkancow
wioski wierzy w kolejne przepowiednie. Nastepna scena rozgrywa sie
trzy lata po zakonczeniu fabuly drugiego sezonu. Miasteczko Miracle
nie jest juz tak bardzo popularne, ale nadal pojawia si¢ w nim wielu
pielgrzymow. Mieszkancy i przybysze oczekujg wyjatkowego wydarze-
nia, ktére ma si¢ odby¢ za dwa tygodnie. Winnych Pozostalych juz nie
ma, bo wiekszo$¢ z nich zginela w wyniku nieszczesliwego wypadku
(jak twierdzi miejscowa policja) lub zostali zamordowani przez wila-
dze, ktére tak rozwigzaly problem (jak twierdzi cz¢$¢ mieszkancow).
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W miescie wielu prorokuje, w tym pastor Mat, ktéry podtrzymuje
opowie$¢ o wyjatkowosci miasteczka. Opowiada o cudach, ktore sie
zdarzyly jego rodzinie. Jego zona obudzita sie ze $pigczki. Urodzita
chlopca. Pastor wraz ze swoimi pomocnikami dostrzega w Kevinie
Garveyu nowego mesjasza. Pisze kolejny Nowy Testament, w ktérym
miejscowy policjant jest odpowiednikiem Jezusa. To staje si¢ kanwa
trzeciej i ostatniej cz¢$ci Pozostawionych.

Watkow nadprzyrodzonych, irracjonalnych i fantastycznych jest
znacznie wigcej niz w poprzednim sezonie. Gléwny to wyjatkowe
zdolnosci Kevina, ktéry nie moze umrze¢. Sam bohater systema-
tycznie testuje rézne sposoby umierania i rzeczywiscie mu sie nie
udaje. W czasie prob przenosi sie do $wiata zmartych, z ktérymi
ma kontakt. Mat i jego pomocnicy uwazaja, ze Kevin musi umrze¢
i zmartwychwstac, by ocali¢ $wiat przed domniemang zagltada.

Nora Durst w tym sezonie jest §ledcza, ktéra zajmuje si¢ odejsciem.
Kto$ sktada jej propozycje spotkania z dzie¢mi, ktdre zniknely feral-
nego dnia. Tak pojawia sie w opowiesci watek kolejnego, rownoleglego
swiata. Nora decyduje sig skorzysta¢ z maszyny skonstruowanej przez
naukowcéw. Przechodzi na drugg strone, gdzie si¢ okazuje, ze $wiat
jest analogiczny, tyle ze zyje w nim te dwa procent ludzkosci, a znikneli
wszyscy inni. Niestety przeprawa do réwnolegtego $wiata nie okazata
sie dla bohaterki satysfakcjonujgca. Dzieci urosly, a maz znalazt so-
bie nowg partnerke i utozyt sobie zycie. Nora zdecydowata sie wiec
na powr6t do swojego pierwotnego $wiata, w ogole nie ujawniajac
sie dawnej rodzinie.

Kevin podczas prob umierania tez trafia do alternatywnego $wiata.
W tym sezonie jego rola w zaswiatach jest podwdjna, jednoczesnie jest
zabdjcg i prezydentem, ktérego ma zabi¢. Jako prezydent ma dopro-
wadzi¢ do zagtady $wiata, a jako zabdjca ma ja udaremnic. Narracja
coraz mocniej wymyka si¢ logice i racjonalnosci. Fabuta zasadza si¢
przede wszystkich na intensywnych relacjach miedzy bohaterami,
i to na wielu poziomach, w réznych $wiatach, a takze w réznych
zakresach czasowych. W narracji poza terazniejszo$cia sg zaréwno
liczne antycypacje, jak i retrospekgje.
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Czoléwka pozostaje analogiczna jak w drugim sezonie serialu,
tyle ze towarzyszy jej dynamiczna, optymistyczna muzyka. Row-
niez dominuja w niej zdjgcia w konwencji prywatnych fotografii
z rodzinnych albuméw. W kazdym z prezentowanych obrazéow
brakuje postaci, ktore zniknely. Wiele watkéw i motywow sprawia
wrazenie absurdalnych i zupelnie irracjonalnych, ale na tym etapie
odbiorcy s3 juz zaznajomieni z bohaterami i opowiescia, pozostaja
jej wiec wierni.

Waznym watkiem w serialu jest pragnienie cudu. Jest to gtéwna
sita napedowa wigkszosci gtéwnych bohateréw. Albo dotykaja ich
zjawiska niewytlumaczalne, jak Kevina, ktéry probuje je eksplo-
rowad, albo usilujg oni nada¢ status cudu czemus, co nim nie jest.
Na przyklad umiera me¢zczyzna zyjacy w Miracle analogicznie jak
Szymon Stupnik, jego Zona wraz z miejscowym pastorem prébuja
sfingowac odejécie do nieba domniemanego $wietego. Po kryjomu
dokonuja pochéwku, ale Nora Durst bezkompromisowo burzy bu-
dowany przez brata mit, doprowadzajac do wykopania nieboszczyka
i upubliczniajac zdjecie zwlok.

Pogon za cudem doprowadza nawet do zabdjstwa, gdy grupa au-
stralijskich kobiet przypadkiem morduje mezczyzne. Dowiedziawszy
sie o proroctwie dotyczacym policjanta Kevina, ktéry ma uratowaé
$wiat, umierajac i zmartwychwstajac, kobiety szukaja domniemanego
mesjasza. Inny niz gtéwny bohater policjant o imieniu Kevin, topiony
przez kobiety w jeziorze, ku ich zaskoczeniu nie zmartwychwstaje.

PODSUMOWANIE

Wszystkie sezony serialu Pozostawieni sg ze sobg niewatpliwie
powiazane nie tylko bohaterami. Drugi sezon stanowi kontynuacje
pierwszego, a trzeci drugiego, nie tyle w rozwijaniu fabuty, co raczej
w trenowaniu odbiorcéw do przyswajania produkgji bliskich gatun-
kowi fantasty czy science fiction. Jest to wigc sposdb na poszerzenie
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grupy odbiorcow tego typu tresci wérdd konsumentow, ktdrzy dotad
przyswajali raczej rozrywke o charakterze obyczajowym, bardzo
bliskg swojemu codziennemu doswiadczeniu.

Tworcy Pozostawionych bardzo umiejetnie poprowadzili proces
stopniowego oswajania odbiorcéw z narracjg o postapokalipsie. Na-
rzedziem, ktore wykorzystali do tego celu, bylo stworzenie poczucia
bliskosci z odbiorcami w réznych obszarach. Przede wszystkim
sg to blisko$ci: czasowa, kulturowa i spoteczna. Jest to narzedzie
bardzo dobrze znane konsumentom z produkcji, z ktérymi w me-
diach gtéwnego nurtu obcujg na co dzien. Jedynym elementem,
ktéry w pierwszym sezonie serialu stanowil poszerzenie typowej
obyczajowej konwencji, bylo niewyjasnione zjawisko znikniecia
dwoch procent ludzkosci. Dodatkowo pojawita si¢ tez — rzadko sto-
sowana w produkcjach obyczajowych - narracja nielinearna, ktora
w Pozostawionych jest stosowana bardzo intensywnie.

W kolejnym sezonie tworcy poszli o krok dalej, czym spowodo-
wali, ze odbiorca musiat rozwina¢ swoje kompetencje. Do serialu
wprowadzono znacznie wiecej zjawisk, ktére trudno bylo racjonal-
nie wytlumaczy¢. Réwniez sam sposob prowadzenia narracji ulegt
zmianie. Tworcy nie tylko kontynuowali swoja opowies¢ w sposob
nielinearny, ale postuzyli si¢ réwniez narracja szkatulkowa. Historia
opowiadana wewnatrz opowiesci rozpoczetej juz w pierwszym se-
zonie serialu przeniosta si¢ do zupelnie fantastycznego miejsca akeji.
Byl to wprawdzie swiat, w ktorym znajdowali si¢ zmarli, ale jednak
bardzo przypominajacy ten, w ktérym pozostali zywi.

W trzecim sezonie granica racjonalnosci przesuwa sie jeszcze dalej.
Tworcy stosuja nielinearng opowies¢, a takze narracje szkatutkowa
i rownolegla w réznych $wiatach. Stosowanie takich zabiegdw jest
dla odbiorcy duzo bardziej wymagajace, niz bylo to w pierwszym
sezonie. Sledzenie i Iaczenie watkéw wymaga wiekszego skupienia
i zaangazowania. Jest ono mozliwe gtéwnie dzigki temu, ze widzo-
wie serialu, ogladajac jego drugi sezon, rozwingeli swoje praktyki
odbiorcze i mogli w sposob satysfakcjonujacy skonsumowac ostatnia
cze$¢ historii.
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Ewolucja waznosci tematu w poszczegdlnych
sezonach serialu Pozostawieni

Zycie spoteczne Motywy religijne Zjawiska

Relacje Zycie spoteczne nadprzyrodzone

interpersonalne Motywy religijne

Relacje

Motywy religijne interpersonalne Zycie spoteczne

Zjawiska Relacje
nadprzyrodzone > interpersonalne

Zroédlo: opracowanie wlasne.

Przyktad serialu Pozostawieni postuzyt tutaj do zilustrowania dys-
kretnego procesu wprowadzania elementéw fantasty i science fiction
do mediow gtéwnego nurtu. Jest to narracja o postapokalipsie, ktora
staje si¢ bardzo bliska odbiorcom, wrecz w sposéb namacalny. Warto
jednak wspomnie¢ na zakonczenie, ze jest to tylko jeden z licznych
przyktadéw tego typu procesu. Mozna sadzié, ze ze wzgledu na ciagla
potrzebe urozmaicania oferty i dynamicznych zmian w programach
medidw gléwnego nurtu tego typu zabiegi — oswajania widza z trescia-
mi zarezerwowanymi dla wezszej grupy odbiorcow - beda stosowane
coraz czesciej. Swiadczy o tym chociazby rosnaca popularnoéé takich
produkciji, jak Gra o tron czy Rok za rokiem.
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Anna Kalinowska-Zeleznik

STORYTELLING — KREATYWNE
TWORZENIE WIZERUNKU MARKI

STRESZCZENIE

Celem opracowania jest wskazanie storytellingu jako kreatywnego narze-
dzia tworzenia pozytywnego wizerunku marki na przykladzie wybranego

spotu reklamowego Czego szukasz? marki Allegro. W czeéci teoretycznej

pracy przedstawiono pojecia marki, wizerunku marki oraz storytellingu,
zwracajac szczeglng uwage na te cechy zjawiska, ktore czynia je dosko-
nalym narzedziem komunikacji. Natomiast w czg¢éci empirycznej doko-
nano analizy spotu reklamowego z serii Czego szukasz? firmy Allegro,
w pelnej wersji, opublikowanego na platformie youtube.com. Zastosowane
metody badawcze to: badania literaturowe, desk research, oraz w czeéci
empirycznej, analiza zawarto$ci mediow i case study.

Stowa kluczowe: storytelling, marka, wizerunek marki, spot reklamowy

SUMMARY
Storytelling - creative creation of the brand image

The goal of the article is to point out storytelling as a creative tool for
creating a positive brand image on the example of a selected advertising
spot What are you looking for? Of the Allegro brand. The theoretical part
of the article presents the concepts of brand, brand image and storytell-
ing, paying special attention to those features of this phenomenon that
make them an excellent communication tool. However, in the empirical
part of the article, an analysis of the advertising spot from the series
What are you looking for? By Allegro, in the full version, was published
on the youtube.com platform. The research methods used in the article
are: literature research, desk research, and in the empirical part, analysis
of media content ad case study.

Key words: storytelling, brand, brand image, advertising spot
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WPROWADZENIE

Wspolczesny rynek reklamy audiowizualnej wymaga od jej twor-
cow nieustannych dzialan majacych na celu przyciggniecie i zatrzyma-
nie uwagi odbiorcy przekazu. Skutecznoé¢ reklamy jest zatem silnie
skorelowana z jej atrakcyjnoscig. W tym celu stosowane sg rozne
narzedzia, a wérdd nich duza popularnoscia cieszy si¢ storytelling,
czyli opowiadanie historii, ktére znakomicie sprawdza si¢ nie tylko
w reklamach informacyjnych, majacych za cel sprzedaz produktu,
ale takze w reklamach stuzacych kreowaniu wizerunku marki.

Storytelling daje tworcom przekazéw reklamowych ogromne
mozliwosci, gdyz jest ukierunkowany przede wszystkim na wzbu-
dzenie u odbiorcy silnych emocji.

Celem opracowania jest zatem wskazanie storytellingu jako
kreatywnego narzedzia tworzenia pozytywnego wizerunku marki
na przykladzie spotu reklamowego Czego szukasz? marki Allegro.

Realizacja celu opracowania wymagata postawienia nastepujacych
pytan badawczych:

« jak zbudowany zostal przekaz reklamowy w analizowanym
spocie i ktére elementy przekazu sg zgodne z zalozeniami
storytellingu?

 czy przemyslane zastosowanie storytellingu w przekazie re-
klamowym jest w stanie poméc marce wykreowa¢ pozadany
wizerunek na rynku?

W czedci teoretycznej pracy przedstawiono pojecia marki, wizerun-
ku marki oraz storytellingu, zwracajac szczeg6lng uwage na te cechy
tego zjawiska, ktore czynig je doskonalym narzedziem komunikacji.
Natomiast w czgsci empirycznej dokonano analizy spotu reklamowego
z serii Czego szukasz? firmy Allegro, w pelnej wersji, opublikowanego
na platformie youtube.com.

Metodami badawczymi wykorzystanymi w opracowaniu s3: bada-
nia literaturowe, desk research oraz w czg$ci empirycznej, case study
i analiza zawarto$ci mediow.
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WIZERUNEK MARKI - WYBRANE
ASPEKTY TEORETYCZNE

Marka to nazwa, symbol, wzér lub ich kombinacja, stosowana
celem identyfikacji dobr lub ustug sprzedawcy lub ich grupy i wy-
roznienia ich spos$rod konkurencji (Kotler 1994, s. 410). Wizeru-
nek marki, rozumiany jako znaczenie marki dla nabywcoéw, jest
zrodlem jej sily, tak jak swiadomo$¢ marki. Powstaje on w wyniku
skojarzen odwolujacych si¢ migdzy innymi do: sytuacji zakupu lub
uzycia, typu uzytkownika, cech produktu, korzysci funkcjonalnych,
korzysci symbolicznych, osobowosci marki i korzysci zwigzanych
z do$wiadczeniami powigzanymi z uzytkowaniem produktéw/ustug
danej marki (Kall, Kfeczek, Sagan 2013, s. 19).

Sita skojarzen zwigzanych z marka jest bardzo waznym czyn-
nikiem, decydujacym o tym, jaka informacj¢ nabywca przywotuje
w pamieci, gdy pomysli o nazwie marki, ustyszy ja lub przeczyta
(Kall, Kleczek, Sagan 2013, 5.22). Skojarzenia konsumenta z dang
marka sg $ci$le powigzane z wykreowanym wizerunkiem marki.
Dlatego tez kluczowe jest jak najczestsze powtarzanie komunikatow
wplywajacych na ksztaltowanie si¢ skojarzen konsumenckich oraz
dbanie o to, by docieraly one do grupy docelowe;j.

Swiadome kreowanie marki wymaga od firmy dbania o przeka-
zywanie otoczeniu jednolitego i spdjnego pod kazdym wzgledem
jej obrazu. Powinien si¢ on wyrédznia¢ na tle innych i kojarzy¢ tylko
z dana firma oraz by¢ na tyle wyrazisty, aby pozosta¢ w pamieci
odbiorcy przez dluzszy czas (Daszkiewicz, Wrona 2014, s. 68). Na-
rzedziem pozwalajacym na kreowanie wizerunku marki sg zatem tak
zwane klucze identyfikacji, czyli kody, ktérymi mozna si¢ postuzy¢
(np. wykorzystujac je w roznych sytuacjach jako stowa-klucze) w
celu ulatwienia klasyfikacji i komunikacji. Za pomocg odpowiednio
prowadzonych dziatan komunikacyjnych moga stac si¢ one trwalymi
elementami wizerunku marki (Daszkiewicz, Wrona 2014, s. 68).

Waznym elementem jest réwniez idea przewodnia, okreslajaca,
czym jest dana organizacja, w co wierzy oraz o co jej chodzi. Powinna
wskazywa¢ na charakter, cechy i rozwdj oferty, ale takze wptywac
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na wzorce zachowan i komunikacji, a takze fizyczne otoczenie marki.
Idea przewodnia ma $cisty zwigzek z kluczami identyfikacji, ponie-
waz te zwykle opieraja si¢ na idei przewodniej. Innym narzedziem

w kreowaniu wizerunku marki jest promocja bezposrednia. Obejmuje

ona rozne instrumenty (np. eventy) umozliwiajace indywidualny
kontakt wytworcy z odbiorca. Znaczenie marketingu bezposredniego

roénie caly czas i zwigzane jest z rozwojem marketingu partnerskiego,
rosnacg konkurencja oraz rozwojem technologii informacyjnych

(Mruk, Nestorowicz 2006, s. 24-25).

Wizerunek marki powstaje jako subiektywny obraz w ludzkiej
$wiadomosci. Jest on uksztaltowany szczegélnie na podstawie postrze-
ganych przez odbiorce dzialan danego przedsiebiorstwa. Aby firma
mogla stworzy¢ swoj spojny wizerunek w swiadomosci konsumen-
tow, dobrym rozwiazaniem jest zaplanowanie opowiadania o danej
marce. Storytelling pozwala na wykreowanie silnego i pozytywnego
odbioru wsréd otoczenia.

Z budowaniem wizerunku marki zwigzany jest termin branding.
Jest to swoista technika marketingowa majaca na celu kreowanie
$wiadomosci marki oraz utrwalanie w §wiadomosci klientéw (obec-
nych i przyszltych) korzystnych o niej opinii.

STORYTELLING

Termin ,,storytelling” sformutowat w 2003 roku Henry Jenkins,
medioznawca i profesor MIT. Nawiazuje do okre$lenia nowego spo-
sobu opowiadania historii, wykorzystujacego rézne media, metody
a takze punkty widzenia. W ujeciu Jenkinsa storytelling to takze
umiejetne nawigzywanie do innych historii, motywoéw czy tez postaci,
jak réwniez umiejscowienie ich w tworzonych opowiadaniach - sama
tre$¢ czesto ulega zmianom, gléwnie za sprawg inspiracji historig
odbiorcow (Stopczynska 2016, s. 320).
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Storytelling polega przede wszystkim na przekazywaniu tresci
angazujacych. Wplywanie na rozwdj historii zbliza ze sobg uzyt-
kownikdw, ktérzy utozsamiaja si¢ z bohaterami tak bardzo, ze ich
losy stajg sie czescig ich zycia. Jest to wazne, poniewaz dzigki temu
klient moze si¢ przerodzi¢ w ambasadora, a nawet i wyznawce marki.

To nic innego, jak opowiadanie historii. W odniesieniu do marek
mowi si¢ o marketingu narracyjnym, czyli tworzeniu spéjnej historii
o marce i produktach oraz budowaniu szerszego kontekstu (Orzet
2015). Gléwnym zadaniem takiej narracji nie jest sprzedaz danego
produktu, ale szerszej idei i wartosci, z ktérymi utozsamia sie marka.

Opowiadanie historii nie jest nowym zjawiskiem. Mozna po-
wiedzie¢, ze narracja wspolistnieje z czlowiekiem. Stuzyta bowiem
ludziom do informowania, przekonywania a takze sprzedawania.
Dzieki opowiadaniom historii ludzie nie tylko przekazujg informacje,
ale takze budujg relacje i wymieniaja do$wiadczenia.

Storytelling umozliwia zatem marce wyrdznienie si¢ na tle innych.
Jest to niezbedne dla utrzymania lub osiggania wyzszej marzy. Petni¢
moze dodatkowo takze inne funkcje, do ktorych zalicza sig:

« zwiekszanie atrakcyjnosci oraz zapamigtywanie komunikatow

(dziatania reklamowe i PR),

« tworzenie spdjnych narracji wizerunkowych (zaréwno na po-

ziomie produktu, marki, jak i w komunikacji korporacyjnej),

+ budowanie lub umacnianie emocjonalnej wiezi z konsumen-

tem (lojalnos¢),

» wnoszenie dodatkowego waloru rozrywkowego w komuni-

kacji marki,

« angazowanie konsumentéw w aktywne wspéttworzenie opo-

wiesci marki (interaktywno$¢).

Popularnos¢ storytellingu wynika z jednej strony z rosnace;j
konkurencyjnosci, mnogosci rywalizujacych ze sobg produktéw
oraz uslug, marek, a takze zwigzanego z tym wspdtzawodnictwa
o wyrdznienie si¢ i zwrdcenie uwagi konsumentow. Z drugiej za$
strony storytelling zaspokaja istotne potrzeby spoleczne (Stopczynska
2016, s. 322). W nieprzewidywalng rzeczywisto$¢ wnosi poczucie
harmonii, fadu i sensu, redukuje leki (podsycane skwapliwie przez
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media) wynikajace z globalnych zagrozen. Pozwala takze konsumen-
towi na snucie fantazji, a takze utrzymywanie nadziei na lepszy $wiat
i to, ze dobra strona kazdego cztowieka zawsze przezwyciezy zto.

Storytelling mozna podzieli¢ na wewnetrzny, czyli kierowany
do pracownikéw firmy, oraz zewnetrzny, adresowany do klientow.
Zewnetrzne opowiesci to nie tylko reklamy tradycyjne, ale tak-
ze treéci przekazywane poprzez media spotecznosciowe, firmowa
strone internetowa czy przedstawicieli handlowych na spotkaniach
z klientami (Tkaczyk 2017, s. 29). Jednak najwazniejsze jest, aby
kazda opowie$¢ miala spojng strukture oraz jasno widoczne ,,punkty
narodzenia historii” (Tkaczyk 2017, s. 30).

Storytelling staje si¢ coraz bardziej popularny, poniewaz ludzie
uwielbiaja historie, ktore na nich oddziatujg. Dzigki nim firmy moga
przekona¢ klientéw do siebie i do swoich produktéw. W storytellingu
poza samg opowiescig wazny jest takze akt opowiadania, a wiec spo-
sob dostarczania opowiesci widowni. Musi ona wciggna¢ odbiorce
w fabule, obudzi¢ w nim pozadane emocje oraz zapa$¢ w pamiec,
wywolujac pozytywne konotacje z marka.

ELEMENTY STORYTELLINGU

Opowiadanie historii jest $cisle powigzane z zyciem spotecznym
czlowieka. Juz jako dzieci ludzie wstuchuja si¢ w bajki opowiadane
przez rodzicow. Jako doroéli z kolei chetnie siegaja po powiesci lub
przystuchujg sie opowiadanym historiom. Praktycznie w kazdej chwili
ludzie staja si¢ odbiorcami réznorodnych przekazéw komercyjnych
za po$rednictwem radio, telewizji, gazety i internetu.

Aby historia mogla wplyna¢ na odbiorce, musi zapa$¢ mu w pa-
mie¢. Jednak to, czy dana opowies$¢ bedzie dobra, zalezy od kilku
czynnikéw. Mozna je przedstawic za pomocg ponizszego schematu
(Fogiin. 2011, s. 43):

1. Przekaz » 2. Konflikt » 3. Postacie + 4. Fabula
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Przekaz musi by¢ przede wszystkim klarowny. Firmy nie tworza
opowiesci dla samej opowiesci, ale przede wszystkim po to, aby ko-
munikowac¢ przekaz, ktory odbije si¢ pozytywnym echem dla marki.
Przekaz opowiesci jest ideologicznym lub moralnym stwierdzeniem,
wyznaczajacym o$ tematyczng calej historii (Fog i in. 2011, s. 44).

Konflikt jest kluczowym elementem dobrej historii. W momencie,
gdy pojawia sie konflikt, bohaterowie robig wszystko, aby go rozwia-
za¢. To nadaje opowiesci dynamike i pozbawia jg nudy. Kreatorzy
historii musza wiec zwigzac swoj przekaz z gléwnym konfliktem
ijego rozwigzaniem. Podczas tworzenia opowiesci nalezy pamietac,
aby nie przesadzi¢ z dramaturgig. Tutaj zas pomocny moze si¢ okazac
tzw. ,,termometr konfliktu”.

Nastepnym podstawowym elementem kazdej opowiesci sg posta-
cie. Aby akcja trwala, muszg zachodzi¢ pewne interakcje, postacie
musza na siebie oddziatywaé. W tym przypadku wykorzystuje sie
tzw. model bajki (Fog i in. 2011, s. 49).

W bajkach spotyka si¢ gtéwnego bohatera, ktéry dazy do zreali-
zowania wybranego celu. Po drodze jednak spotyka przeciwnika,
ktory staje mu na przeszkodzie. Bohater czesto otrzymuje wsparcie
od wrozek lub innych magicznych postaci, ale takze zwalcza prze-
szkode dzigki swoim umiej¢tnosciom. Taki model bajki jest wyko-
rzystywany réwniez przez korporacje.

Po ustaleniu przekazu, konfliktu i postaci, nalezy opracowac fabule
opowiesci, czyli jak sie rozwinie opowiadana przez firme historia.
Wazne jest, aby nastepujace po sobie wydarzenia mialy dobrze prze-
mys$lang strukture. Fabula musi zawiera¢ punkt, w ktérym bohater
nie moze juz zawrdcic i konieczne jest, aby podjat decyzje, ktéra
wplynie na wynik calej historii (Fogiin. 2011, s. 53).

Mozna wyréznic¢ takze modele budowania opowiesci wizerunko-
wych. Jednym z nich jest model zaproponowany przez niemieckiego
dramaturga Gustava Freytaga. Nawiazuje on do dziel antycznych
Grekéw a takze dramatu szekspirowskiego. W odniesieniu do Frey-
taga, Agnieszka Swigtecka wymienia pie¢ wspélzaleznych czedci,
sktadajacych sie na narracje (Swigtecka 2013, s. 44):
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1. ekspozycja — przedstawione zostajg realia $wiata opowiesci,
bohater, a takze pojawia sie pierwszy konflikt (przeszkoda);

2. rozwdj akcji — nastepuje wzrost napiecia, ujawniaja si¢ kolejne
przeciwnosci, a podstawowy watek si¢ komplikuje;

3. punkt kulminacyjny (moment zwrotny opowiesci) — sytuacja
bohatera zmienia si¢ na lepsze badz gorsze;

4. rozwiazanie akcji — wydarzenie lub seria wydarzen, dzigki kto-
rym konflikt si¢ rozwiazuje, faworyzujac bohatera lub niszczac
jego wysitki;

5. denouement (rozwigzanie, konkluzja) — konkluzja przedstawio-
nych w opowieéci wydarzen, wysitki bohatera zostaja nagrodzone
i powraca on do bliskiego mu $wiata

W tworzeniu atrakcyjnych tresci niezwykle istotne jest, aby nadaw-
ca komunikatu miat $wiadomo$¢, w jaki sposob nalezy go skonstru-
owac, zeby byl angazujacy i kreowal §wiat emocji odbiorcy. Sally
Hogshead wymienita klucze fascynacji, dzigki ktérym adresat opo-
wiesci bedzie za nig podazal (Tkaczyk 2015):

» pozadanie — oczekiwanie na przyjemnos¢,

o alarm - ryzyko utraty czego$, jesli si¢ nie zaryzykuje teraz,

o prestiz — kazdy aspiruje, aby by¢ kims wiecej,

 wiladza - fascynacja tym, nad czym nie mamy kontroli,

« wystepek — zakazany owoc smakuje najlepiej,

« zaufanie - czytanie tego, co jest zgodne z pogladami jednostki.

Cennym spostrzezeniem wydaje si¢ to, ze firmy powinny opowia-
dac historie, ktore trafig do serca klienta. W ten sposéb za pomocg
storytellingu mozna zbudowac¢ calg koncepcje marki. Odbiorcy
przekazu natomiast bedg odbierali marke jako sobie bliska, poniewaz
odwoluje si¢ do ich emocji.

Opowies¢, ktora jest $cidle zwigzana z marka firmy, nazywana
jest rdzeniem opowiesci. To gléwny motyw, wokot ktérego skupia
si¢ jednolita komunikacja marki (Fog i in. 2011, s. 58-60). Powinien
on wskazywac¢ kierunek wewnetrznej i zewnetrznej komunikacji
przedsiebiorstwa. Storytelling moze by¢ wigc uzyteczny dla przed-
sigbiorstwa i produktu, jednak tylko wtedy, jesli firma caly czas
podporzadkowuje si¢ diugoterminowej strategii budowania marki.
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WYKORZYSTANIE STORYTELLINGU W PROCESIE
KREOWANIA WIZERUNKU MARKI ALLEGRO

Reklama jako narzedzie marketingu niezmiennie od wiekéw
stuzy przedsiebiorcom. To, co si¢ jednak zmienia, to jej forma oraz
sposdb przekazywanych tresci. Sukces reklamy zalezy zatem od pra-
widlowosci informacyjnej, ale réwniez od przebiegu ksztaltowania
postaw odbiorcy w reklamie.

Obecnie spoty reklamowe wychodzg poza ramy tradycyjnego
ujecia reklamy i jej funkcji informacyjno-komunikacyjnych. Rekla-
ma staje si¢ czesto rowniez tworca stylu zycia, kreuje nowe potrzeby,
zawiera symboliczne tresci podnoszace poziom statusu spolecznego,
tworzy takze nowe standardy zachowan. Przekaz reklamowy moze
by¢ zatem rozbudowang kreacjg znaczeniowg (Patrzalek 2012, s. 12).

Dobrze zaplanowany spot moze przynies¢ przedsiebiorstwu sukces
oraz rozglos. Coraz cze¢$ciej zwraca sie uwage na historie opowie-
dziang w reklamie, czyli tak zwany storytelling. Sprawdza si¢ on nie
tylko w przekazach majacych na celu reklame produktu lub ustugi,
ale takze pozwala wykreowa¢ pozadany przez marke wizerunek.

To zagadnienie jest §wietnie rozumiane przez zarzadzajacych
Allegro - portalem pozwalajacym na sprzedaz i kupno produktéw.
Wykorzystuja zjawisko storytellingu w spotach reklamowych stuza-
cych kreowaniu pozytywnego wizerunku marki, m.in. w kampanii
Czego szukasz?.

Kampania Czego szukasz? rozpoczeta si¢ w roku 2016, a skfadaja
si¢ na nig spoty reklamowe realizowane w tematycznych watkach
(podtytuty kampanii to m.in. Czego szukasz na Swieta?, Czego szukasz
co roku?, Czego szukasz na wakacje?, Czego szukasz na co dzien?). Czas
trwania kazdego filmu miesci si¢ w przedziale od 1:30 do 4:00 minut.
Kazdy z nich zostal opublikowany na youtubowym kanale Allegro,
a trzy z nich, w wersji skroconej, doczekaly si¢ publikacji w telewizji.
Spoty réznia si¢ od siebie, jednak przekaz pozostaje ten sam.
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W niniejszym opracowaniu analizie poddano spot reklamowy
Czego szukasz w Swigta? English for beginners', ktérego pelna wersja
ukazala sie na kanale youtube marki Allegro.

Analizie poddano takie elementy spotu, jak:

 przedstawiong historig, ktérg poréwnano z zasadami story-
tellingu;

o bohaterow opowiesci;

« emocje przedstawione w filmach.

W celu zbadania, w jaki sposéb bohater przedstawiony w re-
klamie (nadawca) oddzialuje na odbiorce, wzigto takze pod uwage
podstawowe techniki wptywu spotecznego (Cialdini 1999, s5.12),
jakimi sie kieruje.

W analizie istotny jest rowniez odbiér spotu. Trudnym zadaniem
jest dokladne okreslenie grupy docelowej, poniewaz kampania przy-
gotowana zostala w taki sposob, aby kazdy znalazl w niej co$, z czym
bedzie w stanie si¢ utozsami¢. W tym wypadku brano pod uwage
takie elementy, jak:

o ilos¢ wyswietlen;

o ilo$¢ komentarzy pod filmem;

o tre$¢ komentarzy;

« artykuly publikowane w mediach na temat kampanii Czego
szukasz?

W spotach reklamowych, ktére majg za zadanie wykreowanie
pozytywnego wizerunku marki, stosowane sg techniki perswazyjne
oparte na argumentacji emocjonalnej. Gtéwnym celem jest stworzenie
w umysle konsumenta pozytywnych skojarzen z firma i zapamieta-
nie nazwy produktu. Do jego osiggniecia wykorzystywane s takie
techniki perswazyjne, jak:

1 Wybdr tego spotu byt celowy. W opracowaniu zastosowano bowiem celowy
dobér préby badawczej, polegajacy na ,,(...) calkowicie subiektywnym wyborze
jednostek badanych do préby, w nadziei uzyskania najszerszych i najpelniejszych
informacji’, por. Metody doboru proby badawczej. http://www.bbm.com.pl/me-
todologia-badawcza/metody-doboru-proby-badawczej/ (dostep: 26.09.2019).
Szerzej o technikach wyboru préby badawczej w: M. Szreder, (2004), Metody
i techniki sondazowych badan opinii, Warszawa: PWE.
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 dobranie odpowiedniego nadawcy — manipulowanie jego

cechami atrakcyjnosci, wladzy, wiarygodnosci;

« uzycie symboli fatwo identyfikowanych przez odbiorce a wy-

wolujacych emocjonalne skojarzenia;

o postuzenie si¢ ciekawg fabulg tworzacg historie wokoét produktu;

« zastosowanie humoru, a w efekcie halo przeniesienie pozy-

tywnych reakcji emocjonalnych na produkt;

o zastosowanie artystycznych srodkow wyrazu, ze szczeg6lnym

uwzglednieniem koloréw, muzyki (Koztowska 2012, s. 109).

Serwis Allegro.pl Sp. z o.0. (kiedy$ Grupa Allegro) umozliwia
zakupy internetowe od 1999 roku. Inspiracja do jego zatozenia byt
amerykanski serwis aukcyjny eBay. Mozna na nim nie tylko kupowa¢
jako konsument, ale réwniez wystawia¢ produkty na sprzedaz. Serwis
Allegro.pl dociera ze swoja ofertg do 57,9% polskich internautéw.
Wedlug danych Megapanel PBI/Gemius z sierpnia 2018 roku serwis
ten odwiedza ponad 17,5 mln internautéw miesiecznie, co $wiadczy
o wzroscie okoto 2 mln w poréwnaniu z rokiem 2017 (Gemius 2017).
W 2013 roku spétka odnotowata pierwszy milion zarejestrowanych
uzytkownikéw, a obecnie moze sie pochwali¢ 20 mln klientéw (Al-
legro 2015).

Portal Allegro.pl, méwiac o sobie, postuguje si¢ obecnie okresle-
niem ,internetowa platforma handlowa” a nie jak wcze$niej ,,serwis
aukcyjny”. Ich rozbudowana platforma handlowa pozwala na kupno
i sprzedaz towaru, ale takze oferuje uzytkownikom mozliwos¢ zagte-
bienia si¢ w $wiat nowinek technologicznych (i nie tylko) poprzez
bloga ,,magazyn Allegro”. Calo$¢ serwisu jest spdjna i tatwa w obstudze.

Portal ten dedykowany jest nie tylko uzytkownikom Allegro, ale
ogo6lnie konsumentom. Moga tu bowiem znalez¢ nie tylko inspiracje
dotyczace prezentéw dla najblizszych, ale réwniez porady na temat
problematycznych sytuacji zwigzanych z zakupami przez internet.
Poza pomocg konsumentom wpisami na stronie, Allegro angazuje
sie takze w pomoc srodowisku poprzez dziatalnos$¢ non profit.

Allegro nie zamyka si¢ jedynie na dzialalno$ci w obrebie serwisu
aukcyjnego. Jego obecno$¢ w internecie jest znacznie bardziej roz-
budowana a dzialania w ramach fundacji wychodza réwniez poza



348 Media i komunikowanie w ujeciu interdyscyplinarnym

internet. Dzigki temu odbiorcy widza, ze marka Allegro znaczy
wiecej niz aukcje internetowe. Jest ambitna, gotowa do dziatania
oraz kreatywna, czego mocnym dowodem jest kampania reklamowa
marki Allegro Czego szukasz?.

Firma Allegro, realizujac spoty reklamowe Czego szukasz?, zdecy-
dowanie oddalia si¢ od typowych reklam, przez co zwrécita na siebie
uwage nie tylko wsrod docelowych odbiorcéw kampanii, ale réwniez
w branzy reklamowej. Dzieki zastosowaniu storytellingu bardzo
skutecznie zadziatala na emocje odbiorcéw. Opowiedziane historie,
ich bohaterowie, otoczenie oraz muzyka zbudowaly w spocie rekla-
mowym spdjny komunikat. Zwrdcit on uwage wielu 0séb nie tylko
w Polsce, ale réwniez poza granicami kraju. Spoty publikowane byty
na platformie youtube.com i bily rekordy wyswietlen. Jest to zastuga
$wietnie opowiedzianych historii, w ktérych tworcy zastosowali
storytelling.

SPOT CZEGO SZUKASZ W SWIETA?
ENGLISH FOR BEGINNERS

Spot reklamowy Czego szukasz w swigta? English for beginners
jest pierwszym z cyklu i to dzigki niemu firma Allegro i kampania
Czego szukasz? zyskaly rozglos. Zostal opublikowany w 2016 roku
i mozna go bylo ogladac za posrednictwem platformy youtube.com,
w telewizji, jak rdwniez w kinach. Wersja telewizyjna oparta zostata
na emisji 60-sekundowego spotu wizerunkowego, uzupelnionego
10-sekundowym spotem sprzedazowym. Jej zadaniem bylo szybkie
zbudowanie zasiegu (Schmidt, Wielgo 2017, s. 21). Krétko po premie-
rze, w zaledwie kilkanascie dni, reklama Allegro miafa ponad 8,2 mIn
wys$wietlen na YouTube. Z kolei na Facebooku spot obejrzano blisko
milion razy, udostepniono go 12 tys. razy i skomentowano 1,3 tys.
razy (Goczal 2016). Obecnie liczba jego wyswietlen na YouTube
wynosi 15 472 305 (stan na 6.05.2019 r.).
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Jak moéwia osoby odpowiedzialne za powstanie spotu, celem
kampanii bylo ,,0siagniecie wzrostu sprzedazy, $wiadomosci natych-
miastowej marki oraz spontanicznej $wiadomosci reklamy. Grupa
docelowg byli konsumenci w wieku 18-44 lata z wyksztalceniem
co najmniej $rednim” (Schmidt, Wielgo 2017, s. 21).

Analizujac reklame, wzieto pod uwage opisywane wcze$niej
elementy stosowane w storytellingu, jak réwniez inne czynniki
wplywajace na pozytywny odbiér wsrod ogladajacych. Spot w pelnej
wersji trwa 2 minuty 59 sekund i rozpoczyna si¢ kadrem, w ktérym
bohater otwiera paczke. W ujeciu widoczne jest logo Allegro w kolorze
bialym, a nie pomaranczowym, w jakim przewaznie ono wystepuje.
Tuz obok widoczny jest pasek wyszukiwarki, charakterystyczny dla
portalu aukcyjnego Allegro. Pojawia si¢ on réwniez na koncu spotu,
a wiec mamy do czynienia z kompozycja klamrowa. Logo firmy w ca-
tym spocie wystepuje tylko dwa razy — na poczatku i koncu wideo.

Gléwnym bohaterem jest starszy pan, ktory decyduje sie na roz-
poczecie nauki jezyka angielskiego. Aby to zrobi¢, kupuje przez in-
ternet zestaw dla poczatkujacych i tak rozpoczyna si¢ jego przygoda
z nauka jezyka. Zeby przyspieszy¢ proces zapamietywania nowych
stéw, mezczyzna rozwiesza w swoim domu kartki z angielskimi na-
zwami - na meblach, urzadzeniach elektrycznych a nawet na swoim
psie. Potem dokonuje kolejnego zakupu przez internet i tym razem
jest to walizka. Nastepnie odbiorca moze dostrzec zmiang pory roku
i przejscie w okres $§wigteczny, o czym $wiadczy $nieg, ale réwniez
rozlegajaca sie w tle typowo $wigteczna muzyka. Bohater udaje si¢
na wycieczke za granice, a gdy jego podrdz dobiega konca, wida¢,
ze odwiedzil on swojego syna i jego rodzine. Odbiorca dowiaduje
sie takze o powodzie, dla ktdrego bohater poswigcil si¢ nauce jezyka
obcego, a jest nim jego kilkuletnia wnuczka. ,Hi, 'm your grandpa”

— ze fzami w oczach méwi dziadek do dziewczynki.

W storytellingu, przy tworzeniu opowiesci, stosowany jest schemat
skladajacy sie z czterech czynnikéw: przekazu, konfliktu, postaci
oraz fabuly (Fogiin. 2011, s. 43). Wszystkie te elementy mozna
zidentyfikowa¢ w analizowanym spocie reklamowym, a prezentujg
si¢ one nastepujaco:
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1. Przekaz - jest on do$¢ klarowny i komunikuje odbiorcy,
ze na portalu aukcyjnym znajdzie wszystko, czego szuka i co jest
dla niego wazne - tak jak dla bohatera byt wazny kurs jezykowy
dla poczatkujacych. Drugi przekaz, jaki mozna odczytac ze spotu,
jest taki, ze robigc co$ dla siebie, jednoczesnie czesto robi sig
to dla drugiej osoby, co sprawia ogromng rados¢ i satysfakcje.

2. Konflikt - gtéwnym problemem jest brak znajomosci jezyka
angielskiego. Bohater intensywnie stara si¢ to zmienic, stawiajac
czota problemowi.

3. Postac - bohater opowiesci bardzo chce odwiedzi¢ swoja rodzine
za granica i dlatego stara sie nauczyc¢ jezyka angielskiego, ktorego
nieznajomo$¢ stanowi dla niego przeszkode w komunikacji.
Na jego drodze pojawia si¢ jednak ,,dobra wrézka” — Allegro —
ktéra daje mu mozliwo$¢ rozwigzania problemu.

4. Fabula - w kazdej opowiesci nastepuje punkt, w ktérym bohater
nie moze juz zawroci¢ z obranej wczesniej drogi. I w tym spocie
bohater nie moze juz zrezygnowac i musi si¢ zmierzy¢ ze swoja
staboscia, jaka jest jezyk angielski. Decyduje si¢ zatem na kupno
walizki, a pakujac swoje rzeczy na wyjazd, wcigz powtarza nowo
poznane angielskie stowa.

Podstawg dobrej opowiesci sa postacie. Migedzy nimi muszg za-
chodzi¢ interakcje. W tym wypadku wykorzystywany jest model bajki
(Fogiin. 2011, s. 49). W analizowanym spocie gléwnym bohaterem
jest starszy pan, ktory dazy do zrealizowania swojego celu — wyjazdu
na $wieta do rodziny. Napotyka jednak na swej drodze przeszkode,
jaka jest brak znajomosci jezyka angielskiego. W modelu bajki bo-
hater czesto otrzymuje wsparcie od wrézek. W tym wypadku jest
nig portal Allegro, ktéry nie tylko zaopatrza staruszka w materialy
do nauki jezyka, ale takze w walizke. Dzieki swoim umiejetnosciom,
ale przede wszystkim cechom - takim jak determinacja i silna mo-
tywacja — bohater pokonuje przeszkode. Model bajki méwi réwniez
o darczyncy i obdarowanym. W odniesieniu do analizowanego spotu
mozna to widzie¢ dwojako. Z jednej strony darczynca jest Allegro,
ktdre daje bohaterowi mozliwos¢ zakupu zestawu do nauki jezyka,
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czynigc tym samym starszego pana obdarowanym. Z drugiej jednak
strony rowniez bohater moze by¢ darczynca — wszak poswigca sig,
aby obdarowa¢ wnuczke mozliwoscig rozmowy z dziadkiem.

Tabela 1. Techniki perswazyjne w spocie Czego
szukasz w swieta? English for beginners

Techniki perswazyjne
stosowane w reklamie

Ich odzwierciedlenie w spocie ,C(zego
szukasz w Swieta? English for beginners”

obranie odpowiedniego nadawcy —
manipulowanie jego cechami
atrakeyjnosci, whadzy, wiarygodnosci

uzycie symboli, tatwo identyfikowanych
przez odbiorce, a wywotujacych
emogjonalne skojarzenia

postuzenie si¢ ciekawa fabuta, tworzaca
historie wokét produktu

zastosowanie humoru, a dzieki ,efektowi
halo” przeniesienie pozytywnych
reakgji emocjonalnych na produkt

zastosowanie artystycznych
Srodkéw wyrazu, ze szczeg6lnym
uwzglednieniem kolordw, muzyki

widoczne cechy nadawcy, ktorym jest
portal aukcyjny allegro.pl, takie jak
atrakcyjnos¢, réznorodnos¢, ale réwniez
otwarto$¢ i zaangazowanie

symbolem jest tutaj sam bohater, ktory
reprezentuje najbardziej osamotniong
grupe seniordw; czes¢ akdji dzieje sie
w okresie swigtecznym, co réwniez
wywotuje u odbiorcy pozytywne emocje
i przywotuje pozytywne skojarzenia

fabuta jest interesujaca, skupia uwage do samego

korica, mowi o tym, Ze na allegro.pl (produkt)
mozna znalez¢ wszystko, co wazne

wysitki bohatera uczacego sie obcego jezyka
wzbudzaja momentami Smiech, co sprawia,
ze jest on lubiany przez odbiorcow

kolory zastosowane w spocie sa przygaszone
i stonowane, w tle stycha¢ wyraznie
dzwieki codziennego zycia, jak np. czajnik
kuchenny, czy szczekanie psa; muzyka
w potaczeniu z obrazem tworzy jedna spéjna
catod¢, w szczegdlnosci gdy akcja przenosi sie
w okres $wiat (przywotanie wspomnieri)

Zrédlo: opracowanie wiasne.

Analizowana reklama jest skonstruowana w taki sposob, aby budzi¢
w odbiorcy gléwnie wzruszenie. Nie ulega watpliwosci, zZe bohater,
jakim jest starszy pan z wielkim zaangazowaniem uczacy sie obcego
jezyka, budzi sympati¢ u odbiorcy, ktéra, zgodnie z ,.efektem halo”,
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zostaje przeniesiona na nadawce komunikatu - marke Allegro. Ponadto
nadawca komunikatu znakomicie wykorzystal techniki perswazyjne
(Koztowska 2012, s. 109), ktore stosowane sg w reklamie (por. tabela 1).

PODSUMOWANIE

Badany spot marki Allegro z serii Czego szukasz? wykorzystuje,
coraz czesciej ostatnio zauwazalny w dziataniach marketingowych,
storytelling. W reklamie jest to dobry sposob na zwrdcenie uwagi
konsumenta, poniewaz zdecydowanie rézni si¢ od tradycyjnej re-
klamy informacyjnej (o produkcie). Z kolei storytelling w spotach
wizerunkowych jest w stanie mocno zadziata¢ na pozytywny odbior
firmy wérdd jej klientéw i konkurencji.

Zastosowanie elementéw storytellingu bylo wyraznie widoczne
w analizowanym spocie. Zaréwno przekaz, fabuta, bohaterowie, jak
i punkt kulminacyjny byly zaplanowane tak, aby przyciaga¢ uwage
widza swoja atrakcyjnoscig. Odnoszac sie z kolei do ,termometru
konfliktu” (Fog i in. 2011, s. 47), mozna zauwazy¢, ze dramaturgia
historii zostata utrzymana na poziomie koniecznym do zatrzymania
uwagi widza. Dialogi byly tu zbedne, poniewaz histori¢ opowiadat
wystarczajaco dobrze sam obraz w polaczeniu z dopasowang muzyka.

Bohaterowie zostali stworzeni w taki sposéb, aby wplyna¢ na emo-
cje odbiorcy i wywota¢ pozadane zachowania. W analizowanym
spocie mozna zatem zauwazy¢ poswiecenie dla drugiej osoby, za-
angazowanie i site w dazeniu do realizacji celéw. Sg to z pewnoscia
pozytywne cechy, ktére konsument moze ,,zapozyczy¢” od bohatera
przekazu reklamowego.

Seria spotow Czego szukasz? odniosta sukces w branzy nie tylko
w Polsce, ale réwniez za granica. O polskiej produkcji Czego szukasz
w Swieta? English for beginners napisano miedzy innymi w ,,The Sun’,

»The Telegraph’, ,Daily Mail’, ,USA Today” i wielu innych mediach.
Autorzy tekstow komentujacych produkcje Allegro pisali miedzy
innymi, Ze spoty te wzruszaja do tez, bo sg autentyczne i proste, ale
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réwniez pelne humoru. BBC postuzylo si¢ wypowiedzig dyrektora
kreatywnego agencji AML w Londynie, lana Hendersona. Ocenit
on spot jako wspanialy film, ktéry pomaga. Docenil réwniez bardzo
skromny branding, ktéry jedynie wptywa na korzys¢ firmy (Goczat
2016).

Pozytywny odbiér kampanii Czego szukasz? sprawil, ze firma
Allegro wyprodukowata przy wspoétpracy z agencja kolejne spoty.
Swiadczy to o optacalnosci takiej inwestycji, wplywajacej korzyst-
nie na wizerunek firmy. Swigteczna reklama opowiadajaca historie
dziadka przyniosta marce Allegro najwigkszy sukces.

Bardzo wazng czynnoscia sa badania wizerunku marki. Opu-
blikowane przez firme informacje na temat przebiegu i odbioru
kampanii méwig m.in., ze:

o sprzedaz wzrosta o 14,5% w okresie trwania kampanii,

« wzrosta $wiadomos¢ natychmiastowa marki (69% przed kam-

panig do 75% w ostatnim dniu jej trwania),

« wzrosta spontaniczna $wiadomo$¢ reklamy (79% przed kam-
panig do 89% w ostatnim dniu kampanii),

« wedlug Brand24 w trakcie trwania kampanii woko6l marki
Allegro wygenerowano ponad 4,5 mln interakgcji, a odsetek
pozytywnych komentarzy przekroczyt 87,5%,

o telewizyjny spot Czego szukasz w Swigta? English for beginners
obejrzato ponad 83% o0s6b z grupy docelowej, z czego ponad
62% co najmniej 4 razy (Schmidt, Wielgo 2017, s. 26).

Storytelling to dobre narzedzie kreowania pozytywnego wi-
zerunku firmy. Nie ulega watpliwosci, ze bedzie si¢ w przysztosci
rozwijal, poniewaz jego popularno$¢ wzrasta, a zastosowanie jest
coraz czes$ciej widoczne w spotach reklamowych innych marek.
Mozna zatem stwierdzi¢, ze firma Allegro wyznaczyla swoiste trendy,
wykorzystujac marketing narracyjny w promocji marki. To wlasciwie
nie sg reklamy, ale etiudy o relacjach, w ktérych zachowano wysoka
jako$¢ realizacyjng. ,,Czego szukasz?” to koncepcja skupiajaca sie
na pozytywnych uczuciach towarzyszacych ludziom w Zyciu co-
dziennym, co przyniosto sukces wizerunkowi Allegro.
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